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Constructia identitatii profesionale a jurnalistilor
francezi. Discursul cotidianului Le Monde
despre presa

Gabriela PISTOL, masterand, FJSC, Universitatea din Bucuresti

Procesul constructiei identitatii profesionale a fost tratat,
in acest studiu, din doud perspective.

in prima parte, ne-am bazat pe abordarea sociologica (si
istorica), pentru a contura cadrul general al acestui proces,
prin intermediul notiunii de identitate profesionala/colec-
tiva, al evolutiei istorice a profesionalizarii si a perceptiilor
asupra rolurilor si valorilor jurnalistice in Franta; in aceasta
prima parte a fost evocata si dimensiunea ideologica a con-
structiei identitare, prin intermediul miturilor profesionale;
in fine, a fost analizat rezultatul acestui proces de profesio-
nalizare, in termenii unei identitati care ramane imprecisa.

In cea de-a doua parte, am schitat o teorie a analizei de
discurs, pentru a pune bazele tratamentului corpusului
(Cronica mediatorului si pagina Media 1n cotidianul Le
Monde, dar si articole speciale dedicate unor evenimente
mediatice speciale, din perioada octombrie 2005 — ianua-
rie 2006). In articolul de fatd v prezentim o sinteza a ana-
lizei corpusului si a concluziilor la care am ajuns in urma
acestui studiu.

Ceea ce propunem in acest studiu este, In termenii lui
Michel de Certeau', o teorie a artei de a face, inscrisa deja
intr-un discurs stiintific si care a devenit, deja, o artd de a
spune.

Aceastd procedurd este constructia Insdsi a identitatii
profesionale a jurnalistilor ; discursul ei stiintific nu este cel
al unei singure discipline sau al unui singur curent: acest dis-
curs trece de la sociologia functionalista la analiza de dis-
curs, de la antropologie la semiotica, de la constructivism la

Pentru ansamblul presei franceze, scrisd sau

de radioteleviziune, Le Monde functioneazd

ca o “referintd’”’: informatia publicatd in

Le Monde este, intr-un fel, un model de informatie.

Maurice Mouillaud, Jean-Frangois Tétu,
Le Journal Quotidien,
Presses Universitaires de Lyon, 1989

Cotidianul nostru (...) vrea sd ramdnd
referinta dumneavoastrd.

Jean-Marie Colombani, Un ziar reinventat,
editorial, Le Monde, 7 noiembrie 2005

etnografia receptarii si el este integral recuperat de stiintele
informatiei si ale comunicdrii.

Tacticile constructiei identitatii profesionale (si strate-
giile care decurg de aici) au si ele un discurs propriu: discur-
sul autoreferential, cotidian al ziarelor, fie ca el ia forma
unei oglinzi (care este o forma a memoriei) — rubrica Acum
50 de ani in Le Monde — sau forma confruntdrii cu altii —
pagina Media din acelasi cotidian - , pentru a utiliza termenii
unei analize semiotice a constructiei identitare’.

Alegerea subiectului

Tema aleasa este o continuare si o comparatie in raport
cu o lucrarea anterioara pe care am realizat-o (Valorile pro-
fesionale ale presei culturale romdnesti’), dar si o
deschidere. Daca in aceastd lucrare anterioara am analizat
doar o dimensiune a identitatii profesionale a jurnalistilor
(valorile lor, mai mult sau mai putin impartasite, dar
declarate, totusi, unanim), de aceasta datd am incercat sa
surprindem procesul integral de constructie a identitatii pro-
fesionale a jurnalistilor francezi.

Comparatia nu este aleatorie. Analizand constructia
identitatii presei culturale romanesti, am descoperit originile
sale in presa literara a secolului al XIX-lea (aceasta a consti-
tuit, de fapt, modelul pentru intreaga presa romaneascd, nu
doar pentru cea culturald); dar, presa literara s-a inspirat din
modelul francez, caracteristic pentru acelasi secol si pe care
l-am analizat aici plecand de la diverse opere sociologice si
istorice (Ruellan, Delporte, Habermas, Bourdieu...) .
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Ceea ce speram sa evidentiem este existenta unor trasa-
turi comune si a unor trasaturi distincte intre cele doua :
presa romaneasca si presa franceza ; caci, chiar daca presa
romaneasca isi afla originile si sursele de insipratie iIn mo-
delul francez, cei aproape 50 de ani de comunism (cand
media romanesti au devenit instrumente de propaganda ale
puterii politice) si influenta modelului anglo-saxon (mai ales
a formatului tabloid) de-a lungul ultimului deceniu si juma-
tate au avut o contributie importanta la transformarea presei
romanesti intr-un model distinct. Ipoteza noastrd pentru un
viitor studiu, mult mai amplu, este cd presa romaneasca de
astazi este un hibrid intre aceasta origine marcata de genurile
de opinie (sub influenta presei franceze) si formatul tabloid
de inspiratie anglo-saxond, un hibrid in care cititorii se
regasesc, uneori, cu greutate.

Dar sa pastram aceastd ipoteza pentru viitorul studiu
asupra crizelor determinante in constructia identitatii presei
romanesti post-decembriste. In lucrarea de fatd ne vom pas-
tra 1n limitele unei analize a procesului de formare a iden-
titatii profesionale a jurnalistilor francezi, prin intermediul
unei perspective sociologice (prin urmare, si istorice) si al
unei analize a discursului cotidian a ziarului ales. Ajungem,
aici, la un punct ce impune explicarea alegerii corpusului si
a problematicii asociate.

Problematica

,oedinta de redactie de la Le Monde s-a ridicat la rangul
de mit” ; ,,inainte de a fi un produs de larga difuzare si de
consum curent, el (Le Monde, n.n.) ramane o aventura in-
telectuald si morald” ; ,,independenta definitiv afirmata” si
exhaustivitatea si exactitudinea informatiilor” (in anii ‘50)
i-au permis ziarului sa se afirme drept ,,jurnalul de refe-
rinti al elitelor franceze™.

,Frica este, de fapt, arma esentiala in modul in care se
exercitd puterea cotidianului de referintd™; ,,de doud, trei,
uneori de patru ori pe sdptamana Le Monde consacra prima
sa pagind unei situatii de actualitate pe care a creat-o chiar
ziarul™; ,,El a ramas punctul de referintii al ansamblului
clasei jurnalistice ; altfel spus, cand Le Monde se angajeaza
(intr-o dezbatere, n.n.), toti sunt tentati si-1 urmeze’”.

Fie ca este vorba despre o apologie a ziarului (Eveno),
ori de o criticd vehementa (Péan si Cohen), viziunea asupra
acestui cotidian ca fiind cel care da tonul presei franceze
ramane aceeasi. Aceasta ne obligd sa ne punem mai multe
intrebari :

1. Cum isi construieste Le Monde identitatea astfel incat
sd devind un model pentru presa franceza?

2. Care sunt valorile la care aderda Le Monde si care
impun o deontologie impartasita de presa franceza?

3. Pe de alta parte, nu exista, oare, voci disidente, ziare
care se opun viziunii lui Le Monde asupra lumii si care pro-
pun o altd abordare a informatiilor?

4. Si, dacd exista astfel de voci, cum le raspunde Le
Monde (in pagina sa Médias sau in alte articole)?

Sau, pentru a rezuma, care este specificul constructiei
identitatii profesionale pentru jurnalistii de la Le Monde,

specific ce 1l transforma in jurnalul de referinta in Franta?

Ipoteza

Pe langa abordarea sociologica si istoricd, ce stabileste
cadrul general al procesului de constructie a identitatii pre-
sei franceze, trebuie mai ales sd punem in lumina specifici-
tatea acestui proces in cazul ziarului ales. Bazandu-ne pe
analiza discursului cotidianului Le Monde asupra lui Insusi
si asupra celorlalte media, am plecat de la ipoteza ca dis-
cursul ziarului este revelator al identitatii sale (construite
deja, in ceea ce F. Braudel numeste ,timpul lung”); dar, mai
intai de toate, am pornit de la ipoteza ca, prin discursul_sdu
cotidian (in ,timpul scurt”), jurnalul isi stabileste singur
cadrele de referinta ale profesionalizarii, isi dezvaluie valo-
rile, creeaza valori profesionale noi sau reaminteste valori
deja stabilite.

Altfel spus, ipoteza noastra a fost cd identitatea profe-
sionald nu este construitd odatd pentru totdeauna, ci ca ea
este modelata, Innoita sau confirmata in fiecare zi si ca dis-
cursul (mai ales cel autoreferential) este instrumentul
folosit in mod cotidian pentru construirea acestei
identitati.

I. O pozitionare teoretica in privinta identitatii profesion-
ale a jurnalistilor francezi

Fara a insista asupra sintezei teoretice care a facut obiec-
tul primei si celei de a doua parti a lucrarii de disertatie, se
cuvine sd punctam cateva aspecte sociologice, ca si cateva
repere din presa franceza actuald, fara de care concluziile
studiului nu ar putea fi pe deplin intelese.

In primul rand, trebuie si mentionim, pe scurt, etapele
profesionalizarii presei franceze, proces al carui moment
determinant a fost perioada interbelica, marcata de intarirea
pozitiei Sindicatului National al Jurnalistilor (SNJ) si de
Legea din 1935, la elaborarea careia SNJ a avut un rol major.

1. Inainte de inceputul presei industriale (pe care
Ruellan® 1l situeaza in jurul anului 1860, in timp ce
Habermas’ vorbeste despre industrializarea presei franceze
in anii 1820-1830), jurnalismul este ,,0 meserie slab definita,
care, in plus, este marginalda”, care nu are inci o adevirata
piata a muncii si ai carei practicanti (,,citeva sute de indivizi,
cinci sute cel mult in timpul celui de-al Doilea Imperiu”) nu
cunosc inca o coeziune: ,,Aceastd lipsa a spiritului comuni-
tar se explica prin numarul redus de jurnalisti si prin dise-
minarea lor, carora li se aduaga o confuzie permanenta intre
activitdtile jurnalistice si cele literare”.

Daca este greu sa vorbim acum despre meseria de jurna-
list, ne este cu atat mai dificil sa vorbim despre profesie.
Observam, totusi, o diviziune a functiilor (sau a modelelor
profesionale), pe care o consideram un germene al profe-
sionalizarii si care sunt, dupd Ruellan: directorii, copistii,
cronicarii si informatorii (stiristii).

2. Cea de-a doua etapa marcheaza nasterea marii prese
populare (incepand cu 1860). in aceastd perioada, care va
dura pana la Primul Razboi Mondial, asistam la dezvoltarea
unei piete a muncii ,gratie unei corobordri de factori



politici (democratizare), economici (industrializare), cultu-
rali (instruire, educatie)”.

Ruellan considera ca aceastd etapa este caracterizatd de
.expansiunea fiontierei”’. Este vorba despre o diversificare a
pietei muncii si de o deschidere a jurnalismului fatd de
numeroase meserii, dintre care mai multe vor fi respinse in
afara campului jurnalistic in etapele urmatoare. Ruellan
imparte aceste meserii in trei mari categorii: cele pentru care
jurnalismul este ,,0 resursi si o identitate sociald secundara”
(tipografi, fotografi, secretari de primarie, institutori, comer-
cianti, functionari); cei pentru care jurnalismul este activi-
tatea ,,principald, chiar exclusiva” (autori de rubrici, repor-
teri, secretari de redactie, cronicari, directori); cei care
desfisoard ,,0 activitate dubld” (avocati, scriitori, oameni
politici). Numarul celor care se numesc jurnalisti creste, in
aceasta perioada, la aproximativ 6 000 in 1910. Aceasta
crestere poate fi explicatd prin avantajele oferite de jurna-
lism: furnizeaza multe locuri de munca; asigura o plata re-
gulata; protejeaza, gratie retelei de asociatii si societatilor de
asigurdri aparute la sfarsitul secolului al XIX-lea.

Considerdam ca importanta acestei perioade constd mai
ales in afirmarea unei constiinte colective: ,,sentimentul de
a avea o meserie specifica si de a apartine unui grup profe-
sional se construieste prin regularitatea muncii, prin
numarul colaboratorilor (...), prin specializare (pe tema si pe
tip...)”.

Aparitia asociatiilor si a societatilor de asigurari
dovedeste existenta acestei constiinte comune: ,,prima este
Asociatia presei republicane departamentale, in 1879,
curand imitatd. Gasim 6 (astfel de asociatii, n.n.) in 1885, 82
in 1910. Mai mult de 50% dintre jurnalisti sunt afiliati la
unul sau la altul (sau la mai multe) dintre aceste grupuri,
putine dintre ele fiind politizate (16 din 82). Functiile lor
sunt multiple: favorizeaza intrajutorarea, elimind izolarea,
asigurd promovarea profesionald, garanteaza viitorul (...),
administreaza conflictele de munca si polemicile”.

Un alt eveniment esential n epoca este legea din 1881,
gratie careia asociatiile devin ,,locul noilor relatii intre put-
erile publice (Stat, Guvern, Parlament)”, iar jurnalistii se
simt din ce in ce mai mult investiti cu o ,,misiune” sociala
si politica in spatiul public republican: ,,aceea de a informa
in vederea construirii opiniilor cetétenilor”.

3. In aceasti etapi, putem spune, pentru a rezuma
descrierea realizatd de Ruellan, ca piata muncii se inchide
fatd de mediul extern si se diversifica in interior; este
momentul in care jurnalistii incep sa se vada ei insisi ca pro-
fesionisti: ,,De fapt, In aceasta perioada, un elitism corpo-
ratist ncerca sa restrangd accesul la meserie (...). Acest
proiect de excludere a expresiilor marginale, diletante, ama-
toricesti, de la granita jurnalismului va lua amploare cu ade-
varat incepand din 1918, odata cu crearea unei organizatii
foarte active (Sindicatul jurnalistilor - SNJ) si se va
desavarsi in 1935, odata cu legea asupra statutului ,,jurnalis-
tului profesionist”™"’.

4. Pentru Ruellan, cea de-a patra etapa, din 1935 pana in
zilele noastre, este cea a transpunerii in practica a dispo-
zi-tiilor legislative si reglementare, ,,care desdvarsesc

regularizarea frontierei” si fac din jurnalism un ,teritoriu

vechi, adicd structurat si inchis™"

. Este o perioada care nu
face obiectul analizei lui Ruellan, care s-a axat pe prezen-
tarea celei de a treia etape, 1n care sunt puse bazele profesiei.

Cum am mentionat anterior, parioada interbelica este
considerata de catre sociologii frnacezi drept cea mai impor-
tantd pentru definirea unei identitati profesionale a
jurnalistilor, in special prin aportul Legii din 29 martie
1935, care:

1. se substituie unui ,,acord imposibil” intre patroni si
angajati, dupa esecul ,,unui proces de negociere paritara pen-
tru punerea la punct a unui contract colectiv”, care durase
din 1919 pana in 1933;

2. defineste jurnalismul ,profesionist” prin statutul
socioeconomic al lucratorului (salariat al unei intreprinderi
de presd); ea instaureazd, deci, distinctia intre ,,exercitiul
profesiei” (respectiv principal, regulat, remunerat) si
formele sale secundare sau amatoare;

3. introduce principiul clauzei de constiintd, ,,care dimin-
ueaza nivelul de subordonare fatad de angajator; un sistem de
indemnizatii avantajos completeazd aceastd dispozitie”;
deci, legea aduce un grad mai mare de protectie pentru jur-
nalisti;

4. instituie cartea de identitate profesionala si comisia
insarcinata sa rezolve anumite conflicte de munca, in care
angajatorii si salariatii sunt asociati in conducere;

5. le acordd ,un tratament exceptional” jurnalistilor:
,grupul lor este singurul care poate fi definit printr-o lege
fara sa li se ceara nimic n schimb (patentat, diploma, con-
curs); in cadrul structurilor paritare, le este chiar permisa
autoreglementarea partiald, fara ca acest privilegiu sd dea
nastere oricaror obiectii de ordin etic (acest punct fiind core-
lat cu primul, recunoasterea statutului jurnalistului profe-
sionist nefiind subordonata unor consideratii morale, ci con-
stituind recunoasterea unei stari de lucruri)”,

Unul dintre efectele acestei legi a fost inchiderea fron-
tierei profesionale. Constructia identitatii profesionale a
fost, la inceput, un raspuns la atacurile venite din exteriorul
bransei: ,,Aparandu-se, profesia schiteaza, la inceput confuz,
continuturile identitatii sale. Incercand sa arate ce este si ce
nu este, cine i apartine si cine nu, jurnalistii sunt n primul
rand obligati sa explice ceea ce diferentiaza activitatea lor de
alte meserii ale gandirii, sa isi dezvaluie conditiile sociale,
sa-si precizeze locul in societatea contemporand; replica este
in sine revelatoare pentru apartenenta la grup, pentru
constientizarea intereselor lor comune”",

Legea din 29 martie 1935 asupra statutului ,,jurnalistilor
profesionisti” este o etapd in structurarea grupului
jurnalistilor francezi: ,,ea semnifica inchiderea frontirei pro-
fesionale, deschise in jurul anului 1860 si care cunoscuse
apogeul dezvoltarii sale pana in 1914”. Dar aplicarea legii
ramanea dificila, din cauza ambiguitatii sale, mai ales in
ceea ce priveste definitia profesiei, care era o simpla tautolo-
gie: ,,Jurnalistul profesionist este cel care are ca ocupatie
principald, regulatd si retribuitd exercitiul profesiei sale,
pentru o publicatie cotidiana sau periodica editatda in Franta
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sau intr-o agentie franceza de informatii si care obtine din
aceastd existentd resursele necesare existentei lui”™"*,

Jurnalismul avea nevoie de o definitie precisa, cu atat
mai mult cu cit este o profesie care cere ,,0 constientizare
ascutitd a responsabilitatilor”, iar jurnalistul este obligat sa
accepte sa fie judecat ,,de catre egalii lui si sa suporte even-
tuale sanctiuni. Astfel, inchiderea frontierei nu se mai baza
numai pe criterii materiale (lupta contra amatorismului), ci
pe precepte morale”".

Efectele acestei legi se vad si astdzi In structura si
functionarea organismului insarcinat sd vegheze asupra
identitatii profesionale a jurnalistilor francezi, prin acor-
darea cartii de identitate profesionald: Comisia Cartii de
Identitate a Jurnalistilor Profesionisti (CCIJP)". Intrebarea
pe care si-o pun sociologii media din Franta este daca
aceasta carte de identitate profesionald a reprezentat o
inchidere sau o noud deschidere a frontierei profesionale in
jurnalism.

Cartea de identitate profesionala ,,nu este doar un instru-
ment de obiectivizare si de aparare a unui cdmp profesional.
Ea este si un instrument de obiectivizare a teritoriului sim-
bolic. (...) Statutul jurnalistului conferea cartea, si nu
invers”".

Pentru ca aceasta legitmatie nu face decat sa confirme o
stare de lucruri, ea a ramas un ,,instrument secundar, rareori
exhibat, ca sd nu spunem niciodatd; in orice caz, posesia sa
nu a fost deloc necesard pentru exercitarea meseriei. La
crearea sa, cartea de identitate profesionald oferea mai multe
avantaje decat astazi (...)."

Din aceastd perspectiva, cartea poate fi vazutd ca o
piedicd: ,,Redusa la gestionarea intereselor regionale, golita
de ambitia sa morala, dar pastrand prestigiul acesteia, cartea
de identitate profesionald nu este oare un instrument care 1i
impiedica pe jurnalisti s aiba priza propriei realitti?”*

Raspundem acestei intrebari a lui Ruellan printr-o
dialectica a cartii profesionale: ea ramane doar un obiect
simbolic, o ,,forma a expresiei” si nu o ,,forma a continutu-
lui” identitatii profesionale, pentru a imprumuta termenii
analizei semiotice.

II. Situatia de astdzi a jurnalistilor francezi detinatori ai
cartii de identitate profesionald si statul actual al CCIJP
*demonstreaza rolul lor mai degrabd simbolic si faptul ca
activitatea comisiei care acordd aceastd ,legitimatie de
presa” (dacid ar fi si o transpunem intr-o realitate
romaneasca) a dus la o deschidere a frontierelor profesiei.

La 22 mai 1936, CCIJP — infiintatd sub incidenta Legii
din 1935 - se reuneste pentru prima oard. Compusa in mod
egal din reprezentanti ai editorilor de ziare si din sindicalisti
alesi de catre jurnalisti, aceasta comisie este insarcinata, prin
lege, sa livreze o carte de identitate profesionala
jurnalistilor care au dreptul sa o ceara.

Inintea celui de-al Doilea Razboi Mondial, nici un jur-
nalist nu ceruse o carte profesionald, pentru ca nu-i era nece-
sara in exercitarea meseriei; dupa Eliberare, insd, o ordo-

nantd din 2 martie 1945 transformda CCIJP din comisie a

cartii de identitate profesionald in comisie de epurare.
Astfel, pentru a putea lucra in media, jurnalistii trebuie sa fie
titularii noi carti de identitate profesionald, iar pentru a o
obtine, ei trebuiau sa faca dovada faptului ca nu au lucrat
pentru presa colaborationistd in timpul ocupatiei germane.
Aceasta situatie nu dureaza, insa, decat pana in iunie 1946.

O datd cu intoarcerea la prevederile dreptului comun,
aceasta legitimatie nu mai este obligatorie. Totusi, articolul
6 din contractul colectiv de munca al jurnalistilor francezi
prevede cd o intreprindere de presd nu poate angaja pentru
mai mult de trei luni jurnalisti profesionisti daca acestia nu
sunt titulari ai cartii de identitate profesionala pe anul in curs
sau dacd nu a fost depusa cerere pentru elibe-rarea acestei
carti pe numele jurnalistilor respectivi.

Conform articolului R 761-5, CCIJP este formata din
saisprezece membri titulari: opt reprezentanti ai angajato-
rilor (sase din presa scrisa, unul din partea agentiilor de
presd, unul pentru intreprinderile audiovizuale din sectorul
public) si din opt reprezentanti ai jurnalistilor profesionisti
(conform aceluiasi algoritm). Delagatii angajatorilor sunt
desemnati de catre organizatiile cele mai reprezentative din
breasla, in timp ce reprezentantii jurnalistilor sunt alesi de
catre colegii lor, prin vot secret, pe baza regulii de reprezen-
tativitate proportionald in cadrul sindicatelor nationale ale
jurnalistilor.

CCIJP trebuie sa se pronunte asupra:

« livrarii cartii de identitate profesionald pentru jurnalisti,

« reinnoirii acesteia,

* anularii ei.

Conform articolului L 761-2 al legii din 1935, jurnalistul
profesionist este caracterizat conform definitiei tautologice
citate anterior (cel care are ,,ca principala ocupatie, regulata
si retribuitd, exercitiul profesiei sale...”)— respectiv cel care
realizeaza peste 50% din venituri din activitatea in presa, in
prezent.

Chiar acest articol a stabilit, la inceput, o incompatibili-
tate in privinta agentilor de publicitate, ceea ce nu insemna
cd jurnalistii nu puteau primi ocazional (si in cazuri izolate)
comisioane pentru contracte de publicitate.

In schimb, dupa 1964, prin ordin al Ministerului
Informatiilor, functiile de responsabil de relatii publice si
de atasat de presa sunt incompatibile cu statutul de jurna-
list profesionist, chiar daca acestea sunt accesorii nelipsite
ale activitatilor jurnalistice.

In fine, un al treilea caz de incompatibilitate a fost adau-
gat in mai 1986, printr-un ordin al Consiliului de Stat, care
estima ca statutul de functionar sau de agent public con-
tractual este exclus de la orice beneficiu al oricarui alt statut
profesional.

Jurnalistul francez care reclama o carte de identitate pro-
fesionala trebuie sa justifice ca are la activ cel putin trei luni
de activitate consecutive si sa depuna un dosar care contine,
printre altele, un curriculum vitae care sd mentioneze even-
tuala formatie jurnalistica (studii superioare de jurnalism) si
fotocopia diplomei obtinute.

Decretul din 17 ianuarie 1936 a prevazut in mod expres
posibilitatea ca jurnalistii sa reclame orice decizie a CCLJP,



Carti de identitate atribuite in 2005 —
Statistici din 3 ianuarie 2006

Barhati Femei TOTAL

TITULARI

sttt 15305 9971 25276
Jurnaligti indep endenti 2888 2751 5639
Solicitanti ai unei slujbe gss 727 1582
Diirectort ¢ fogti jurnali gty 406 73 470
STAGIARI

Jurnaligh plauti lunar 1045 1232 2277
Jurnaligt indep enderti 590 11 1250
Total general 21028 15475 *36503

*Dintre care, la prima cerere (a cartii profesionale)

TITULARI

Jurnaligti platiti lunar 04 50 153
Jurnaligti ind ep endenti 05 33 148
STAGIAIRI

Jurnaligti platiti lunar 411 541 052
Jurnaligti ind ep endenti 309 417 726
Total general 0po 1070 *+] 070

** dintre care 303 titulari ai unor diplome eliberate de
una dintre facultdtile recunoscute de breasld
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in fata unei Comisii Superioare. Legislatorul nu a prevazut
posibilitatea recursului pentru angajator (tocmai pentru a-i
proteja pe jurnalisti), iar Consiliul de Stat a confirmat
aceasta prevedere, la 12 octombrie 1979.

in mod concret, un angajator este cel mai adesea infor-
mat asupra demersului efectuat de unul dintre colaboratorii
sdi pentru obtinerea cartii de identitate profesionala.
Patronul este solicitat pentru a livra un certificat care sa
sustind cerea jurnalistului si nu are nimic de-a face cu acest
demers, astfel incat, daca CCIJP acorda cartea, patronul tre-
buie sa-i recunoasca jurnalistului statul profesional.

Asa cum se observa din tabelul pentru 2005 si din grafi-
cul privind evolutia profesiei in ultimii zece ani, numarul
jurnalistilor posesori de carte de identitate profesionald, in
Franta, a crescut de la aproximativ 29.000 in 1996 la peste
36.000 in 2005; o altd evolutie interesantad este cea a
numarului de femei jurnalist, care a crescut cu aproximativ
50%, in timp ce numarul jurnalistilor barbati a inregistrat
o crestere mult mai lenta, de la aproximativ 18.000 la apro-
ximativ 20.000 (o crestere de cca 9%). Consideram, de

asemenea, important de precizat ca - tentatia este de a spune
doar — 15, 3% dintre stagiarii din intreprinderile media
franceze sunt licentiati in jurnalism (la una dintre scolile
superioare recunoscute de breasla).

Daca, din punct de vedere sociologic, statisticile contem-
porane releva importanta institutiilor si reglementarilor fun-
damentate in perioada interbelica, din punctul de vedere al
analizei de discurs, ipoteza noastrd (constructia continua a
identitatii profesionale, prin discursul cotidian) trebuia pro-
bata prin analiza corpusului. Am plecat, in acest sens, de la
citiva autori fundamentali:

1. Pentru Michel Foucault, discursurile nu sunt ,,cum
ne-am putea astepta, o pura si simpla incrucisare de lucruri
si cuvinte (...); discursul nu este o ingusta suprafatd de con-
tact, sau de infruntare, intre o realitate si o limba”. Dupa el,
analiza de discurs are o sarcina care consta in ,,a nu — mai —
trata discursul ca pe ansambluri de semne (elemente semni-
ficante care trimit la continuturi sau la reprezentari), ci ca pe
practici care formeaza sistematic obiectele despre care
vorbesc”. Discursul nu mai este ,,0 traducere exterioard, ci
locul nasterii unor concepte”™'.

Oricat de riscant (si de evitat, in general, chiar de catre
cercetatorii francezi) este sa extrapolezi o asertiune a lui
Michel Foucault, ni se pare clar ca ideea de mai sus sustine
perfect ipoteza noastra initiald, aceea ca discursul autorefe-
rential al jurnalistilor este chiar locul de nastere (si renastere)
a identitatii lor profesionale. Vorbind, zilnic sau saptamanal,
despre valorile si rolurile lor, despre deontologia profesio-
nald, despre erorile si ideologia profesiei, jurnalistii 1si con-
struiesc aceste valori, roluri, elemente de ideologie si de
etica, teritoriile si fronierele, identitatea.

2. Puterea de a crea a discursului (de a face sa existe
ceea ce nominalizeaza, to do things with words, conform lui
John Austin) este relevata si intr-un cu totul alt tip de cerc-
»(...) forta
unui discurs depinde mai putin de proprietatile lui intrinseci,

etare, cea sociologica a lui Pierre Bourdieu :

cat de forta mobilizatoare pe care el o exercita, adica, cel
putin partial, de gradul in care el este recunoscut de un grup
numeros si puternic care se recunoaste in el si ale carui
interese el le le exprima (sub o forma mai mult sau mai putin
transfigurati si de nerecunoscut).”

Pentru a ne completa ipoteza, trebuie sa spunem ca dis-
cursul mediatic are puterea de a se impune altor media, care
ii recunosc legitimitatea si care si-1 vor apropria sau care se
vor identifica cu categoriile construite de el, ceea ce ar expli-
ca puterea de referinta a lui Le Monde.

3. Analizand povestile (prin intermediul métis-urilor
grecesti in opera lui Marcel Detienne), Michel de Certeau
ofera modelul unei arte de a spune, care este, in acelasi
timp, o artd de a face, si pe care o putem apropia de dis-
cursul jurnalistic, din moment ce vorbim despre povestiri
care pun in scena anumite practici: ,,narativizarea practicilor
ar fi o manierd de a face textuald, cu procedurile si tacticile

9923

proprii . De fapt, de Certeau insusi ne Incurajeaza in acest
demers, prezentand media ca pe o sursa de instituire a realu-
lui: ,Jeri constituit in secret, realul palavrageste azi. Nu

gdsesti, peste tot, decat stiri, informatii, statistici si sondaje.
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(...) Povestirile despre ceea-ce-se-intdmpla constituie orto-
doxia noastra. (...) aceste fragmente de istorie se organizeaza
in articol de doctrind”.*

Daca media au puterea de a ne construi realitatea cotidi-
ana, ar trebui sd aiba, cu atat mai mult, capacitatea de a-si
construi o identitate prin discursul lor cotidian, credem noi.
Aceasta este ipoteza pe care am supus-o verificarii in cadrul
analizei corpusului, ale carei concluzii vi le prezentdm mai

jos.
III. Concluziile analizei corpusului
1. O reevaluare a cadrului teoretic

1.1. Aspecte sociologice

Fondat la sfarsitul celui de-al Doilea Razboi Mondial de
catre Hubert Beuve-Méry — la cererea generalului Charles de
Gaulle — pe bazele fostului cotidian Le Temps, Le Monde
apare pentru prima dati pe 19 noiembrie 1944”. Beuve-
Méry a ramas figura emeblematica a ziarului si adesea cri-
ticii lui Le Monde au reprosat actualei conduceri — in frunte
cu directorul Jean-Marie Colombani — neputinta sau refuzul
de a se ridica la standardele impuse de fondator: indepen-
denta editoriald dar si militantism pentru cauzele francezilor.
P. Péan si P. Cohen™ au imputat conduceri chiar faptul ci
,hu le place Franta”, din cauza unor articole apdrute in a
doua jumatate a deceniului trecut, in care nu numai conduca-
torii tarii (mai ales presedintele Jaques Chirac), ci si socie-
tatea franceza in ansamblul ei erau criticati pentru tradition-
alism excesiv, xenofobie, refuzul de a participa la con-
structia Uniunii Europene, inchistarea in propria cultura.

Daca in trecut Le Monde era descris ca un ziar de centru-
stanga (cu puternice orientari socialiste, uneori — ca dovada
sustinerea declaratd a candidatului Francois Mitterenad la
alegerile prezidentiale din 1981), in prezent se considera ca
ziarul are o orientare pur si simplu moderata. Aceasta nu
inseamna o neutralitate in sensul comun al termenului, asa
cum intalnim la marile ziare anglo-saxone: si astazi, ziarul
isi asuma rolul de a interpreta evenimentele din actualitate
pentru cititorii sai.

Lansat dupa ceea ce Denis Ruellan numeste perioada cea
mai importantd pentru constructia identitatii profesionale a
jurnalistilor francezi — deceniile interbelice — Le Monde
pastreaza doud dintre elementele fundamentale ale acestui
model de constructie identitara. Este vorba, in primul rand,
despre ,.tentatia corporatisti”, vizibila in incercarea grupu-
lui de presd de a se transforma intr-o organizatie media
importantd, asa cum reiese si intr-unul dintre articolele ana-
lizate, privitor la intrarea pe piata gratuitelor din Franta
(,,Editorii din presa scrisa platitd capata putere in domeniul
gratuitelor”, 16/11/2005). in al doilea rand, este vorba
despre mentinerea unui spirit sindicalist, care conferd o
anumita putere angajatilor; astfel, ziarisii nu sunt doar salari-
ati, ci si actionari ai cotidianului, participand la alegerea
reprezentantilor managementului superior.”

Acest spirit sindicalist este reperabil si in Cronica me-
diatorului. Daca 1n cadrul sintezei teoretice pe care am

realizat-o in cadrul primei parti a lucrarii de disertatie,
definirea mediatorului oscila, in functie de autorii luati ca
reper, intre prezentarea acestuia ca un mit (Le Bohec™) si
portretizarea lui ca un intermediar ,,independent, obiectiv si
credibil” (conform dictionarelor citate”), analiza de discurs
din partea a treia a lucrarii a confirmat ipoteza lansata de
noi: mediatorul este un instrument de legitimare in fata citi-
torilor. Drept dovada — dintre cele 8 cronici analizate, doar
una este neutrd, celelalte fiind texte argumentative, constru-
ite pentru a explica deciziile editoriale ale ziarului.

Aceste cronici contribuie la definirea identitatii ziarului
in fata cititorilor, prin conturarea unui model profesional.
Daca in prezentarea cadrului teoretic punctam ambiguitatea
identitatii profesionale a jurnalistului francez (prin lipsa unei
definitii pozitive a profesiei, scaderea credibilitatii infor-
matiei de presa si a jurnalistilor, prin cresterea concurentei
intre organizatiile de presa si diversificarea meseriilor jur-
nalismului), Le Monde reuseste s impund un portret al jur-
nalistului (dupa chipul si asemanarea propriei redactii).

Astfel, din cronicile lui Robert Solé, reiese ca jurnalis-
tul de referinta:

1. pastreaza traditia franceza a inrudirii dintre presa si li-
teraturd, asumandu-si rolul de formator de opinie, nu doar
de ,o0glindd” a evenimentelor (,Oameni ai penitei’,
10/10/2005);

2. se adapteaza mentalitatilor moderne (de exemplu, la
nivel de limbaj, foloseste variante feminizatd a substan-
tivelor care desemneaza functii, meserii— ,,Cealaltd jumatate
a cerului”’, 31/10/2005);

3. respecta valoarea fundamentald a exactitatii infor-
matiilor, prin acoperirea exhaustiva a evenimentelor (pre-
cum criza din suburbiile franceze din toamna trecuta —
,Mohamed Tadjer, cavaler al Ordinului Meritului’, 13-
14/11/2005) si prin tratarea cu seriozitate a unor fenomene,
chiar daca ele pot parea la inceput doar evenimente singulare
si lipsite de consecinte (ca in cazul unei eventuale epidemii
de gripa aviard — ,,Catastrofa virtuald”, 7/11/2005);

4. se adapteazd la nevoile de interactiune si de intimi-
tate ale cititorului modern, depdsind faza de austeritate a
ziarului (,,Alchimia unei noi formule”, 20-21/11/2005;
,,Cutia cu imagini”, 8-9/01/2006)-

Sintetizdnd, am spune ca referinta pe care Le Monde o
oferd in privinta identitdtii profesionale este un model pro-
fesional postmodern (chiar daca altul decat cel propus de
Lemieux™ si citat in sinteza teoreticd din cadrul lucrarii),
care Tmbinad valorile traditionale ale jurnalismului cu o
orientare mult mai puternici spre public. In editorialul din
numarul care marcheaza lansarea noii formule in noiembrie
2005, Jean-Marie Colombani spunea ca noul Le Monde 1si
propune si le spuna cititorilor: ,,va auzim”, marcand astfel o
noud etapa in evolutia media: ,,O noud pagind din istoria
noastra se deschide: ea va fi scrisd pentru dumneavoastra, cu
dumneavoastra”.

1.2. Analiza de discurs si discursul lui Le Monde

Aprofundarea studiului asupra cotidianului francez a
confirmat majoritatea punctelor de vedere citate in cadrul
sintezei toeretice. De la ,,practicile care formeaza sistematic



obiectele despre care vorbesc”, cum numeste Foucault dis-
cursul, la existenta unei ,,arte de a spune” care este, simul-
tan, o ,,artd de a face”, dupd de Certeau, pani la ideea lui J.
Austin, preluatd de Bourdieu — ,,how to do things with
words”, discursul mediatic se dovedeste capabil si con-
tureze identitatea entitatilor despre care vorbeste — in cazul
nostru, identitatea jurnalistilor de la Le Monde, asa cum am
schitat-o mai sus.

Asa cum puncta D. Maingueneau’’, ceea ce conteaza in
analiza de discurs este institutia sau instanta care
construieste textul, pentru cd subiectii sunt intersanjabili.
Totusi, dacd numele mediatorului este mai putin important
decat apartenenta lui la o institutie care 1i conferd autoritate,

Discursul Le Monde despre Le Monde

40%

mconotativ

W denotativ

60%

Fig. 1

Discursul Le Monde despre alte media

46%
54%

Fig. 2

@ C onotativ
m denotativ

nume ca Hubert Beuve-Méry sau Jean-Marie Colombani au
devenit adevarate mituri printre jurnalistii si cercetatorii
media francezi, chiar daca cel dintai este luat ca punct de
reper incontesatbil atat de aparatorii, cat si de criticii lui Le
Monde, pe cand cel din urma este adesea contestat.

2. Concluziile analizei discursului mediatic

2.1. Conotativ si denotativ in discursul lui Le Monde

Asa cum se observa in diagramele de mai jos, discursul
ziarului despre sine (Fig. 1) este, in ciuda asteptarilor noastre
initiale, mai putin simbolic (subiectivizat) decat discursul coti-
dianului despre celelalte media (Fig. 2) - 40,5% fata de 45,68%.

Diferenta poate parea putin semnificativa la nivel canti-
tativ, dar ea este mult mai puternica la nivel calitativ.

Astfel, din punct de vedere cantitativ, regasim termeni
denotativi din acelasi camp semantic in ambele tipuri de dis-
cursuri, dar cu distinctii marcate:

- ziar — de 18 de ori 1n disursul autoreferential (D1), de
22 de ori 1n discursul despre alte media (D2)

- jurnalist — de 4 ori in D1, de 28 de ori in D2;

- cititori — de 24 de ori in D1, de de 6 ori in D2;

- redactie — de 2 ori in D1, de 17 ori in D2

Observam raportul inversat intre numarul de aparitii al
acestor termeni - cei mai frecventi — 1n cele doud tipuri de
discurs.

La nivel calitativ, termenii conotativi sunt mult mai su-
gestivi in discursul despre celelalte media. Daca in discursul
autoreferential cel mai frecvent termen simbolic este meto-
nimia ,,pand” (pentru jurnalist)- utilizat de 5 ori, iar expresi-
ile puternice sunt putine :

1. ,Jinvesmantati in cerneald si sperante”, ,rAuri de
cerneald”, , strigite din inima”, ,,alchimie”, “vrajit”, ,,unic”,
etern”, ,,nemuritori”,

in discursul despre celelalte media, discursul simbolic
este mult mai bogat:

2. titlu far”, ,tigru de hartie”, ,,patron mitic”, ,,Pierrot
cel cu bretele”, ,,J.R. al presei”, ,,pene prestigioase”, ,,furii
homerice”, ,,luptd crancend”, ,,atmosferd de intriga”, ,,can-
tecul lebedei”, ,,pasdre rard”, ,,miros de praf”, ,,imagini sim-
bolice”, ,,legendd”, ,,mitul”, ,,simbolul”, ,,miracol”, ,,figurd”,
,dorintd”, ,indragostit”,

,canibalizeazi”, ,drami”,

+e99
»emotil , etc.

Explicatia noastra este cd Le Monde incearca sa se
impuna ca referinta profesionala si de aceea foloseste mai
degraba termeni neutri cand vorbeste despre sine, In timp ce,
atunci cand analizeaza alte media, jurnalistii sdi folosesc mai
multi termeni conotativi (au un discurs mai putin marcat de
constrangerile scriiturii jurnalistice).

Avand 1n vedere organizarea analizei discursului lui Le
Monde despre alte media pe trei mari teme — modificari in
peisajul mediatic francez, tendinte pe piata media si aspecte
deontologice — am considerat necesara o diferentiere si din
acest punct de vedere a raportului intre discursul conotativ si
cel denotativ. Observam in diagramele de mai jos ca cel mai
puternic marcat (conotativ) este discursul despre noile
tendinte pe piata media (adoptarea noilor tehnologii - 4),
unde termenii conotativi reprezintd 64% din totalul terme-
nilor ce fac referire la media (fatd de 53% in discursul despre
evenimentele care marcheaza istoria unor redactii si 50% in
articolele despre deontologia profesionald).

Consideram ca acest lucru este explicabil, pe de o parte
si aparent paradoxal, tocmai prin faptul cd aceasta tema nu
ridicd mari polemici — este 0 mutare general acceptata, toate
media Incearca sa 1si modernizeze conceptul grafic si edito-
rial — si aceastd acceptare generald di o mai mare libertate
discursului, care alunecd, astfel, spre conotativ. Pe de alta
parte, aceasta subiectivitate este data de faptul ca Le Monde
se ia pe sine ca punct de referintd in ceea ce priveste
adoptarea noilor tehnologii si discursul sau devine foarte

wseuIn

[

IS wiseuwIne

unuod 1

© | 900T °€ - T U “ [AUY 5 3IED



icare * Anul I, nr. 2 - 3, 2006 Jurnalism

Ly

I Jurnalism si comun

-
o

Discursul LM despre schimbari din
peisajul mediatic

4r% @ conotativ

53% | denotativ

Fig. 3

Discursul LM despre tendinte in media

[ conotativ

B denotativ

64%

Fig. 4

Discursul LM despre deontologie

@ conotativ
| denotativ

50% S0%

Fig. 5
vehement la adresa redactiilor care introduc aceste inovatii
dupa un alt model decét ziarul...de referinta (ca in articolul
,Libération Incearca revolutia Internet fara sa arunce har-
tiile la cos”, 22/10/2005).

Un alt aspect care ne-a retinut atentia este proportia egala
intre termenii conotativi si cei denotativi in articolele despre
deontologie (Fig. 5). Cosideram ca acest echilibru indica, la
fel ca in cazul discursului autoreferential (Fig. 1), incercarea
ziarului de a se impune ca referinta, printr-o ,,neutralizare”
a unui discurs de obicei conotativ — cel despre valorile
profesionale.

2.2. Atitudinea jurnalistilor de la Le Monde
Daca la nivelul analizei cantitative diferenta dintre dis-
cursul autoreferential si cel despre alte media nu este

transanta, aceasta departajare este foarte clara la nivelul ati-
tudinilor jurnalistilor, care au reiesit in urma analizei temelor
din articolele selectate.

Consideram relevant faptul ca Le Monde reuseste sa nu
se puna niciodata pe sine intr-o lumind negativa - in cel mai
rau caz, atitudinea mediatorului fatd de propriul jurnal este
una neutrd (un articol din 9) in timp ce atitudinea fata de
alte media este covarsitor negativa (in 8 din cele 10 articole
analizate).

Aceasta atitudine negativa fata de celelalte media:

1. vizeaza degradarea calitatii editoriale si declinul in
vanzari (,,France-Soir, de la triumf la uitare”, 30-
31/10/2005),

2. se traduce prin Indoiala fatd de reusita unor schimbari
de patronat (,,L Express, gata si iasi de sub protectia
Dassault”24/11/2005, ) sau a unor modificari in politica edi-
toriald (,,A patra schimbare la Libération”, 22/11/2005)

3. marcheaza opinia depreciativa fatd de incercarile de
modernizare ale concurentilor (,,Libération incearca re-
volutia Internet fira si arunce hartiile la cos”, 22/10/2005),

4. reflecta neincrederea in sansele altor grupuri media de
a se impune pe o piatd in care grupul Le Monde a dobandit
deja un capital (,,Editorii din presa scrisa platita capata pu-
tere in domeniul gratuitelor”, 16/11/2005).

Totusi, trebuie sa punctam ca, in cazul articolelor despre
deontologie (v. diagrama 5), atitudinea negativa nu se referd
la valorile profesionale (in sensul ca discursul lui Le Monde
nu tradeazd incalcarea acestor valori), ci tocmai la neres-
pectarea lor de catre celelalte media. Astfel, Le Monde pro-
pune ca valori jurnalistice:

1. dreptul jurnalistului de a nu dezvalui o sursa de
informatie (,,Interogarea a cinci jurnalisti relanseaza dez-
baterea asupra secretului surselor”, 15/10/2005);

2. dreptul persoanei la propria imagine (,,Pe prima
pagina din The Sun, fara voia lui”, 13-14/11/2005);

3. independenta editoriala (,,Criza din suburbii pune
sub semnul intrebarii practica jurnalistica”, 13-14/11/2005);

4. exactitatea informatiilor (exahaustivitatea acoperirii
mediatice a unui eveniment si verificarea informatiilor —
,,Fals miracol pe prima pagini”, 8-9/01/2006);

5. respectarea principiului diversitatii — valoare a
corectitudinii politice ca princpiu al societatii democratice,
deci, si valoare profesionald (,,Diversitatea, o idee foarte
mediatici, citre media”,
28/11/2005).

La toate aceste valori, pe care, conform ziaristilor de la

dar putin practicatd de

Le Monde, celelalte media nu le respectd, se adauga cele
declarate in editorialul lui Jean- Marie Colombani, ,,Un ziar
reinventat”, din 7 noiembrie 2005, (pe care, evident, Le
Monde promite sa le respecte): fiabilitatea informatiilor, ca-
racterul ,,divers, surprinzator, stimulant si apropiat de citi-
tori”, onestitatea articolelor, oferirea unei viziuni ,,cat mai
juste si mai clare posibil”, construirea cadrelor care si per-
mita cititorului sa-si formeze o opinie. Deci, ceea ce isi
asuma Le Monde este rolul de a oferi un cadru de referinta
pentru aprecierea realitatii, dar si a calitatii informatiilor
oferite de celelalte ziare.
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In comparatie cu alte tari europene, francezii nu sunt citi-
tori avizi de presa scrisd: doar aproximativ 16,4% dintre
adulti citesc regulat ziarele”. Perioada de boom a audientei
presei scrise s-a Inregistrat la sfarsitul celui de-al Doilea
Rézboi Mondial, cand cele 28 de cotidiene de pe piata media
franceza aveau impreuna un tiraj de 6 milioane de exemplare.
Chiar daca popularitatea lor a scazut, invers proportional cu

An
Tiraj

2001
405 953

2002
407 035

2003
380 249

2004
371 503

2004-2005
363000

cea a audiovizualului, existau incd, la nivelul anului 2005,
80 de cotidiene (nationale, regionale si locale), dintre care
regionalele au fost cel mai putin afectate de scidderea
numarului de cititori (Ouest-France, de exemplu, are un tiraj
de doua ori mai mare decat oricare dintre ziarele nationale).

In peisajul cotidienelor nationale, Le Monde reuseste si
se impuna ca ziar de referinta si in ceea ce priveste tirajul, in
ciuda scaderilor inregistrate in ultimii ani :

Astfel, tirajul sau, de 363 999 de exemplare la nivelul
anilor 2004 — 2005, il depaseste pe cel al concurentelor sale :
Le Figaro — 341 083 in 2004, Libération - 140 334 in 2004
— 2005, France Soir — 45 000 de exemplare in 2005%,

In introducerea acestui studiu si in sinteza teoretica am
citat de mai multe ori opiniile unor cercetatori care, fie ca fac
apologia ziarului, fie ca incearca sa il analizeze fara a fi par-
tinitori, ori ca il critica, 1l prezintd, unanim, drept jurnalul de
referintd in Franta

In cadrul analizei corpusului am incercat s ,,descom-
punem” discursul Ilui Le Monde, pentru a vedea cum
incearca sa se impund ca jurnal de referinta si pentru a oferi,
astfel, un model de constructie a identitatii profesionale -

o constructie zilnica, niciodata finisata, in care fiecare text
(In sensul analizei de discurs, fie el un articol intreg sau un
. A - . -9 A e e
singur cuvant) este o ,,caramida” in acest edificiu.
Analiza celor doua tipuri de discurs — despre sine si
despre celelalte media -, ca si analiza sub-tipurilor de dis-

wseuIn

curs — despre transformari pe piata media, despre tendinte n
politica organizatiilor media, despre valorile profesionale —
au indicat de fiecare datd cd Le Monde se prezinta constant
ca referintd pentru cititori si, mai ales, pentru celelalte
media. Ce dovadd mai clarda decat faptul ca in discursul
despre celelalte media, numele lui Le Monde apare de 7 ori
in cele 10 articole prezentate, in timp ce in articolele autore-
ferentiale, numele ziarului apare de 58 de ori, proportia fatd
de numele altor ziare concurente fiind de... 100%.

NOTE

1. M. de Certeau, L invention du quotidien, 1. Arts de faire, éd.
1990, Gallimard, Paris

2. B. Lamizet, Sémiotique des identités politiques dans les
espaces publics démocratiques si B. Lamizet, Culture —
Commonnes of the Common ?

3. Lucrare de diploma, 2004, Pistol Georgeta-Gabriela,
Facultatea de Jurnalism si Stiintele Comunicarii, Universitatea din
Bucuresti; coordinator: conf. univ. dr. Luminita Rosca

4. P. Eveno, Histoire du journal Le Monde, 1944-2004, 2004,
Albin Michel, Paris, pp.46-57

5. P. Péan, P. Cohen, La face cachée du Monde, du contre-pou-
voir aux abus de pouvoir, 2003, Fayard, Paris, p. 234

6. Idem; p. 440

7. Idem, p. 454

8. D. Ruellan, Les « pro » du journalisme, De [’état au statut, la
construction d un espace professionnel, 1997, Presses
Universitaires de Rennes, pp. 16-17

9. J. Habermas, Préface, L espace public, Archéologie de la pub-
licité comme dimension constitutive de la société bourgeoise,
1993, Payot, Paris

10. Ruellan, op.cit., p. 18

11. idem, pp. 18-19

12. idem, p. 21

13. C. Delporte, Les journalistes en France, 1880-1850,
Naissance et construction d 'une profession, 1999, Seuil, Paris, pp.
164-165

14. Ruellan, op.cit., p. 99

15. C. Delporte, op.cit., p. 176

16. Commission de la Carte d’Identité des Journalistes Professionnels
17. Ruellan, op.cit p. 129

18. Idem, p. 132

19. Idem, p. 134

20. http://www.ccijp.net

21. Michel Foucault, L Archéologie du savoir, Paris, Gallimard,
1969, pp. 83-84

22. P. Bourdieu, Langage et pouvoir symbolique, Paris, Seuil,
2001, p. 236

23. M. de Certeau, op.cit., pp. 119-120

24. Idem , pp. 270-271

25. http://en.wikipedia.org/wiki/Le Monde

26. P. Pean, P. Cohen, op.cit., Paris, Fayard, 2003

27. idem

28. J. Le Bohec, Les mythes professionnels des journalistes,
L’Harmattan, 2000, p.16

29. Petit Robert si Bernard Lamizet, Ahmed Silem, Dictionnaire
encyclopédique des sciences de I'information et de la communica-
tion, Ellipses / Editions Marketing, 1997

30. C. Lemieux, Mauvaise presse, Une sociologie compréhensive
du travail journalistique et de ses critiques, 2000, Métailié, Paris,
pp. 214-222

31. Maingueneau, L 'Analyse du discours, Introduction aux lec-
tures de I'archive, Hachette, Paris

32. http://en.wikipedia.org/wiki/List of French newspapers

33. idem

$ wisijeuwanp

[
0

unuod 1

I 0007 ‘€ - 7 U ‘I [NUY 5 I8

A
-—



icare * Anul I, nr. 2 - 3, 2006

.
2

1S S1 comun

I Jurnal

12

Sedinta de redactie.

Studiu de caz - presa argeseana

Florin STOICA, prep. univ., Sectia Jurnalism, Universitatea din Pitesti

Despre jurnalism se spune ca este o istorie a clipei. O
istorie care se scrie in fiecare zi, cu resurse mai multe sau
mai putine, dar care trebuie sa fie gata de a fi revelata pu-
blicului de fiecare datd cand ziarul trebuie sa intre in
tipografie. Pentru a reflecta toate grijile, aspiratiile,
necazurile si bucuriile comunitatii, echipa de jurnalisti nu
are la dispozitie decat in jur de 14 ore pe zi. Munca redactiei
devine astfel o cursd contra cronometru. Nimic din ce a facut
ieri nu o mai ajuta astazi. Trebuie sa o ia de la capat, cu forte
proaspete, cu idei noi, cu gandul ca trebuie sa fie mai buna
decét 1n ziua precedentd. De fiecare data se porneste la drum
din sedinta de redactie. Aici se regleaza pulsul unui cotidian.
Aici se analizeaza eficienta activitatii depuse anterior, aici se
nasc idei, se calculeaza riscuri, se stabilesc termene limita,
se iau decizii, aici se lauda si tot aici se critica. Aici se
aplaneaza conflicte, se creioneaza strategii si se stabilesc
scopuri. Se motiveaza membrii echipei si se Incurajeaza
aspiratia spre performantd. Nu In ultimul rand, aici se pun
bazele unei culturi a ziarului, aici se nasc principii si se
schimba reguli. Aici se face totul. Aici se naste fiecare
numadr de ziar. Un numadr care poate fi excelent, la fel de bine
cum poate fi si penibil. La fel ca sedinta.

Constientizand toate aceste implicatii si sesizand cat de
ignorate sunt ele uneori in redactiile din judetul Arges,
mi-am dat seama cd jurnalismul local trebuie sa-si intoarca
privirile cu o mai mare atentie asupra organizarii sedintei.

in cadrul cercetirii mele am plecat de la ipoteza ci
prestatia presei locale cotidiene argesene are de suferit din
cauza modului in care se concep sedintele de redactie. Aici,
comunicarea dintre participanti are de multe ori de suferit,
rolurile nu sunt de fiecare datd foarte clare, nu se pune
accent pe motivarea echipei si nu capata o suficient de mare
importantd stimularea creativitatii. Se abuzeaza de critica,
iar perfectionarea profesionald este ignorata. Ipoteza a fost
lansata pe baza informatiilor pe care le-am strans prin obser-
vatie 1n cei doi ani si jumatate de cand particip la sedintele
zilnice in calitate de redactor al ziarului Argesul, de altfel
una dintre publicatiile care au facut parte din studiul nostru.

Din punct de vedere al metodelor de cercetare folosite,
observatia a fost completatd cu doud ghiduri de interviu,
unul pentru persoanele care conduc sedinta de redactie, iar
celdlalt pentru participantii obisnuiti la aceste intalniri.

Intentia mea a fost sa ajung sa vorbesc cu cate sase mem-
bri — conducatorul sedintei, plus alti cinci redactori - din
fiecare cele cinci cotidiene care apar in Arges (Argesul,
Curierul zilei, Observator argesean, Top si Societatea
argeseand). M-am oprit la cinci redactori deoarece in martie

2006, cand am elaborat ghidurile de interviu, in redactia Top,
in afara structurilor de conducere, echipa redactionala era
formata din cinci membri.

Am inceput cercetarea cu obiectivul de a avea 30 de
interlocutori. Chiar dacd am acoperit toate cele cinci
redactii, in final nu am reusit sa discut decat cu 20 de per-
soane. Au acceptat sa raspunda intrebarilor despre sedinta de
redactie sase membri ai cotidianului Argesul (cinci redactori
si redactorul-sef adjunct, care conduce o parte dintre
sedinte), sase persoane din echipa Curierul (cinci redactori
plus redactorul-sef), patru ziaristi de la Societatea (trei
redactori si redactorul-sef), doi de la Observator (un redac-
tor si directorul editorial, cel care conduce sedintele) si doi
de la Top (un redactor si un redactor-sef adjunct, care nu
conduce insa sedinta). Scuza invocata in mod curent de
ceilalti 10, cu care nu m-am mai intalnit, a fost lipsa timpului.

Mecanisme ale sedintei

Orice echipd de jurnalisti ar trebui sd analizeze cu o mai
mare atentie modul in care isi desfisoard sedintele de
redactie atunci cand cauta raspunsuri la intrebarea daca face
un ziar bun. Esenta sedintei o reprezinta planificarea. ,,Daca
esuezi si planifici, planifici si esuezi” este o regula de bazi
in organizarea oricarei activitati. In plus fata de alte profesii,
in jurnalism se lucreaza contra cronometru si de aceea coor-
donarea este cu atit mai importanta. Intalnirea care nu cla-
rifica toate aspectele nu face decat sa tulbure bunul mers al
colectivului.

Al Tompkins (Tompkins, 2000), ziarist american, spune
ca sedintele de redactie trebuie sd se concentreze asupra a
trei directii: sa gaseasca cele mai bune subiecte, sa creeze si
sa cultive o cultura a redactiei si, in cel de-al treilea rand, sa
nasca legaturi, sa 1i determine pe membrii redactiei sa iden-
tifice puncte comune intre subiecte, sd gaseasca laturile tari
ale altora.

Stabilirea rolurilor intr-o redactie se face tot in cadrul
sedintelor. Fiecare trebuie sa stie clar ce are de facut. Cine
este responsabil si de ce. Daca rolurile nu sunt foarte clare,
se poate Intdmpla ca un efort sa fie repetat inutil de doua sau
chiar de mai multe persoane. La fel de bine se poate Intdm-
pla ca sarcina sa nu fie asumatd si, prin urmare, nici
indeplinitd de cineva. In munca de echipi - asa cum pre-
supune jurnalismul - este esential ca fiecare persoana sa-si
cunoasca si sa-si indeplineasca in bune conditii sarcinile si
sd stie ca succesul grupului depinde de suma eforturilor
individuale.



Sedintele au nevoie de o bund organizare, de o agenda.
Fiecare intalnire trebuie sa aiba un obiectiv clar: fie de a
transmite informatii care nu pot fi cunoscute altfel, fie de a
analiza progresul facut de un proiect important sau de a
rezolva o problema. O sedintd se poate desfasura pentru a-i
ura bun venit unui membru si pentru a-1 ,,orienta” in meca-
nismele redactiei. Oricare ar fi obiectivul, trebuie sa fie
numai unul si foarte clar formulat nainte de intalnire.
Sedinta are o persoana care o conduce si care se concentreaza
pe atingerea obiectivelor, si nu pe influentarea acestora.

Fiecare ziarist ar vrea sa stie care este reactia cititorilor
la ceea ce el a scris. A fost un articol bun? A fost cititorul
multumit? Dincolo de cercetarile profesioniste ale pietei
exista si cateva cdi — nu la fel de exacte insa - prin care jur-
nalistul poate afla mai repede raspunsuri la aceste intrebari.
El primeste reactii de la colegi si de la sefi, iar acest lucru se
face tot in sedintele de redactie.

,»A face presa raméane o afacere - de aici apelul la reguli,
rigoare, calcul, strategie” (P. Marinescu, 1999, p.14). Cu cat
sedintele de redactie - care fac parte din planificarea pe ter-
men scurt a unei publicatii - vor fi mai bine organizate, cu
atat succesul in ansamblu al intreprinderii respective va fi
mai mare.

Din cercetarea efectuatd in redactiile celor cinci coti-
diene care apar in Pitesti reiese, cel putin la nivel declarativ,
importanta conferitd de echipele respective sedintei de
redactie. lata care sunt cuvintele-cheie prin care - atit coor-
donatorii sedintelor, cat si participantii obisnuiti — definesc
acest moment: ,,start”, ,,coordonare”, ,,laborator”, ,,operativ-
itate”, ,.eficientd”, ,,imaginatie”, ,,initiativd”, , distribuirea
sarcinilor”, ,,seriozitate”, ,,responsabilitate”, ,,punctualitate”,
,comunicare”, ,,colaborare”, ,,idei”, ,,ingeniozitate”, ,,plani-
ficare”, ,,analiza”, ,,disputd constructivd’, ,,indispensabil”,
simportant”, ,,necesar”. In fond, sedinta de redactie este —
asa cum se exprima un redactor de la cotidianul Argesul —
,,bucdataria ziarului, cu doud momente-cheie: stabilirea meni-
ului, In sedinta de dimineata, si degustarea acestuia, in
sedinta de dupa-amiaza”.

O altd intrebare la care participantii la acest studiu au
raspuns a fost cea referitoare la semnificatia pe care ei o
acorda sedintei de redactie. lata cateva dintre raspunsurile
primite: ,,Sedinta este foarte importanta, deoarece se sta-
bileste profilul ziarului pentru a doua zi, iar acesta poate fi
original dacd se creioneaza din start subiecte originale” sau
»sedinta este un moment extrem de important in viata de zi
cu zi a jurnalistului. Aici imi pot corecta greselile, pot vedea
ceea ce am facut bine sau rau si cum s-au descurcat colegii
mei. Un ghid si un indreptar. M& pune la curent cu pulsul
zilei si al evenimentelor”. Altcineva spune: ,,imi place si
cred ca o sedintd de redactie este ca o sedinta tehnico-tactica
a unei echipe Tnainte de inceperea meciului. Cu diferenta ca
la un ziar trebuie pus pret nu numai pe indicatiile redactoru-
lui-sef, ci si pe imaginatia redactorului-jucator”. ,,Aici se
contureaza in mare parte paginile ziarului. Discutam fiecare
material care urmeazi sa apard a doua zi”, afirma redactorul-
sef de la Curierul zilei, completat de un redactor-sef adjunct
de la Top: ,,Subiectele sunt prezentate si supuse dezbaterii
pentru a scoate din ele maximum de interes”.

Edward Miller, cercetator american in domeniul jurnalis-
mului, spune ca in derularea sa o sedintd trece prin patru
etape: reflectarea, conectarea, decizia si executia. ,,Mai intai,
cei prezenti In sedintd reflectd la o problema sau situatie,
aducand in discutie mai multe directii si puncte de vedere.
Apoi ei fac legatura intre diferitele fragmente ale reflectiei.
Aceasta conduce la decizii si la punerea in practica. Aproape
fiecare dintre noi poate sa indeplineasca aceste patru roluri
deodatd, insa existd un singur domeniu la care ne pricepem
cel mai bine” (Miller, 2000). Reusita unei sedinte depinde de
cat de bine cunoaste coordonatorul intalnirii personalitatile
si calitatile celor prezenti si de cat de bine poate el sa com-
bine aceste forte individuale pentru succesul organizatiei.
Daca se urmareste derularea unei sedinte cu scopul de a gen-
era noi idei, trebuie sa fie prezente persoane care gandesc in
mod divergent si din al céror conflict de idei sd apara puncte
de vedere originale. Dacd se urmareste organizarea unei
sedinte care sa filtreze mai multe idei si sa se ajunga la o
concluzie in baza careia sa se ia o decizie, atunci este nevoie
de ,,cei care fac legaturi” si de cei care gandesc in mod con-
vergent, care sunt capabili sa sintetizeze. Marea provocare
pentru lideri este s stie cand si cat sa-i lase pe cei prezenti
in sedintd sa joace aceste roluri. Cei care gandesc In mod
divergent si provoaca ideile noi trebuie facuti sa taca in tim-
pul in care se fac legaturile si se iau deciziile, altfel vor pre-
lungi acest proces cu idei de care nu mai este nevoie. La fel,
cand se intrd in faza de luare a deciziei, cei care gandesc in
mod convergent - care sunt adesea timizi si retrasi in fata
galdgiei facute de divergenti - trebuie adusi in centrul
atentiei.

O regula de baza in organizarea sedintelor de redactie
este ca intdlnirile de acest fel sunt obligatorii pentru intreg
personalul redactiei si se desfisoard intotdeauna la aceeasi
ord. Daca cel care conduce discutia vine mai tarziu, atunci el
le da subordonatilor semnalul ca pot face si ei acelasi lucru.

Prezenta si punctualitatea la sedinte sunt semne ale seri-
ozitatii, disciplinei si rigurozitatii cu care o echipa trateaza
acest moment din activitatea ziarului. Asa cum reiese din
ancheta noastra, in toate cele cinci redactii argesene, teore-
tic, prezenta la sedinte este un element de care se tine cont in
mod deosebit. Diferente apar, totusi, atunci cand se pune
problema modului in care sunt tratati cei care intarzie.
,Prezenta este obligatorie, insd nu se dau sanctiuni pentru
cei care lipsesc nemotivat”, ne spune un redactor de Argesul,
in timp ce un coleg de la 7op afirma: ,,Nu sunt acceptate nici
macar intarzierile de cateva minute. Eu cred ca o sedinta de
redactie are rezultate maxime dacd la ea participa, atét
numeric si afectiv, toti membrii redactiei”. La toate cele
cinci ziare sunt ,,scutiti” de participarea la sedinte membri
care se afla pe teren, asistind la evenimente a caror
desfasurare se suprapune cu cea a intalnirii redactionale.

Intrebati care sunt propunerile lor pentru imbunitatirea
sedintei de redactie, 50% dintre ziaristii intervievati au indi-
cat ca ar trebui sa fie mai scurte. Cu cat sunt mai concise,
mai bine orientate, cu cat se vorbeste mai clar si la obiect, cu
atat se castiga timp pentru contactarea surselor, pentru docu-
mentare §i pentru redactarea articolelor. Specialistii atrag
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insa atentia cd, daca se pleacd de la ideea ca sedintele de
redactie sa fie scurte, nu trebuie scapat din vedere faptul ca
— pand la urma — rostul sedintei este sa stabileasca ce se face
si cine face, sa se elimine confuziile. Este indicat ca timpul
alocat desfasurdrii sedintei sa fie vazut ca o investitie pentru
restul zilei.

Modul in care incepe sedinta, tonul pe care se poarta dis-
cutia, pluralitatea ideilor si felul in care se incurajeaza expri-
marea unor puncte de vedere, toate acestea sunt importante.
Debutul sedintei transmite un mesaj clar despre ceea ce con-
teazd cu adevarat in redactia respectiva. ,,incepi cu o eva-
luare a tirajului de ieri? Cu o analizd post-mortem a dezas-
trului din ziua precedenti? Nu este recomandat! Incearci si
incepi cu ceea ce unii numesc victoria zilei si lauda actiunea

care a adus merite pentru ziar” este sfatul pe care-1 dé celor
care conduc sedintele Dave Kurpius, profesor de jurnalism
la Universitatea din Louisiana, Statele Unite ale Americii
(Kurpius, 2001).

in numele ,,analizarii ziarului”, sedintele le dau prilejul
unora dintre membrii redactiei de a critica activitatea
colegilor. Cand criticile nu sunt disciplinate, bazate pe anu-
mite standarde, interesate sa gaseasca solutii si mai putin sa
condamne persoane, ele risca sa nu fie folositoare. Vor con-
suma timp si vor strica relatiile dintre diferiti membri ai
redactiei. Critica 1si are rolul sdu intr-o sedinta de redactie,
dar specialistii recomanda sa nu se abuzeze de ea pentru ca
isi pierde impactul daca devine rutina. In plus, ar trebui con-
damnate greselile, si nu persoanele care le-au comis. Daca
cineva are un punct de vedere nu tocmai oportun, nu trebuie
contrat dur sau ignorat pentru ca data viitoare respectivul se
va gandi de doua ori inainte de a lua cuvantul. ,,In organiza-
tiile In care initiativele mici nu sunt apreciate si laudate,
initiativele mari nu au sansa sa se produca”, spune Robert E.
Kelley, expert american in managementul mass-media
(Peters, 1999, p. 32).

Intr-o sedinta este indicat ca fiecare membru al redactiei
sa-si aduca o contributie, iar efortul de grup sa fie sustinut
prin aportul fiecarui participant. Cu cat sunt mai multe idei,
cu atat sumarul unui ziar va fi mai bogat. Cu cat sunt mai
multe voci care se pronunta asupra unei teme de articol, cu
atat unghiul de abordare va fi mai clar, sursele mai multe,
iar calitatea acestora mai edificatoare pentru demersul jur-
nalistic. Sedinta care lasd deoparte unele pareri din randul
membrilor nu va avea decat de pierdut deoarece in cadrul ei
se vor vehicula mai putine idei. Nici macar cei care nu au
intotdeauna interventii dintre cele mai pertinente nu ar trebui
ignorati. Daca nu au idei foarte bune pentru articole se pot
ocupa de monitorizarea concurentei ori a noutatilor de pe
Internet. In acest fel li se va da semnalul ca si eforturile lor
sunt apreciate. Incurajati in permanenti vor avea posibili-
tatea sa progreseze si, implicit, sedinta de redactie va fi una
mai productiva. Daca este cazul, pentru a provoca per-
soanele introvertite sa participe si ele cu idei, este bine ca
subiectul care va fi supus dezbaterii sa fie anuntat dinainte,
fapt care le va da timp celor introvertiti sa-si formeze pareri
pe care le vor prezenta, mai tarziu, in sedinta.

Dincolo de locul unde se fac planuri, se impart subiecte,
se analizeazd munca din ziua precedenta, sedinta de redactie
reprezintd si cadrul unde se impart laudele. Este bine ca
echipa sa stie care sunt exemplele pe care este indicat si le
urmeze, iar acest lucru se face prin evidentierea comporta-
mentelor care au adus beneficii organizatiei.

Sedinta de redactie are rolul de a clarifica si una dintre
problemele intalnite zilnic in jurnalism: redactorul si redac-
torul-sef au idei diferite despre cum ar trebui scris un articol.
Daca in prealabil, in sedinta, s-ar discuta serios despre acest
lucru, nu s-ar ajunge in punctul in care coordonatorul citeste
si reda la scris materialul sau — mai rau — il publica, chiar
daca nu este pe deplin multumit de cum se prezintd. O dis-
cutie lamuritoare in sedinta de redactie, la care sa participe
cei implicati si in care sa se raspunda la toate intrebarile, ar
evita unele neplaceri, atat de partea coordonatorilor, cat si a
redactorilor. Dupa cum arata rezultatele studiului nostru,
55% din categoria celor din urma au impresia ca ,,seful are
ultimul cuvant” si, in aceste coordonate, un dialog nu este
posibil. In lipsa schimbului de idei, creativitatea are de
suferit.

Cercetatorii americani au stabilit ca 92% dintre con-
flictele pe termen lung care izbucnesc intr-o redactie si,
implicit, Intr-o sedintd sunt de doud feluri. Primele sunt
problemele ce tin de performanta. Ziaristul respectiv nu-si
face pur si simplu treaba: fie nu-si gaseste singur subiectele,
fie nu respectd termenul limitd de predare a articolului sau
are un stil impropriu de a redacta, ceilalti trebuind sa
munceascd mai mult pentru a acoperi lipsa lui de producti-
vitate. Cel de-al doilea tip de probleme sunt cele de compor-
tament. In acest caz, angajatul da dovadi de excentricitati
profesionale sau personale, nu este comunicativ sau, din
contra, 1si asalteaza sefii si colegii la fiecare pas cu Intrebari,
cu problemele sale. Nu se integreaza in echipd, acorda prea
putind atentie sarcinilor de serviciu si nu-i lasa nici pe
ceilalti sa-si facd treaba. In ambele cazuri, Sharon L. Peters
crede ca rezolvarea nu este decét una singurd si std in put-
erea coordonatorului redactiei: ,, Trebuie sa se ia masuri daca
lucrurile nu se indreapta! Trebuie sa fii corect! Trebuie sa
vorbesti deschis cu angajatul! Trebuie sa-1 inveti! Trebuie sa-i
monitorizezi progresele si sa-i comunici concluziile! Trebuie
sa-1 ajuti sa-si dezvolte calitatile si comportamentul care l-ar
face sa atinga standardele pe care i le-ai stabilit. Trebuie sa-ti
exprimi increderea ca are puterea sd faca ceea ce tu i ceri.
Si trebuie sa stie, chiar daca nu din prima zi a acestui proces,
ca dacd nu face progrese ceva rau se va intampla. Va demi-
siona. Sau mai rau...” (Peters, 1999, p. 20).

O alta situatie intalnitd in desfasurarea unei sedinte de
redactie — inclusiv in cele care au loc la cotidienele din Arges
- este cea in care coordonatorul intalnirii vine cu mult
entuziasm, cu idei noi, Insa climatul pe care il intdlneste nu
este cel la care se asteaptd. Membrii echipei refuza sa aiba
contact vizual direct cu superiorul lor, chicotesc intre ei, se
foiesc pe scaune, nu raspund favorabil provocérilor. Nu
opun rezistenta, ci mai degraba lasd impresia ca sunt pasivi.
Cand ideile sale nu sunt acceptate pe loc, cel care conduce
sedinta 1si poate pierde entuziasmul si poate bate in



retragere. Chiar cercetdrile au demonstrat cd principalul
motiv pentru care unele idei nu se pun in practica este acela
cd nu beneficiazda de suficient suport atunci cand sunt
lansate. Fiecare vrea ca ideile sale sa fie acceptate, iar atunci
cand acest lucru nu se intdmpld din primul moment, per-
soana de la care vine initiativa are tendinta de a da un pas
inapoi. Specialistii spun ca secretul reusitei este acela de a
nu lua personal rezistenta pe care o opune echipa. Cu un plan
general al modului 1n care va implementa ideea si fara sa
renunte atunci cand unii pasi ai acestei viziuni nu pot fi pusi
in practica, coordonatorul sedintei va fi foarte aproape de
indeplinirea obiectivului. Sharon L. Peters (Peters, 2001, p.
53) sustine cd echipa poate fi convinsd sd accepte ideea
folosindu-se anumite strategii. in primul rand, cel care vine
cu initiativa are nevoie de sprijin. Persoana care simte ca are
un cuvant de spus in derularea proiectului este mult mai
motivata si dispusa sa se implice in realizarea sa decat indi-
vidul care se simte nebdgat in seama. Ca urmare, coordona-
torul sedintei va urmari sa le prezinte ideea sa tuturor celor
prezenti, cerandu-le parerea si permitandu-le sa aduca mod-
ificarile pe care echipa le considera necesare. Toti membrii
echipei au nevoie sa inteleaga de ce este bine sa facd ceea ce
le cere superiorul si care vor fi avantajele ziarului In urma
acestui lucru. In al doilea rand, cu cét ideea este mai partic-
ulard, mai clard, si nu generald, cu atat cresc sansele ca ea sa
fie acceptatd. Oamenii sunt atrasi de ideile care par usor de
atins, nu de ,,visul imposibil”. Prin urmare, chiar daca o idee
este ceva mai grandioasd, este bine ca, macar uneori, ea sa
fie Impartitd in idei mai mici, mai usor si mai repede de pus
in practica.

Un alt mecanism al sedintei este acela ca, la sfarsitul
intalnirii, sa se recapituleze toate lucrurile stabilite astfel
incat sa le fie clar tuturor celor din redactie ce au de facut.

Coordonarea

Reese Cleghorn, fost presedinte al asociatiei American
Journalism Review (A.J.R.), spune ca inainte sa se raspunda
la Intrebarea cat de interesant este ziarul ar trebui si se
gaseascd un raspuns la cat de interesati sunt reporterii si
supervizorii lor, adicd cei care fac publicatia respectiva
(Cleghorn, 1999). Interesul trebuie sa porneasca chiar din

sedinta de redactie, iar tonul trebuie sa fie dat de cel care
conduce Intilnirea.

Intrebati care ar trebui sa fie calitatile celui care coor-
doneaza sedinta, ziaristii argeseni au raspuns: ,,cunoscator al
limbii roméane”, ,,al tehnicilor de presd”, ,,s3 aiba idei pentru
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anchete”, ,,sa stie sa puna titluri”’, ,,sa stie sa pagineze”, ,,sa
comunice bine cu cele doud departamente - tehnic si
redactie”, sa aiba ,,putere de decizie”, ,,spirit de emulatie”,
,.diplomatie”, ,,creativitate”, ,,spirit de echipa”, ,,s fie orga-
nizat”, ,,sa stie sa se detageze de problemele personale”, sa
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aiba ,rabdare”, ,tact”, ,,subiecte de rezerva’, ,spirit peda-
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gogic”, ,,optimism”, ,autoritate”, ,incredere in colegi”, sa
fie ,,corect”, ,.inteligent”, sa stie ,,sa asculte”, ,,s3 explice”,
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,,sa se faca inteles”, ,,sa fie vizionar™ si — ca o ultima calitate
- .54 le stie pe toate”
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in dreptul factorilor care influenteazi desfisurarea
sedintei de redactie, ziaristii chestionati in cadrul cercetarii
noastre au trecut de trei ori ,,starea de spirit in care se gaseste
seful”.

De cealalta parte a baricadei, intrebati daca se cred buni
conducatori de sedinta, persoanele din fruntea redactiilor au
raspuns: ,,Nu. Uneori sunt prea critic. Mai ales cand constat
ca oferta redactorilor este mult sub asteptarile mele. Un alt
defect: perfectionismul!” (4rgesul); ,,Consider ca echipa
este cea care trebuie sa faca evaluarile” (Curierul zilei) si
,Da, pentru cd discut mereu cu oamenii’ (Societatea
argeseand).

Rem Rieder, vicepresedinte 4.J.R., spune cd redactiile de
astazi tAnjesc dupa lideri puternici care sa-si inspire subor-
donatii: ,,Nu vrem copii de carbon (...), ci editori cu energie,
personalitate si o mare putere de a prevedea viitorul, care sa
inspire redactia si sa isi puna amprenta asupra unui ziar, sa
creeze mitul unui ziar, adicd standardele dupa care se
ghideaza o publicatie” (Rieder, 1997).

In raportul siau pe anul 2000, American Society of
Newspaper Editors identifica sase aspecte din cauza cérora
membrii redactiilor 1si criticau sefii:

- lipsa calitatilor necesare unei functii de conducere;

- se tin departe de preocuparile personalului;

- nu Incurajeaza dezbaterea publica;

- nu se preocupa de pregdtirea continud a membrilor
redactiei;

- nu Incurajeazd asumarea unor riscuri, atunci cand este
cazul;

- nu creeaza o atmosfera de incredere.

Cei care conduc sedintele de redactie nu trebuie sa scape
din vedere faptul cd, dacd nu pun in practica ceea ce ei insisi
ii recomanda echipei, pierd din credibilitate, Insusire care
este esentiald pentru functiile de conducere.

Conducatorii sedintelor ar trebui sa-i trateze pe toti sub-
alternii in acelasi fel, fara favoritisme. Dacd se schimba reg-
ulile, atunci noul tipar ar fi indicat sa se aplice tuturor, si nu
doar unei parti a celor din redactie. Abilitatea de a comunica
cu membrii redactiei, de a le raspunde la toate intrebarile,
este o alta calitate a coordonatorului de sedinta. Acesta tre-
buie sa asculte cu atentie ce are de spus fiecare. Nu trebuie
sa fie inaccesibil, sa intrerupa oamenii in timp ce vorbesc
sau sa traga concluzii in baza unor informatii insuficiente.
Daca procedeaza astfel, da semnalul ca nu pune baza pe ceea
ce cred colegii sai. Nu 1n ultimul rand, coordonatorul trebuie
sd fie un bun organizator.

»3a fii sef si sda fii parinte pot presupune trasaturi
asemandtoare, dar analogia 1si are limitele sale”, spune Scott
M. Libin, profesor de jurnalism la Poynter Institute, Florida,
Statele Unite ale Americii. ,,Copiii trebuie sd cunoasca re-
gulile, mai ales cand sunt prea mici sa ia decizii bune pentru
ei. Mama si Tata stabilesc ce e bine si ce e rau. Autoritatea
asigura securitatea. Daca regulile se schimba in fiecare zi,
lumea unui copil devine confuza si inspaimantatoare. Adultii
nu sunt nici ei in intregime imuni la insecuritati de acest gen.
Dacéd ceea ce se laudd intr-o zi da nastere unei pedepse a
doua zi, oamenii nu mai stiu la ce sa se astepte sau cum sa
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actioneze” (Libin, 2006). Paralela parinte-sef merge insd
doar pana la un punct pentru ca parintele isi va iubi oricum
copilul, chiar dacd acesta nu se ridica pe deplin la asteptarile
sale, pe cand un sef nu va face acest lucru.

Visul oricarui sef de redactie este sd conduca un colectiv
cu membri capabili sd ia propriile decizii si destul de
inteligenti sa-i ceara ajutorul sefului atunci cand nu stiu cum
sd procedeze. Pe de altd parte, dacd munca angajatului nu da
rezultatele asteptate este si pentru ca munca sefului este una
care lasa de dorit. ,,Oamenii se angajeaza in-tr-un loc anume
de dragul organizatiei, insa decid sa plece din cauza sefilor”,
este concluzia la care ajunge Scott M. Libin (Libin, 2006).

O buna intelegere trebuie sa existe si intre ,,sefi”. Cei din
,hivelul doi de conducere” - secretari de redactie, redactori-
sefi adjuncti si chiar redactori-sefi - sunt priviti cu destula nein-
credere de citre patroni sau directori. in redactiile argesene,
,.sefii supremi” isi subestimeaza adesea subalternii imediati,
criticile survenind de multe ori chiar in sedintele de redactie.

Desi fac parte din industria comunicarii, ziaristii au une-
ori mari probleme in a se intelege unii cu altii. Ce asteapta
conducerea de la echipa? Cand stie un redactor ca si-a facut
bine treaba si cand nu? Cum sunt preintampinate conflictele
si cum sunt ele stinse cand, totusi, apar? Sunt doar cateva
dintre problemele de naturd comunicationald care apar in
mediul jurnalistic. Sedinta de redactie, fiind locul de intal-
nire a intregii echipe, reprezintd un bun prilej de a gasi
solutii la lipsa de comunicare. Grupul, atat cei din condu-
cere, cat si membrii obisnuiti, nu trebuie sa treacd cu vederea
astfel de probleme deoarece, in timp, ele se vor agrava si vor
afecta serios mediul organizational.

Una dintre regulile de bazd in ceea ce priveste
desfasurarea unei sedinte de redactie este sa dai si sa
primesti feedback, adicd sa dai si sa primesti raspunsuri la
diferite actiuni intreprinse in mediul unde iti desfasori acti-
vitatea. Daca nu primeste niciun fel de feedback, un mem-
bru al redactiei nu va sti niciodata daca isi indeplineste, bine
sau rau, sarcinile de serviciu. Si dacad nu stie daca 1si face
bine treaba, atunci ce il ghideazd in profesia sa? Nevoia
angajatilor de a li se confirma ca fac o treaba bund sau de a
fi redirectionati atunci cand nu se ridica la anumite standarde
nu trebuie ignorata.

Este esential pentru succesul unei redactii sa se cunoasca
ce asteapta echipa redactionald de la coordonatorul sdu si
ceea ce asteapta coordonatorul de la echipa. ,,Adevarul este
ca un feedback constructiv sta la baza eforturilor noastre de
a deveni mai buni in ceea ce facem®, spune Butch Ward,
expert american 1n probleme de management al redactiilor.
Ward le da urmatoarele sfaturi celor care conduc o sedinta
de redactie: ,,Poate ca astdzi un membru al echipei are
nevoie de felicitari pentru un lucru bine facut. Poate ca luna
viitoare iti poti gsi o ord in programul tau pentru a-i trece in
revistd, cu exemple, munca din ultimul timp. Poate ca in
iulie vei discuta cu el despre visurile sale si despre ceea ce
trebuie sa facad pentru a le transforma in realitate” (B. Ward,
2005).

Indiferent cat de sus s-ar afla cineva in ierarhia unei
redactii, el cautd intotdeauna semnale din partea sefilor sai.

Acelasi Butch Ward afirma: ,,Nimic din ceea ce face sau
spune un sef nu raméne neremarcat. Tot ceea ce spune sau
face un sef are potentialul de a imbunatiti sau de a strica
mediul din redactie” (B. Ward, 2005).

Feedback-ul este, de multe ori, o sarcina neplacuta pen-
tru cel care conduce o redactie sau o sedinta de redactie. El
isi pune probleme de genul: ,,S-ar putea si ii jignesc pe cei
carora incerc sa le explic unde au gresit, s-ar putea ca obser-
vatiile mele sa le dauneze si mai rau, discutia s-ar putea
reduce la cine are dreptate si cine nu, s-ar putea sa nu fie
corect sa-i dau sfaturi unei persoane care se afla de mai multi
ani in cadrul profesiei decat mine. Nimic nu-l mai poate
schimba pe cel care face de 20 de ani un lucru dupa acelasi
tipar” (Peters, 2001, p. 5). Coordonatorul sedintei trebuie si
treacd insa peste aceste piedici si sa-si faca datoria.

In redactiile argesene, in marea majoritate a cazurilor,
este un deficit de feedback. Fie redactorii se ,,protejeaza”
intre ei si nu insistd asupra articolelor care nu au fost scrise
asa cum ar fi trebuit, fie este analizatd obiectiv numai munca
redactorilor, si nu si cea a superiorilor, fie echipa insista
numai pe aspectele pozitive ale propriei activitati. Exista si
situatii In care se depasesc unele limite si critica se transfor-
ma din una constructiva intr-una nociva. ,,Uneori sunt prea
critic. Mai ales cand constat ca oferta redactorilor este mult
sub asteptarile mele. Critica exageratd induce o stare de ten-
siune, care nu este beneficd”, recunoaste redactorul-gef
adjunct de la Argesul. In general, ziaristii pitesteni nu sunt
obisnuiti sa le ceara sfaturi superiorilor. Si totusi, cand fac
acest lucru, solicita ajutor — dupa cum ne-au declarat - ,,ca s
afle un nume sau un numir de telefon”, ,,ca s deschidi o
usd”, ,,ca sd pund un titlu”, aspecte care, pand la urma, nu
sunt dintre cele mai importante in functionarea unei institutii
de presa. Ei ar trebui sd fie incurajati sd ceara suport si pen-
tru neldmuriri mai apasatoare, cum ar fi salarizarea, lipsa
mijloacelor de transport, schimbarea sensului unor articole,
favorizarea unor persoane ,,apropiate” ziarului.

Fara un feedback constant, performanta si dezvoltarea
profesionald ale membrilor echipei sunt afectate. In activi-
tatea sa, orice persoana are momente bune, dar si mai putin
bune. De fiecare data, insa, trebuie sd primeasca reactii din
partea sefilor. Sa fie apreciat, si in felul acesta incurajat,
cand face lucruri bune si sd i se atraga atentia, spunandu-i-se
unde a gresit, cand incalca regulile redactiei. ,,Cand randa-
mentul unui subaltern scade, cel mai important este sa
vorbesti cu el, sd-i cunosti problemele”, spune redactorul-sef
de la Curierul zilei. Sunt insa si coordonatori de sedinta care
nu au reactie cand oamenii din subordine trec prin momente
mai dificile. ,,Nu fac ceva in mod deosebit. Fiecare ziarist
are astfel de perioade de... relaxare”, este punctul de vedere
al redactorul-sef adjunct de la ziarul Argesul.

Feedback-ul trebuie dat in termeni clari, nu vagi, pentru
ca altfel cel vizat nu intelege clar ce anume i se transmite.
,Degeaba 1i spui cuiva ca atitudinea sa lasd de dorit. O ast-
fel de exprimare nu aduce niciun indiciu despre cum si de ce
greseste sau ce ar trebui sa faca acea persoana astfel incat sa
aibd un comportament de apreciat” (Peters, 2001, p.10).
Daca feedback-ul va fi unul evaziv, sunt sanse minime sa se
schimbe ceva din obiceiurile criticate.



in afara de latura negativa a feedback-ului, exista si
una pozitiva, cdnd un comportament este apreciat si dat ca
exemplu. Specialistii sustin cd feedback-ul pozitiv, chiar
daca este un lucru bun, trebuie tratat cu maxima atentie. Spre
exemplu, in redactie se afld un ziarist care, desi are o activi-
tate apreciata de intreaga echipa, are, totusi, un defect: nu da
titluri foarte bune. Ar fi o greseald — sustin aceiasi specialisti
— ca seful, in dorinta de a-i da mai multa incredere in propri-
ile forte, sa laude in mijlocul echipei felul in care persoana
respectiva si-a titrat unele articole, desi nu merita acele
aprecieri. Se comite astfel o greseala pentru ca cel care
dadea titluri neinspirate va crede ca a progresat si nu va mai
face eforturi pentru a-si imbunatiti modul de titrare, iar
restul echipei — sesizand discrepanta — va crede ca seful nu
are calitatile profesionale necesare sa-si dea seama cum
aratd un titlu bun. in plus, de fiecare data cand coordonatorul
sedintei va mai face aprecieri, acestea vor fi primite cu un
gust amar de cei vizati, stiindu-se ca seful imparte compli-
mentele cu o mare larghete. Acesta este poate si motivul
pentru care multi dintre ziaristii argeseni intervievati in
cadrul studiului nostru nu simt nevoia sa fie laudati prea des.
Ei ar vrea ca meritele lor sa le fie recunoscute in alt fel, adica
prin bani. ,,Cel mai important e ca meritele sa fie recunos-
cute financiar. De recunoastere morald suntem cam satui”
sau ,,E bine sa ti se vorbeasca frumos, cand e cazul, dar si sa
ti se «recunoascd meritele» prin bani mai multi” sunt doar
doua dintre punctele de vedere exprimate de cei chestionati.

Cercetdrile au demonstrat cd oamenii solicita si 1si
amintesc acele aprecieri care le confirma propria lor parere
despre sine. Acesta este si motivul pentru care imaginea
despre propria persoani se schimba foarte greu in timp. in
aceste conditii, cu mari eforturi va accepta cineva un feedback
ce nu se regaseste in orizontul sdu de asteptari. De aceea este
nevoie ca feedback-ul sa se dea in mod constant si nu trebuie
abandonat imediat ce se constatd cd nu-si atinge obiectivele.

Tipuri de sedinta

In activitatea jurnalistica exista patru tipuri de sedinta,
care se adreseaza intregii echipe: sedinta de dimineatd, cea
de dupd-amiaza, sedinta de training si cea de tip brain-
storming.

Cum informatia devine din ce in ce mai abundenta, iar
noi tehnologii apar in domeniu, ziarele sunt in permanenta
obligate sd vina cu abordari, cu idei originale, pentru a se
pastra in centrul atentiei publicului. Publicatiile trebuie sa-si
asume tot mai multe riscuri si sd continue procesul de ino-
vare. Ca demersurile sa fie incununate de succes este insa
nevoie de o atenta planificare. Pe termen scurt, planificarea
se face in sedintele de redactie si mai ales 1n cele programate
la primele ore ale zilei.

,Unde au disparut toate subiectele importante? De ce
reporterii nostri nu gasesc stiri? Cum poate organizatia sa
gaseasca teme de articole pe care nimeni nu le mai are? De
ce ziaristii nostri nu contribuie cu idei la ceea ce ar trebui sa
scriem? Toate aceste intrebari si zeci ca ele arata cu degetul
spre un singur punct: redactia trebuie sid-si regandeasca
sedintele de dimineata”, spune Al Tompkins, cercetitor al

fenomenului jurnalistic 1a Poynter Institute, Statele Unite ale
Americii (Tompkins, 2000). Sedintele de dimineata repre-
zintd punctul zero al efortului de creatie, laboratorul in
care se incearca gasirea formulei de succes pentru editia
urmatoare.

Orele de incepere a sedintelor de dimineata in redactiile
argesene variaza in intervalul 08.00 — 09.30, adica 08.00 -
la Top, 08.30 - la Argesul, 09.00 - la Observator argesean,
09.00 - la Societatea argeseand si 09.30 - la Curierul zilei.
Durata lor pleaca de la 30 de minute — la Top si Curierul — si
ajunge pana la o ora si jumatate — Argesul. Aici se dezbat atat
ceea ce se va scrie In numadrul viitor al ziarului, cat si ceea
ce lipseste din numdrul care este deja pe piati. Intalnirea
incepe cu o revista a presei locale, continuad cu o analizd a
ziarul propriu, iar In ultima parte se stabilesc sarcini
redactionale pentru aparitia viitoare. Tot acum se traseaza
termene limita. In cazul subiectelor mai importante, se dis-
cutd pe marginea modului in care ar trebui sa se faca docu-
mentarea, se identificd surse, se aloca resursele umane si
materiale necesare.

Un prim lucru de care ar trebui sa se tind cont in
desfasurarea sedintei de dimineata este acela ca intalnirea sa
nu se transforme intr-un loc de lecturd. Sedinta trebuie sa
contina o evaluare a muncii din ziua precedentd, dar fara ca
reuniunea sa fie un loc pentru citirea ziarului propriu sau a
celor concurente. Lectura se va face 1nainte de sedinta, aici
trecandu-se direct la exprimarea concluziilor.

Sedinta de dimineata este locul fertil pentru initiative jur-
nalistice, astfel incat sumarele ziarelor sa nu se bazeze
numai pe relatarile de la conferintele de presa sau pe cele de
la diferite accidente. Pe o piatd foarte aglomerata a cotidi-
enelor locale, cu nu mai putin de cinci titluri, cititorului
argesean 1i este foarte greu sa aleagd intre un ziar sau altul.
De aceea, in sedinte ar trebui sd se puna foarte mare accent
pe creativitate, cea care va diferentia publicatiile intre ele. O
redactie care este preocupata sa cerceteze isi va ghida citi-
torii catre problemele importante ale societdtii. Pentru a se
castiga la capitolul originalitate este indicat sa difere nu
numai subiectele, ci si sursele, astfel incat sa nu fie contac-
tate aceleasi persoane de fiecare data.

Sedintele au nevoie de un calendar al evenimentelor, dar
nu trebuie sd se opreasca aici. Dacd intdlnirea incepe cu
impartirea subiectelor de pe ,,agenda zilei”, existd posibili-
tatea sa se incarce activitatea ziaristilor. Toate subiectele tre-
buie sa aibd sansa de a fi discutate si de aceea este bine ca
evenimentele planificate sa fie impartite la finalul intalnirii.

Prin incurajarea initiativelor, a jurnalismului de investi-
gatie, prin abordari interesante ale unor subiecte care altfel
nu ar trezi un interes prea mare, prin sesizarea si captarea
originalului in orice fapt, o publicatie va castiga tot mai
multi cititori. Aceste masuri trebuie dublate insa de altele,
cum ar fi acordarea spatiului in paginile ziarului in functie
de importanta subiectului.

Din pacate, in presa argeseand, ancheta razbate din ce in
ce mai greu. Intr-un studiu efectuat in 2004 de Centrul
Romdn pentru Jurnalism de Investigatie se trage concluzia
ca In Pitesti se face jurnalism de investigatie doar ,,in
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manierd diplomatica”. ,Liderul presei argesene este, de
departe, cotidianul Curierul zilei. Proprietarul si directorul
publicatiei, Constantin Negut, spune cd permite publicarea
de investigatii, insa Intr-o maniera nuantata. El e convins ca
in presa centrala este mult mai usor de promovat acest tip de
jurnalism, intrucat jurnalistul scrie indeobste despre oameni
pe care nu-i cunoaste. La un ziar local si intr-o comunitate
relativ micd, Negut spune cd jurnalismul, inclusiv cel de
investigatie, trebuie abordat intr-o maniera «diplomaticay,
menita a lasa deschise canale de comunicare cu cei vizati”,
se mentioneaza in studiul amintit (Ozon, Avram, Candea,
2004, p. 6).

Gasirea unui subiect bun de articol nu este intotdeauna
un lucru usor, mai ales 1n cazul redactorilor fara prea multa
experienta. In unele redactii din Statele Unite ale Americii,
reporterii au trecutd in fisa postului obligatia de a indosaria
notitele pe care le-au luat pe parcursul zilei. Puse intr-un
fisier comun de calculator, aceste notite pot fi consultate de
fiecare membru al redactiei. De la aceste Insemnari pot veni
idei pentru alte articole. Prin contributia tuturor partici-
pantilor la o sedintd, ideile care la inceput nu par foarte
inspirate pot fi transformate in subiecte excelente.

Temele bune de articole vin de la cititori, concurenta,
surse, comunicate de presa, propriile observatii. ,,Ascultind
si observand, intreband si citind, punand lucrurile cap la cap
in mintea ta — asa se nasc ideile. Ele par s izvorasca din cir-
cumstante obisnuite. Poate ingredientul esential este o mare
curiozitate. Ziaristii se intreaba neincetat ce 1i face pe
oameni sa se comporte asa cum se comporta. Cei care se vor
duce si vor intreba probabil ca vor veni cu mai multe idei
decat colegii lor mai indiferenti” (Metzler, 1986, p. 209).

De multe ori, cei care propun subiecte sunt coordonatorii
de sedinta. Asa se intdmpla si in redactiile argesene, momen-
tul ales pentru acest lucru fiind, de regula, finalul intalnirii.
Bruce DeSilva, editor la Associated Press, sustine ca 90% din-
tre subiecte trebuie sd vina de la redactori. ,,Lucrez intr-un
birou cu vedere spre Rockefeller Plaza. Pot vedea faimosul
patinoar, dar acesta este tot ceea ce pot observa din locul
unde imi petrec majoritatea timpului. (...) Reporterii trebuie
sd fie ochii si urechile ziarului”, spune DeSilva (DeSilva,
2000).

intrebati de criteriile de care tin seama in alegerea
subiectele pe care le propun in sedintele de redactie, ziaristii
argeseni dau raspunsuri de felul: ,impact”, ,noutate”,
Latractivitate”, ,,utilitate”, ,,proximitatea temporala, spatiala,
afectiva”. La aceste puncte, literatura de specialitate mai
adaugd ,,implicarea personalititilor”, ,,consecintele”, ,.exis-
tenta conflictului si a competitiei”, ,,apelul la interesul
uman” (Coman, 1997, pp. 23-26). In cadrul anchetei am
primit si rdspunsuri mai putin ,stiintifice”. Astfel, unii
redactori isi aleg subiectele in functie de urmatoarele: ,,sa-mi
fie la indemand obtinerea informatiei”, ,,sd... inteleg ce
scriu”, ,,in primul si in primul rAnd sd-mi placa mie”, ,tin
seama de institutiile de care sunt «legat» si de ideile de peste
noapte”. in stabilirea temelor pe care le vor aborda, o parte
dintre jurnalistii argeseni iau in calcul si dorintele publicu-
lui. Numai ca — in lipsa unor sondaje profesioniste — fiecare

A

isi creeaza propriile metode de a afla ,,intentiile” cititorilor.
,»,Stau de vorba cu oamenii si aflu parerile lor”, ,,trag cu ure-
chea”, ,,ma ghidez dupi telefoanele primite la redactie” -
sunt cateva dintre solutii. Tot in acest context, cineva ne-a
declarat: ,,Nu tin cont de dorintele publicului, dar tratez arti-
colul ca si cum m-ar interesa”.

Cuprinsul ziarelor trebuie sa fie bogat in subiecte, dar
asta nu inseamna ca accentul in sedinta de dimineata sa se
puna pe cantitate, ci pe calitate. ,,De ce sa nu luam cei 20 de
reporteri care produc cele 20 de articole banale de la 20 de
evenimente fard prea mare importantd si sd le cerem sa se
concentreze pe cele mai importante cinci subiecte ale zilei?
Cinci subiecte, fiecare foarte bine documentat, bine acope-
rit cu poze si atractiv paginat. Jurnalism de calitate, nu
stenografie”, spune Tim Porter, ziarist american (Porter,
2005). Nu trebuie sd se ajungd insa nici in ipostaza in care
lungimea unor articole sa acopere saracia temelor.

in controversa ,calitate contra cantitate”, ziaristii
argeseni sunt clar de partea calitatii. Sunt Insa si opinii mai
nuantate, de genul: ,,Imi place si cred ci punem accent pe
calitate. Din pacate, sunt destule editii ale ziarului nostru
care au fost construite pe cantitate, fard creativitate” sau
,punem accent si pe calitate — pentru cd, dacd nu ar fi
subiecte de calitate, ziarul ar iesi prost - dar si pe cantitate —
pentru cd, daca nu ar fi subiecte, ziarul ar iesi cu vreo doua
pagini in minus”. Altcineva spune: ,,Calitatea este pe primul
plan. Cantitatea conteaza doar atunci cand vine vorba de
bani”. Aceasta se intAmplad din cauzi ci ziaristul argesean
este de multe ori platit ,,la bucata”.

Echipa se intalneste in sedinta de redactie pentru a gasi
cele mai bune subiecte. Nu fiecare idee de articol se
potriveste insd si stilului de munca al unui reporter. De
aceea, este indicat ca cel care conduce o sedinta de redactie
s Intrebe mai intdi cine vrea sa se ocupe de subiectul pro-
pus, Inainte sa numeasca el un executant. Pot fi evitate ast-
fel situatii din cauza carora se plange si unul dintre subiectii
studiului nostru. ,,Mi se ingreuneaza munca atunci cand mi
se dau subiecte, chiar dacd eu am deja in lucru alte articole
grele. Este la fel de dificil cand subiectul cerut de sef nu e
explicat foarte clar si nu se potriveste cu ceea ce stiu eu”, ne
spune interlocutorul.

in sedintele de dimineati este momentul favorabil sa se
puna tot mai mult accent pe modul in care vor fi abordate si
tratate temele de articole si mai putin pe logistica. Se poate
raspunde la sfarsitul sedintei, sau chiar intr-o intalnire sepa-
rata, la intrebari de genul: ,,Cu ce mijloc de transport se
ajunge la locul de desfisurare a evenimentului?”, ,,Avem un
reportofon disponibil sau un aparat de fotografiat?”.
Procedand astfel, nu se deturneaza discutia de la ceea ce este
cu adevarat important: modul 1n care va fi tratat subiectul.
Din pacate, nici aceastd reguld nu este respectata in redac-
tiile mici — cum sunt cele din Pitesti - acolo unde mijloacele
de transport sunt putine. Degeaba faci un plan al modului in
care vei aborda un eveniment daca tu nu ai nici o sansa sa
ajungi la locul de desfasurare a acestuia.

La intalnirile de dimineata ar fi normal ca redactorii sa
propund subiecte despre care deja s-au documentat.



Cercetarea prealabila nu trebuie sa fie una in amanunt, ci una
care sa arate cat de interesantd este povestea respectiva si
care sunt piedicile care s-ar ridica in calea cercetarii jurna-
listice. Unii ziaristi argeseni — in cazul cercetarii noastre opt
dintre cei 16 redactori chestionati - neglijeaza insd acest
aspect si se trezesc de multe ori, dupa ce si-au asumat o
sarcind in sedinta de redactie, ca nu o pot duce la indeplinire.
Fie povestea nu este la fel de interesanta pe cat si-au imagi-
nat ei, fie articolul nu poate fi scris in ziua respectiva din
cauza ca nu se poate ajunge in timp util la 0o anumita sursa.
in dorinta de a nu pierde o zi de munca, redactorul ,,trage”
de subiect, prezentind numai aspectele care 1i sunt la
indemana. In marea majoritate a cazurilor, lucru observat in
mod direct 1n redactia Argesul, articolul este acceptat in
forma in care este predat. Rare sunt situatiile in care respon-
sabilul de numar il retrimite pe gazetar pe teren pentru a-si
reface materialul. In redactiile mici, a scoate un om din cir-
cuitul unei zile de muncd poate avea repercusiuni dezas-
truoase, in sensul ca nu se strang suficiente articole pentru a
acoperi toate paginile. in schimb, toate aceste obstacole pot
fi evitate daca se face o predocumentare.

In activitatea cotidienelor, o altd categorie de sedinta este
cea de dupa-amiaza. Aici este momentul pentru o analiza
serioasd a continutului pe care-1 va avea ziarul a doua zi.
Este bine ca echipa si studieze cu atentie cea mai mare parte
a articolelor pentru a sesiza eventualele lipsuri 1nainte de
aparitia pe piatd, si nu ziua urmatoare, cand ziarul este deja
in mainile cititorilor. Pe langd acest aspect, abordarea
serioasd a sedintelor de dupd-amiaza poate aduce un plus de
idei, de originalitate. Acum trebuie sa se Incurajeze discuti-
ile pe diferite teme din sumarul numarului viitor. Trebuie
ascultate multe voci, cautate diferite perspective.

Un prim pas in derularea sedintei de dupd-amiaza este
verificarea felului in care membrii echipei si-au dus la bun
sfarsit sarcinile asumate in sedinta de dimineata. In functie
de articolele deja predate, se poate face un cuprins, pe pa-
gini, al ziarului. Se poate incepe si o dezbatere pe marginea
celor mai importante articole, din care sa se aleaga cele care
vor ajunge pe prima pagind. Tot acum se trec in revista
termenele limitd de predare a ultimelor materiale. Se
incearca astfel eliminarea oricarui tip de risc ce 1l implica
activitatea desfasuratd sub presiunea timpului. Pentru a
preintampina erorile, este nevoie de o atentd planificare si de
urmarirea cu mare atentie a felului in care fiecare isi duce la
indeplinire sarcinile asumate.

Redactiile argesene acordd o importanta diferitd intal-
nirii de dupa-amiaza. Spre exemplu, la Top si Curierul zilei
intalnirea dureaza aproximativ o ora si serveste la urmarirea
gradului de realizare a subiectelor care au fost date in lucru
dimineata. Tot acum se anunta idei noi, aparute in cursul
zilei, se fac dezbateri pe marginea articolelor mai impor-
tante, se traseaza unghiul de abordare a altora, se stabilesc
titlurile de prima pagina. La 7op, in cazul in care informatia
trebuie completata, redactorul pleaca inapoi pe teren sau se
documenteaza telefonic. La Curierul, sedinta de dupa-
-amiaza este o ocazie pentru cel care o conduce sa stabi-
leasca prime sau referate de penalizare, pentru redactori sau

fotoreporteri. La Societatea argeseand sedinta are o juma-
tate de ora si, uneori, o mare parte din timp este dedicata
analizei de text, In cazul articolelor deja predate redactoru-
lui-sef. Ziaristii sunt pusi in acest fel in tema cu greselile pe
care le fac astfel incat sa nu le mai repete. La Argesul,
prezenta la sedinta de dupad-amiaza nu este atat de importan-
ta. In circa 15 minute se citeste proiectul de sumar ficut
dimineata, redactorii spun daca au reusit sau nu sa-si indepli-
neasca sarcinile, insd nu se dau la rescris articole, nu exista
nicio reactie daca un subiect anume nu a putut fi tratat. In cel
mai bun caz, acum se stabileste articolul de prima pagina.

Sedintele de dupa-amiaza incep la ora 14.00 — la Top, la
15.00 — la Argesul, la 16.00 — la Curierul si Societatea, la
17.00 — la Observator. O sedintd de dupa-amiaza care este
programatd mai devreme are avantajul ca ii lasd mai mult
timp echipei s puna 1n practica ceea ce s-a hotarat in cadrul
intalnirii, insa are dezavantajul ca evenimente importante s-ar
putea intAmpla in ,,aval” de ea, fapt care nu i-ar mai permite
redactiei si se coordoneze att de bine. In acest caz ar trebui
sa se tina legatura prin intermediul telefonului.

Cel de-al treilea tip de sedintd este intalnirea dedi-
catd trainingului. Dezvoltarea mijloacelor de comunicare
implicd o permanenta perfectionare a tehnicilor jurnalistice,
a resurselor folosite. A te multumi doar cu bagajul de
cunostinte pe care le-ai acumulat pana in prezent este o vi-
ziune sinucigasa, care-si va arata efectele negative nu peste
mult timp. Investind din ce in ce mai mult in ceea ce ameri-
canii numesc training, adica in pregéatirea profesionala, este
o modalitate sigura de crestere a eficientei organizatiei.
Redactiile puternice nu se fac peste noapte, iar o per-
fectionare permanenta sta la baza unei dezvoltari continue a
capacitatii de lucru a unei echipe. De training este indicat sa
beneficieze atat sefii, cat si subalternii, atit membrii mai
vechi ai redactiei, cat si nou-venitii.

in plan mondial se vorbeste de o adevarata ,lume a
invatatului”, care, din pacate, are mici reminiscente in presa
argeseand. Aici, discutiile despre calitatea actului jurnalistic
au loc doar in sedintele de dimineatd sau de dupa-amiaza,
cauza din care sunt purtate Intotdeauna pe fuga, abordeaza
cam aceleasi teme si nu tin pasul cu noutétile din domeniu.
Curentul de opinie in randul ziaristilor argeseni este acela ca
rundele periodice de training trebuie si fie nelipsite. In rea-
litate insa, initiativele de acest gen sunt putine. Astfel, la
Argesul, directorul si redactorul-sef adjunct urmeaza un curs
de pregatire profesionald la Centrul pentru Jurnalism
Independent, organizat de Free Voice si Media Academy, din
Amsterdam. in curand, in cadrul acestui curs vor fi cooptati
si redactorii. Pana atunci, membrilor redactiei li se adreseaza
o singurd forma de training — o sedinta lunara cu un cititor
fidel, un medic pensionar, care vine si le prezinta greselile pe
care el le-a reperat in ziar. Observatiile sunt de multe ori
nerealiste, fapt care-1 face pe unul dintre subiectii cercetarii
noastre sa declare: ,,O data pe lund, un personaj din afara
vine sd ne «critice» in cadrul unei sedinte. Personajul
respectiv nu este specialist, motiv pentru care, deseori,
opiniile sale nu sunt de real ajutor”.
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Cum vede redactorul-sef de la Curierul zilei sedintele de
training? lata ce ne raspunde: ,,98% dintre angajati au studii
superioare. Se ocupd singuri de formarea profesionala.
Redactia in sine este o scoald de presd”. Unul dintre redac-
torii adjuncti de la Top completeaza: ,,Periodic, vin studenti
de la Jurnalism 1n practica, iar faptul ca trebuie sa-i explici
fiecaruia in parte ceea ce trebuie sa faca este si pentru mine
o continua perfectionare”.

Cei din lumea presei trebuie sa constientizeze ca, atunci
cand sefii nu pun mare accent pe sedintele speciale de trai-
ning, nici de partea redactorilor nu exista o dorintd reala de
schimbare, de perfectionare si asta si din cauza ca cei care
progreseaza nu sunt rasplatiti, iar cei care stagneaza nu sunt
pedepsiti. In lumea complexa din zilele noastre, cand trans-
formari sunt intalnite la tot pasul, liderii redactiilor trebuie
sd gandeasca global si sd-si determine echipa sa tina pasul cu
ceea ce e nou. Cunostintele trebuie sa fie reimprospatate in
permanentd, ceea ce e general trebuie completat cu ceea ce
e particular, ziaristii trebuie sd coreleze informatiile de spe-
cialitate cu cele din alte domenii. Limbile strdine si
Internetul nu trebuie sa reprezinte ,,enigme” pentru ziaristi.
Tehnicile de redactare, genurile presei, colectarea informati-
ilor, investigatia jurnalistica, legislatia, etica si deontologia,
cunostintele de marketing si management sunt alte sectoare
care trebuie explorate in permanenta.

Un alt motiv pentru care specialistii recomanda per-
fectionarea permanenta este acela ca trainingul este ieftin, cel
putin mai ieftin decat recrutarea si angajarea altor membri.

Cercetarile au evidentiat ca, pe termen lung, evitind sa
investeasca in perfectionarea echipei, in calitatea actului jur-
nalistic, ziarele nu fac altceva decat sa-si micsoreze tirajul.
,»1a nastere un ciclu care functioneaza in felul urmator: pe
masurd ce veniturile scad din cauza presiunii exercitate de
circulatia scazuta a ziarului sau a Incasarilor reduse din pu-
blicitate, organizatia renuntd la unele cheltuieli pentru a
rdmane profitabila. Aceste renuntari reduc subtil calitatea
sau numarul de pagini ale ziarului. Toate acestea nu fac
altceva decat sa indeparteze alti cititori, ceea ce va pune o
presiune in plus pe circulatia ziarului, lucru care duce - pe
viitor - la alte reduceri de cheltuieli, iar cercul vicios conti-
nua“ (Rosenstiel si Mitchell, 2004, p. 88).

Preocuparea pentru cresterea performantelor trebuie sa
fie constanta, deoarece nu este bine ca 10 ani de experienta
pentru un ziarist sa Insemne doar un an de acumuldri, repetat
de 10 ori. In redactiile argesene, necesitatea unor sedinte de
training este cu att mai mare cu cat foarte putini ziaristi au
urmat studii de specialitate.

Ultimul gen de sedinta identificat este intdlnirea de
tip brainstorming. Tehnica brainstormingului a fost con-
ceputd de psihologul american Alex F. Osborn, iar in tradu-
cere liberd Inseamni ,,asaltul de idei”, ,,furtund in creier” sau
efervescenta creierului”. Tehnica se bazeaza pe ipoteza ci
in orice domeniu de activitate problemele pot fi rezolvate
mai bine daca se gasesc idei care sa sparga barierele rutinei.
Ideile exista in stare latenta in cadrul oricarui colectiv, dar
risca sa se piardd in conditiile in care nu existd un climat
corespunzator.

Brainstormingul constd in organizarea unor reuniuni cu
participarea persoanelor care cunosc foarte bine problema
pusé in dezbatere. Prin emiterea de idei in mod nestingherit,
fara teama cd asupra lor se vor face aprecieri sub aspectul
valorii, persoanele respective contribuie la obtinerea solutiei
optime pentru rezolvarea problemei. Conducatorul sedintei
urmareste stimularea gandirii creatoare a participantilor.

Sedintele de tip brainstorming ar trebui sa fie nelipsite
dintr-o redactie, in conditiile in care, in jurnalism, creativi-
tatea trebuie stimulatd in permanenti. Intotdeauna se simte
nevoia unor idei noi de articole, Insd reuniunile de acest gen
se pot desfasura si cu scopul de a imbunatati imaginea ziaru-
lui, de a pune pe picioare initiative. Din pacate, la niciunul
dintre cotidienele argesene nu se organizeaza sedinte de tip
brainstorming.

Pentru a avea rezultate maxime, tehnica brainstormingu-
lui presupune respectarea unor reguli. Astfel, sedinta trebuie
programatd la o ord cand participantii sunt mai odihniti, in
principiu dimineata, iar intilnirea trebuie sa se desfasoare
intr-un cadru confortabil, si nu in biroul directorului — spre
exemplu. Propunerile sunt facute intr-o forma scurta, astfel
incat sd se adune cat mai multe Intr-un timp cat mai redus.
Se lucreaza pe considerentul ca prin cantitate se genereaza
calitate. Participantii sunt incurajati sd emita idei noi de la
cele care deja exista. Orice punct de vedere va fi acceptat,
oricat de fantastic ar putea parea. Nu sunt indicate eva-
luarile, atitudinile critice fata de ideile emise, deoarece s-a
constatat ca ele sunt paralizante, sunt dusmanul imaginatiei.
Cercetarile au demonstrat ca intr-un grup de 10 persoane in
care critica este inlaturata se produc 150-200 de idei pe ora.
In cadrul altei echipe, in care critica este admis, se produc
doar 20 de idei pe ora. Este bine ca grupul si fie eterogen
pentru a se asigura o mai mare spontaneitate Tn emiterea
ideilor. Toate ideile trebuie retinute, evaluarea lor avand loc
dupa terminarea sedintei de brainstorming.

Una dintre provocarile brainstormingului consta in fap-
tul ca celui care conduce o intalnire de acest tip i este foarte
greu sd-i provoace pe participanti, sa-i faca sa vina cu idei.
Motivele ,ticerii” pot fi multe: fie participantii nu-I
agreeaza pe cel care conduce sedinta si nu acceptd autori-
tatea acestuia, fie cred ca parerile lor nu vor schimba nimic
din cauza ca seful nu incurajeazd creativitatea si face,
oricum, tot ceea ce simte el. In plus, unii dintre participantii
la brainstorming au un mare orgoliu profesional, care nu le
da voie sa imparta cu ceilalti roadele gandirii lor creative.

Potrivit unor studii efectuate in domeniu, in redactii sunt
de doud ori mai multe persoane introvertite decat extrover-
tite (Peters, 2001, p. 22). Se intamplad asta pentru ca per-
soanele introvertite preferad sa-si exprime gandurile 1n scris -
cum fac ziaristii - si mai putin prin viu grai - asa cum fac
extrovertitii, care de multe ori dau glas parerilor lor chiar in
timp ce acestea iau nastere.

Asadar, sedintele de tip brainstorming dintr-o redactie
sunt mai degraba populate de persoane introvertite, care au
tendinta de a péstra ticerea. Specialistii sustin ca sefii nu
ar trebui sa-i priveascd pe acestia ca pe un obstacol in
calea bunului mers al sedintei. Daca toti cei prezenti ar fi



extrovertiti, sedinta s-ar transforma intr-o ,,galagie”, fard
tema si directie. Prin urmare, cel care conduce intalnirea ar
trebui sd gaseasca modalitdtile sa-i provoace pe introvertiti,
sd-i faca sa participe la discutii, astfel incat sedinta sa poata
profita de pe urma observatiilor fine pe care ei le fac. in
acest sens, Sharon L. Peters le dd coordonatorilor de
sedinta cateva sfaturi:

,,- hu forta participarea verbald. Atunci cand va fi silitd sa
vorbeascd, o persoand introvertitd fie va inventa scuze ca sa
scape de corvoada participarii la sedintd, fie 1si va concentra
toatd energia pe capacitatea de a putea vorbi la comanda,
intrerupand astfel sirul legaturilor pe care le poate face si
care ar fi mult mai pretioase pentru succesul sedintei;

- distribuie o agenda clara a subiectelor care se vor dis-
cuta in sedintd, lucru care le va permite introvertitilor sa
inceapa mult mai devreme procesul de analiza si, simtindu-se
pregatiti, sd-si expund concluziile chiar in timpul intalnirii.
Apoi, cu timpul, persoanele in cauzd se vor simti tot mai
confortabil In mijlocul grupului si vor incepe sd vorbeasca
tot mai des si tot mai mult;

- modeleazd forme 1n cadrul carora introvertitii sa-si
poatd spune parerea dupda ce sedinta propriu-zisa s-a
incheiat. Fie se programeaza o altd intalnire peste 24 de ore,
fie le ceri sa aduca a doua zi, in scris, gandurile care le vin
pe parcurs. Introvertitii vor avea astfel prilejul sa transforme
ideile marginale in unele bune, iar pe cele bune in unele
foarte bune;

- invitd in redactie un specialist care sa le vorbeasca
membrilor despre persoanele introvertite si despre cele
extrovertite. Cunoscandu-se mai bine, cele doud parti vor
invata sa-si aprecieze una alteia calitatile;

- nu renunta la sedintele de tip brainstorm. Le vei
da posibilitatea introvertitilor si extrovertitilor sa invete unii
de la altii” (Peters, 2001, pp. 23-24).

Intr-o redactie de cotidian, o sedinta de tip brainstorm se
poate organiza oricat de des, cu mentiunea ca nu trebuie sa
aglomereze excesiv activitatea dintr-o zi. Spre exemplu, o
astfel de sedintd poate avea loc pentru a se gési o abordare
originala pentru continutul pe care-1 va avea ziarul cu prile-
jul Zilelor Orasului sau de 8 Martie.

Concluzii

Impresia generald la capatul acestei cercetari este ca
ziarele argesene trebuie sd acorde o mai mare importanta
sedintei de redactie. Imbunitatiri se pot face la toate capi-
tolele, pornind de la o definire mai clard a acestui moment in
mecanismele ziarului, trecdnd printr-o organizare mai
responsabild, printr-o motivare si perfectionare mai sustinuta
a echipei si sfarsind cu o comunicare mai buna intre membri.

O prima problema identificata, si poate cea mai evidenta,
este cea a numarului restrans de jurnalisti pe care un cotidian
se poate baza. Avand putini oameni, pornind de la cinci
(cazul Top) si pana spre 25 (Curierul zilei), redactiile respec-
tive se confrunta cu o supraaglomerare a sarcinilor care cad
in responsabilitatea fiecarui membru. in aceste conditii, chiar
daca ziaristii constientizeaza importanta ca-litatii in munca

lor (50% dintre interlocutori spun cd pun accent numai pe
calitate), sunt jurnalisti care se simt fortati sd-si concentreze
atentia si pe cantitate. ,Lipsa de oameni”, ,,Un ziar trebuie
«umplut» cantitativ mai intai”, ,,Cand e ziarul mare si gol,
conteaza si cantitatea” — sunt argumentele lor. Echipele fiind
restranse, creativitatea are si ea de sufe-rit: din cauza presiu-
nii timpului, nu i se mai aloca suficiente energii. Spre exem-
plu, trei dintre redactorii care au spus ca preferd docu-
mentarea unui subiect original in locul unei participari la o
conferintd de presa - semn evident al creativitatii - au indicat
cd de multe ori nu-si pun in practicd aceasta intentie din
cauza cd nu au timp. Pe latura creativitatii, numarul mic de
angajati ai ziarelor ar putea fi compensat, cel putin in parte,
cu un training periodic. Chiar dacd sunt putini oameni,
acestia ar putea avea totusi o activitate eficientd daca isi
cunosc foarte bine meseria. Din pacate, in presa argeseana
Htrainingul” se limiteaza doar la sfaturi primite in timpul sau
intre sedintele de redactie. Dintre cele cinci cotidiene ana-
lizate, doar Argesul are o forma incipientd de trai-ning.
Nevoia de perfectionare trebuie constientizata in primul rand
de sefi, cei care au puterea de decizie si posibi-litatea sa
faciliteze accesul echipei la runde periodice de training. Ca
sefii nu constientizeaza toti nevoia de training o dovedeste
urmdtoarea parere a unuia dintre ei: ,,98% dintre angajati au
studii superioare. Se ocupa singuri de formarea profesionala.
Redactia in sine este o scoald de presd” (redactorul-sef
Curierul zilei).

Lipsa unei preocupdri constante pentru imbogatirea
bagajului profesional de cunostinte genereaza si alte defi-
ciente 1n activitatea redactiilor din Arges. Prima dintre ele
este modalitatea incorectd de identificare a subiectelor
pentru articole. Prin optiunile care se fac in sedinte, o redactie
reuseste sa capteze, mai mult sau mai putin, preocuparile
societdtii in care isi desfasoara activitatea. Lipsa unor
cunostinte temeinice in domeniu, ii determina insd pe doi
dintre redactori sa aduca in discutie criterii de genul: Jin
primul si in primul rand sa-mi placa mie, (...) sd-mi fie la
indeména obtinerea informatiei, sa ... inteleg ce scriu” sau
,,Iin seama de institutiile de care sunt «legat» si de ideile de
peste noapte.” Dorintele publicului sunt un criteriu luat in
calcul doar de 11 dintre cei 16 redactori chestionati, restul
marturisind ca nu-i intereseaza acest aspect. Niciunul nu jus-
tifica de ce ignora publicul. In schimb, cineva marturiseste ca
nu tine cont de dorintele publicului, dar ,.trateaza articolul ca
si cum l-ar interesa”.

Grav este si faptul ca 25% dintre redactorii ches-
tionati au declarat ca au parasit cel putin o datd sedinta fara
sd stie exact ceea ce au de facut. Chiar si cei care ies din intal-
nirile de redactie cu obiective clare, iIntampina mari greutati
in realizarea acestora din cauza ca nu fac o predo-cumentare
pe marginea subiectelor pe care le anunta. Ca urmare, ei s-au
trezit, in 50 % din cazuri, ca nu si-au gasit sursele, ca nu au
avut suficient timp pentru documentare sau ca subiectul nu a
fost atat de important pe cat credeau ei.

Comunicarea dintre cel care conduce sedinta si restul
echipei este un alt capitol care are nevoie de Tmbunatatiri.
Critica exagerata, si nu analiza responsabila, este un factor
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care consuma timp si strica relatiile din redactie. Critica,
asociatd cu ,,starea in care se gaseste seful”, este consideratd
de 50% dintre subiectii cercetarii drept factorul principal
care influenteaza desfasurarea sedintei. latd cateva dintre
motivele pentru care ziaristii argeseni spun ca au fost criti-
cati ultima data: ,Nu tratasem din toate unghiurile un
subiect” sau ,,Mi s-a reprosat ci nu am dat o stire, care la altii
era”. Astfel de ,rateuri” ale echipei trebuie punctate, dar nu
cu scopul de a ,.tdia capete”, ci cu intentia de a nu fi repetate.
Tonul pe care se poartd discutia, felul n care se incurajeaza
pluralitatea ideilor sunt extrem de importante pentru
comunicarea in mediul organizational. Decat sa intre in dis-
putd cu superiorul, unul dintre redactorii de la Argesul
sustine ca preferd sa renunte la pozitia pe care o apara: ,,Ca
sd pot judeca in ce masurad sunt indreptitite argumentele
sefului, ar trebui sd discutim prea mult si pierdem timpul.”
O dovadad a faptului ca in redactiile argesene trebuie
imbunatdtita comunicarea este si contradictia care existd
intre parerile redactorilor si cele ale coordonatorilor in pri-
vinta modului 1n care se iau deciziile. Daca noua dintre cei
16 redactori sunt de parere ca dialogul este greu de realizat
din cauza credintei ca intotdeauna ,seful are ultimul
cuvant”, coordonatorii sedintelor lasd impresia ca pun pret si
pe parerile subordonatilor, declardand ca argumentele sunt
cele care decid. Cand nu se produce schimbul de idei,
automat si creativitatea are de suferit.

Cu o durata care atinge in medie o ord, sedintele din
presa argeseana sunt de multe ori prea lungi, asa cum ne-au
declarat 50% dintre redactori. Acestia vor ca intalnirile sa fie
,,mai scurte”, ,,mai concise”, ,,sa dureze mai putin cu vreo
trei sferturi de ceas”.

Ar fi indicat ca, mai ales 1n redactia Argesul, sedinta de
dupad-amiaza sa capete o importantd mai mare, prin alocarea
unui spatiu pentru dezbateri, pentru analiza articolelor.
Astfel, se vor sesiza eventualele lipsuri 1nainte de aparitia
publicatiei pe piata, si nu a doua zi dimineatd, cand ziarul
este deja In mainile cititorilor. Pe 1anga acest aspect, abor-
darea serioasa a sedintelor de dupa-amiaza poate aduce un
plus de idei, de originalitate.

Persoanele care ocupa functii de conducere trebuie sa
facd eforturi mai mari ca sa fie accesibile, sa se apropie mai
mult de echipe, de preocuparile personalului, sa creeze o
atmosfera de incredere. Se simte nevoia unor eforturi mai
sustinute din partea lor in ceea ce priveste acordarea feed-
back-ului, astfel incat fiecare membru al redactiei sa stie
daca isi indeplineste, bine sau rau, sarcinile de serviciu.
Aproape o treime dintre redactorii care au raspuns la intre-
barea dacd sunt mereu la curent cu asteptarile pe care supe-
riorii le au de la ei au spus ,,nu”.

Primind un feedback constant, membrii echipei vor fi
incurajati sa ceara tot mai des sfatul coordonatorilor. Se va
depasi astfel imobilitatea din prezent, cand sapte din 16
redactori nu au nici cel mai mic dialog cu sefii lor pe o ast-
fel de tema.

Interactiunea dintre cele doud nivele ale redactiei se
incurajeaza mai ales in sedinte si, printre altele, are ca rezul-
tat definirea unei culturi a organizatiei. Si la capitolul valori

ale redactiei, ziarele argesene sunt obligate s progreseze.
Aceastd necesitate este cu atat mai imperioasd in cazul
Curierului zilei, acolo unde, dintre cei cinci redactori ches-
tionati, trei au sustinut ca nu cunosc valorile publicatiei, altul
nu a raspuns si doar unul a indicat ,respectul reciproc si
comunicarea”.

Progrese trebuie sa se facd nu numai in identificarea si
asimilarea valorilor, ci si implicarea angajatilor in creionarea
strategiilor unei organizatii. in felul acesta va creste moti-
vatia, cat si randamentul redactorilor.

In concluzie, este necesar ca redactiile argesene si
deschida bine ochii si sd constientizeze care le sunt defi-
cientele in derularea sedintelor de redactie. Neregulile
sesizate nu mai trebuie tolerate. Trecandu-le cu vederea, asa
cum au facut pana acum, nu vor face decat sia se per-
verteasca si mai rau si sd-si semneze cu propriile maini
sentinta: disparitia cititorilor.
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Article abstract

The newsroom meeting If you fail to plan,
you plan to fail

The research observes the activity in the newsroom
meetings from all the five daily newspaper in Arges:
Argesul, Curierul zilei, Observator argesean, Top and
Societatea argeseana).

Newsroom meeting is important because it represents the
place where is established the way in which the newspaper
will succed to serve its readers, the ways through which it
will satisfy the needs in permanent change of the society. In
the same meeting are set up the values which are to be
respected, the manner in which the resources will be distrib-
uted. The risks are calculated, the deadlines are fixed, the
praises are given and failures are assumed.

,If you fail to plan, you plan to fail” is one of the most
important rules in every activity. It is the same in journalism.
Newsroom meetings are part from short term planning. A
morning meeting that ends in confusion about ,,who is doing
what” is not efficient. Newsrooms spend a lot of time redi-
recting crews and thinking up fallback plans at midday when
morning meetings fail to include a full discussion of a story
idea. The morning meeting time is an investment in the rest
of the day.

The research point that newsroom meeting structure
must respond to the challenges of changing readership and
new journalistic forms. Daily newspapers from Pitesti need
to reconsider the “newsroom meeting.” This moment needs
more enterprise reporting and less reliance on news confer-
ences and events. A newsroom that enterprises leads the
readers towards important issues.
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Migratia jurnalistilor argeseni

Mihaela PANA, absolventa, Specializarea Jurnalism, Universitatea din Pitesti

Argument

Judetul Arges este o regiune industrializata puternic, un
teren fertil luptei pentru suprematie in plan politic si eco-
nomic, deci mediu propice aparitiilor editoriale si audio-
vizuale, punandu-se astfel in joc imaginea multor politicieni
sau afaceristi. In acest mediu socio-economic puternic con-
curential, lipsa unei organizatii profesionale care sa repre-
zinte interesele jurnalistilor, care sa vegheze asupra modului
in care 1si practica meseria, pune foarte multe semne de
intrebare asupra practicarii deontologice a profesiei. Atunci
cand libertatea presei este Incilcata, cand se simt exploatati
sau cand sunt nemultumiti de recompensarea muncii, unii
dintre ei se retrag la institutii media compatibile cu perso-
nalitatea si cu stilul lor, ciutand un ,,patron media” care le-
ar evalua mult mai generos rezultatele muncii.

In studiul de fati se realizeazi o ,deconspirarea” a
cauzelor instabilitatii profesionale a jurnalistilor argeseni si
un portret al jurnalistului din provincie de la inceputul mile-
niului 1.

Situatia socio-profesionala a jurnalistilor
din presa argeseana

Presa localad argeseana s-a imbogatit in ultimii cinci ani
cu noi aparitii editoriale. Actualmente, numai in Pitesti, dupa
mai multe incercari ale unor ziare de a rezista pe piatd, exista
sase cotidiene, aparute in ordine cronologica: Argesul, cel
mai longeviv cotidian, Curierul zilei, Observator argesean,
TOP, Societatea argeseand si Viitorul, ultimele doua avand
acelasi fondator, Gheorghe Smeoreanu, care a preferat sa nu
se mai asocieze cu nici un ,,sponsor’, punand in jocul totul
pentru a testa dupa cum 1ii place sa spuna, ,,primul ziar gra-
tuit din Romania”. La capitolul aparitii sdptdmanale se
regasesc in peisajul presei argesene cinci titluri: Jurnalul de
Arges, Impact in Arges, Argeseanul, Ziarul de Arges si
Reflector argesean. Media audio — video sunt reprezentate
zonal de: Antena 1 Pitesti, Alpha TV, (televiziune care si-a
completat denumirea in functie de televiziunea de pe a le
carei frecvente transmitea), 7VS, (fostd Terra Saf), ProTV
Pitesti, iar multe alte televiziuni au corespondenti printre
jurnalistii care activeaza la acestea. Situatia posturilor de
radio este asemanatoare celor de televiziune, multe dintre
acestea fiind doar statii de emisie ale posturilor centrale.

Din experienta si din discutiile purtate cu diversi jur-
nalisti din media locale, activitatea profesionala le este afec-
tatd de urmatoarele aspecte: salariile mici si intarzierile la
plata acestora, lipsa suportului tehnic pentru desfasurarea
activitatii, conflictele intre colegi sau cu superiorii, ingradi-
rea libertatii de exprimare si de creatie din partea conducerii

care este afiliatd politic sau economic, lipsa protectiei 1n
cazul unor procese in justitie, abuzurile sexuale, neres-
pectarea drepturilor de autor, incompatibilitatea unora dintre
ei cu politica editoriala, programul de lucru suprasolicitant,
obligatia gasirii de clienti pentru publicitate, dorinta de
ascensiune profesionala.

Obtinerea unei slujbe cat mai bine platite, care sa satis-
faca toate aspiratiile unui jurnalist, 1l impinge pe acesta sa
faca treptat pasi catre alte redactii unde poate obtine ceea ce
isi doreste. Din aproape in aproape, el trece pe la diverse
redactii In cautarea unui post mai bun, a unei popularizari
mai mari, incercand si avanseze si si capete experienta. In
media locale aceste mobilitati profesionale sunt frecvente.
Sunt jurnalisti celebri care au plecat din presa argeseana,
ajungand in media nationale, precum Dana Grecu, care a
lucrat pana in 2004 la Antena 1 Pitesti, iar acum este prezen-
tatoare de stiri la Antena 3 Bucuresti, Christian Sabbagh fost
redactor pe investigatii la cotidianul Argesul pana in 2002,
acum este prezentator la Prima TV, Mihaela Mangeac a
lucrat la Antena 1 Pitesti si la Terra Sat (actualul TVS), pana
in 2004, iar acum este reporter Realitatea TV, Andreea
Marinescu a lucrat la PRO TV Pitesti pana in 2004, iar acum
este reporter PRO TV Bucuresti. Acestea sunt doar cateva
exemple de jurnalisti care s-au format pe plan local si au
migrat in presa nationala.

Migratia jurnalistilor argeseni — studiu de caz

Studiul migratiei unei categorii profesionale, precum cea
a jurnalistilor, este o adevéarata provocare, cauza principala
fiind scepticismul reprezentantilor breslei de a se lasa cer-
cetati. Ideea este confirmata si de Mihai Coman, care sustine
ca ,,jurnalistii din intreaga lume sunt foarte putin cooperanti
cand vine vorba si devini ei parti investigate”.’

Un alt impediment in colectarea informatiilor necesare
cercetdrii au fost tocmai schimbarile care au loc in sanul pro-
fesiei, ingreunand astfel incercarea de realizare a unor
Htipare” sociologice ale profesiei, fenomene care de altfel
fac obiectul de studiu al prezentei cercetari. Un motiv in plus
de a studia cauzele acestui fenomen, unul dintre efecte fiind
chiar obstacolul pus studiului.

Cercetarea de fatd combind mai multe metode de investi-
gare, precum ancheta pe baza de chestionar autoadministrat si
interviul sociologic. Principalele ipoteze de la care s-a pornit
studiul au fost ca jurnalistii argeseni migreaza de la o institutie
media la alta din motive financiare, exercitarea profesiei la
nivel local aflandu-se intr-un stadiu hibrid intre amatorism si
profesionalism, iar lipsa unei organizatii profesionale in Arges
determina ca o parte a angajatilor din presa sa faca jocul direc-
torilor si patronilor media, lasand pe locul doi libertatea de
exprimare, asa cum este definita in deontologia profesionala.



Obiectivele acestei cercetari sunt de a contura imaginea
jurnalistului pitestean, de a evidentia motivele pentru care
acesta a ales aceastd profesie, in aceeasi masura sa clarifice
motivele pentru care migreaza in breasla, deoarece o pro-
blema constientizata are mai multe sanse de solutionare.

Aplicarea chestionarului a vizat un esantion de 115 jur-
nalisti. Dintre acestia, doar 70 au completat chestionarul,
ceilalti motivand prin lipsa de timp si de interes fata de
cercetdrile studentesti. Un aspect notabil este reactia acesto-
ra la aflarea temei ce urmeaza a fi studiata. Unii dintre ei au
zambit si s-au aratat interesati de rezultatele cercetdrii, iar
altii au ramas uimiti, simtindu-se usor lezati de termenul de
,,migrator”.

in studiul migratiei jurnalistilor am considerat relevante
datele privind sex-ul, varsta, starea civila, studiile, venitul si
numarul copiilor aflati in Intretinere. Facand anumite core-
latii intre aceste variabile descoperim structura categoriei
profesionale, in fapt, cine sunt jurnalistii argeseni, nivelul
lor de salarizare, de pregatire profesionald, varsta si inda-
toririle sociale prin determinarea starii civile si a numarului
de copii aflati in intretinere. Aceste variabile clasifica
nevoile si aspiratiile jurnalistilor, devenind, implicit, factori
care influenteazd migratia atat in interiorul, cat si in exte-
riorul profesiei. Interpretarea datelor si corelarea informati-
ilor obtinute s-a efectuat cu ajutorul programului de prelu-
crarea a datelor statistice SPSS.

Din corelatia intre distributia jurnalistilor dupa varsta cu
cea dupd sex reiese ca printre cei chestionati exista 20 de
femei Intre 21 si 30 de ani, 11 intre 31 si 40 si doar patru
femei peste 41 de ani, 2 barbati au sub 20 de ani, 13 intre 21
si 30 de ani, 16 Intre 31 si 40 si 4 peste 41 de ani. Avdnd in
vederea cd ponderea cea mai mare o au jurnalistele cu var-
sta cuprinsd intre 21 si 30 de ani, gradul de instabilitate pro-
fesionald este mare din cauza faptului cd aceste persoane
sunt in continud transformare — aspird la o ascensiune ie-
rarhicd, sunt in perioada intemeierii unei familii, fie cd se
Numeric, acestea sunt urmate de bdrbatii cu vdrsta intre 31
si 40 de ani. Pentru multi dintre ei, prioritar in aceastd
perioadd din viatd este asigurarea unui trai decent familiei.
In acest sens se vor orienta cdtre o slujbd bine pldtitd, dar
care sd le permitd si timp liber pentru a petrece cu familia.

Din analiza distributiei jurnalistilor dupa starea civila si
a celei dupd varsta reiese cd ponderea cea mai mare dintre
cei chestionati o au cei necasatoriti, cu varsta intre 21 si 30
de ani, urmati de cei casatoriti cu varsta intre 31 si 40 de ani.
Ponderea mai mare a jurnalistilor tineri necdsdtoriti justi-
ficd gradul sporit de migratie profesionald prin dorinta de a
acumula experientd.

In ceea ce priveste studiile de specialitate, un sigur jur-
nalist sub 20 de ani, 8 jurnalisti intre 21 si 30 de ani, 7 intre
31 si 40 de ani si doar 4 dintre cei care au peste 41 de ani au
studii de specialitate in domeniul jurnalismului.

Faptul cd 28,6% dintre respondenti au studii de specia-
litate justificd pe de-o parte slaba pregdtire a celor care
lucreazd in media locale si pe de altd parte necunoasterea
unor constrangeri deontologice in ceea ce priveste migratia
de la o institutie media la alta.

Dupa venit, jurnalistii chestionati au urméatoarea dis-
tributie: 10% - sub 300 RON, 41,4% intre 300 — 500 RON,
30% intre 500 — 700 RON, 18,6% peste 700 RON.

Din asocierea distributiei dupa venit cu a celei dupa
studii se constata ca doar 2 jurnalisti cu studii liceale au un
venit sub 300 RON, 6 intre 300 si 500 RON, 3 intre 500 si
700 RON si 4 peste 700 RON. Dintre jurnalistii cu studii
superioare, 2 au un venit sub 300 RON, 15 intre 300 si 500
RON, 11 intre 500 si 700 RON si 6 peste 700 RON. Dintre
cei cu studii de specialitate 3 au un venit sub 300 RON, 7
intre 300 si 500 RON, 7 intre 500 si 700 RON si 3 peste 700
RON. Faptul cd doar 3 jurnalisti din cei 20 care au studii de
specialitate obtin peste 700 RON ii descurajeazd pe cei care
sperd sd trdiascd decent practicdnd in mod profesional jur-
nalismul. In mod cert, faptul cd 13 din 70 de jurnalisti ches-
tionati au declarat cd au un salariu ce depdseste 700 RON,
este un argument puternic sd afirmdm cd salarizarea
proastd din plan local este cauza numdrul unu a migratiei
din interiorul breslei, si chiar mai mult, cauza reorientdrii
profesionale.

60% dintre jurnalistii chestionati nu au copii in ingrijire
ceea ce denotd cd acesti jurnalisti nu au responsabilitati
sociale care i-ar impiedica sa ia decizii majore in sfera pro-
fesionald. Lipsa grijilor parentale pune in prim plan grija
fata de sine, oferindu-le astfel libertatea de miscare in cam-
pul profesional.

Intrebati cate profesii (ocupatii) au schimbat pani la
momentul chestionarii, 20% nu au schimbat nici o profesie,
38,6% au schimbat o singura profesie, 28,6% au schimbat 2
profesii, 12,9%au schimbat peste 3 profesii. Cei mai multi
dintre jurnalistii chestionati, 38,6%, au schimbat o singurd
profesie, alegdnd astfel sd lucreze in presd. Migratia in
aceste cazuri are un caracter extraprofesional, facindu-se
din alte domenii de activitate cdtre jurnalism.

Realizand o conexiune intre distributia dupa numarul
profesiilor schimbate cu distributiile dupa:

- studii, se evidentiazd ponderea cea mai mare a
jurnalistilor cu studii superioare, care au schimbat o singura
profesie, acestia fiind urmati de cei care au schimbat doua
profesii. Dintre jurnalistii cu studii de specialitate doar 4 nu
si-au schimbat profesia, cei mai multi dintre ei, 9, au schim-
bat o singura profesie, 4 dintre ei peste 2 profesii, iar 3 peste
4 profesii.

- venit, se demonstreaza ca cei mai multi jurnalisti care au
un salariu Intre 300 si 500 RON au schimbat o singura pro-
fesie, fiind urmati de cei cu un venit intre 500 si 700 RON
care au schimbat doud profesii. La polul opus se afld doar
doi dintre jurnalistii cu venitul intre 300 si 500 RON si trei din-
tre cei care obtin peste 700 RON au schimbat peste 3 profesii.

- aprecierile conditiilor de munca actuale, remarca pon-
derea cea mai mare o au jurnalistii cei mai migratori a caror
activitatea le este ingreunata de lipsa suportului material.

- aprecierea avantajelor de a fi jurnalist, ponderea cea
mai mare o au jurnalistii care au schimbat doua profesii,
activ in problemele societatii. Acest atribut al presei a fost
recunoscut de cei mai multi dintre respondenti.
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Urmatoarea intrebare s-a referit strict la numarul
locurilor de munca schimbate in presa. Distributia rezul-
tatelor este urmatoarea: 25,7% au schimbat un loc de munca,
25,7% au schimbat 2 locuri de munca, 27,1% au schimbat 3
locuri de munca, iar 21,4% au schimbat peste 4 locuri de
munca.

Cei mai multi dintre jurnalistii chestionati, 27,1%, au
schimbat 3 locuri de munca in media. Acest procent confirma

a — motive financiare — 37,1%

b — conflicte cu superiorii — 20 %

¢ — ingradirea libertatii de exprimare 10%

d — alte motive — 15,8%

e —nu raspund — 17,1%

Pentru 37,1% dintre respondenti, principalul factor de
insatisfactie la locul de muncd este modul de salarizare,
acesta fiind urmat de conflictele cu superiorii, 20%, de alte

Distributia jurnalistilor dupa

numarul schimbarilor locurilor de munca in presa

ipotezele studiului, implicit faptul cd in media locala jur-
nalistii sunt adevarati migratori, schimbandu-si cu usurinta
locul de munca. Cu acelasi procent, 25,7%, se situeaza jur-
nalistii care au schimbat unul, respectiv doud locuri de
muncd in media. Desi procentual se claseaza pe ultimul loc,
21,4% dintre jurnalisti au schimbat peste patru locuri de
munca. Diferenta infiméd dintre procente denotd caracterul
fluctuant al fortei de munca din presa locala.

Jurnalistii cu varsta cuprinsa intre 21 si 30 de ani au
schimbat doua locuri de munc4, fiind urmati de cei cu varsta
cuprinsa intre 31 si 40 de ani care au schimbat patru locuri de
munca. Jumatate dintre jurnalistii care au peste 40 de ani au
ramas fideli unui sigur loc de munca. Peste jumatate dintre
jurnalistii cu studii superioare au schimbat patru locuri de
munca. Practic, jurnalistii cu studii superioare au simtul mi-
gratiei mult mai dezvoltat. Dintre jurnalistii cu studii de spe-
cialitate, 8 au schimbat trei locuri de munca si cate patru la
celelalte categorii. La polul opus, existd doar un singur jur-
nalist cu studii liceale care a schimbat patru locuri de munca.

Jurnalisti care au un venit intre 300 si 500 RON au
schimbat una sau doud locuri de munca, dar ponderea cea
mai mare o au cei cu un venit intre 500 si 700 RON, schim-
band doua locuri de munca. Cei mai multi dintre jurnalistii
care au un venit peste 700 RON au schimbat peste 3 locuri
de munca, fiind urmati de cei care au schimbat peste 4 locuri
de munca. Dupa numarul profesiilor schimbate, ponderea
cea mai mare o au jurnalistii care au schimbat doud profesii
si trei locuri de munca in media si dintre cei mai migratori,
care au schimbat peste patru profesii, cei mai multi au
schimbat patru locuri de munca in presa.

Faptul cd cei mai mulfi dintre jurnalistii chestionati care
au un venit de peste 700 RON au schimbat cel putin 3 locuri
de muncd in presd evidentiazd ca principald cauzd a
migratiei motivele financiare, rezultat confirmat si de inter-
pretarea raspunsurilor la intrebarea 3.

Distributia motivelor pentru care jurnalistii argeseni
si-au schimbat locul de munca din presa este urmatoarea:

Distributia jurnaligtilor dupa

motivele schimbarii locurilor de munci in presa

motive neprecizate, 15,8%, iar ingradirea libertatii de expri-
mare are un procent de doar 10%. Surprinzator este pro-
centul de 17,1% al jurnalistilor care nu raspund la aceasta
intrebare.

Pentru jurnalistii cu studii superioare principalul motiv
invocat la schimbarea locului de munca este cel financiar,
urmat de relatia tensionatd pe care o aveau cu superiorii.
Acelasi lucru a fost sustinut si de jurnalistii cu studii de spe-
cialitate, doar doi invocand drept motiv de migratie ingradi-
rea libertatii de exprimare, si de cei care au un venit intre
300 si 500 RON. Jurnalistii cu venitul de peste 700 RON au
argumentat ca principal motiv al schimbarii locului de
munca lipsa unui salariu satisfacator, nici unul dintre ei Insa
nu a motivat intr-un fel sau altul ingradirea libertdtii de
exprimare.

- varsta, pentru jurnalistii care au intre 21 si 30 de ani
insatisfactia financiard a fost cauza parasirii locului de
munca. Acestia sunt urmati ca si pondere de jurnalistii cu
varsta cuprinsa intre 31 si 40 de ani care au expus ca princi-
pale motive veniturile mici si conflictele cu superiorii. La
polul opus se afla un singur jurnalist de peste 40 de ani, pen-
tru care ingradirea libertdtii de exprimare a fost motivul
renuntarii la locul de munca.

Trebuie remarcat faptul cd banii si conflictele cu superi-
orii sunt principalele motive pentru care jurnalistii aleargd
dintr-o parte in alta a breslei, ingrddirea libertdtii de expri-
mare avdnd procentajul cel mai mic. Altfel spus, libertatea
de a profesa nu este esentiald, infelegerile financiare si
relatia cu seful fdcdnd legea in redactiile locale.

Din aceasta concluzie ne intrebdm care sunt motivele
pentru care au ales sa lucreze in presa. La acest lucru face
referire intrebarea 4, ale carei rezultate se distribuie astfel:

a — vocatie si pasiune pentru jurnalism - 31,4%

b — implicarea activa in societate — 41,4%

¢ — libertatea de exprimare — 17,2%

d — ratiuni de ordin financiar — 10%



Principalul motiv pentru care 41,4% dintre jurnalisti au
ales sa lucreze in mass-media este implicarea activa in socie-
tate. Posibilitatea de a ajuta oamenii, de a fi la curent cu
informatia si de a trdi in mijlocul evenimentelor pare sa fie
argumentele pentru care cei chestionati au intrat in jocul pre-
sei. Acestia sunt urmati de cei pentru care aceastd profesie
este vocatie si pasiune si de cei care au ales presa pentru a-si
folosi libertatea de exprimare. Ponderea cea mai mica o au
jurnalistii care au ales acest domeniu gandindu-se la bani.
Jurnalistii cu studii superioare au invocat ca motiv numarul
unu implicarea in societate, pe locul urmator clasificand
vocatia si pasiunea pentru acest domeniu. La polul opus se
afla jurnalistii cu studii de specialitate pentru care partea
financiara este mai putin importanta, in favoarea libertatii de
exprimare, a vocatiei si a dorintei de implicare in societate.
Foarte multi jurnalisti, pentru care motivul principal de
migratie sunt banii, au ales sa intre in breasla din pasiune
pentru meserie si din dorinta implicarii active in societate.

Distributia principalelor motive care determina sa
renunte la cariera in media este urmatoarea:

a — salariu motivant in alt domeniu — 41,4,%

b — suprimarea libertatii de exprimare — 17,1 %

¢ — afacere proprie — 14,3%

d — oboseala si probleme de sanatate — 7,2%

e — alte motive — 8,6%

f — nici nu ma gandesc — 11,4%

Principalul motiv pentru care 41,4% dintre jurnalisti ar
renunta la cariera in media este obtinerea unui salariu mult
mai mare intr-un alt domeniu. Acestia sunt urmati de jur-

Distributia jurnaligtilor dupa

motivele pentru care ar parisi breasla

nalistii pentru care suprimarea libertatii de exprimare i-ar
determina sd paraseasca breasla. Un alt motiv de renuntare
la cuvantul scris sau vorbit pentru o parte dintre jurnalistii
chestionati in reprezintd demararea unei afaceri proprii, iar
pentru altii oboseala si problemele de sénatate. Pentru 11,4%
dintre jurnalisti, renuntarea la presa nici nu intra in calcul.
Cei mai multi dintre jurnalistii cu un venit intre 300 si 500
RON ar renunta la presa pentru un salariu motivant intr-un
alt domeniu, ponderea cea mai mica inregistrandu-se la jur-
nalistii cu venitul de peste 700 RON care ar renunta la media
din motive de oboseala sau avand probleme de s@natate.

Pentru jurnalistii argeseni tentatia profesdrii intr-un alt
domeniu mai bine pldtit este destul de mare, ceea ce pune
semne de intrebare in privinta loialitdtii fatd de profesia pe
care o au si asupra modului in care o exercitd.

Pusi sa clasifice o serie de motive posibile care ar deter-
mina parasirea locului de munca, clasamentul format dupa
optiunile jurnalistilor argeseni este urmatorul: pe locul intai
se afla salarizarea nesatisfacatoare, pe locul doi, Ingradirea
libertatii de exprimare, pe locul trei, dorinta de ascensiune
pe plan profesional, pe locul patru, conflicte colegiale sau cu
superiorii, iar pe ultimul loc, alte motive.

Sintetizand rdspunsurile la intrebarea 3 ,, Care sunt
motivele pentru care v-ati schimbat locul (locurile) de
muncd din presd?”’, la care motivele financiare au avut cel
mai mare procent — 37,1%, la intrebarea 5 , Care ar fi
motivele care v-ar determina sd renuntati la cariera in
media?”’, unde salariul mai mare intr-un alt domeniu a fost
ales de 41,4% dintre respondenti, si pe acest clasament rea-
lizat de jurnalistii chestionati, am trei argumente din care
reiese in mod clar cd cea mai mare problemd care std la
baza fenomenului de migratie al jurnalistilor argeseni este
insatisfactia financiard. Salariul nemotivant in raport cu
munca depusd si cu presiunile economico-sociale ale soci-
etdtii, pe care jurnalistii trebuie sd le infrunte pentru a
supravietui altereazd intregul sistem media local.

Greutatile intdmpinate la debutul in presa are urmatoarea
strctura:

a — nici una — 24,3%

b — lipsa de experienta — 24,3%

¢ — acces ingreunat la informatie datorat necunoasterii
orasului si a institutiilor — 12,9%

d — rautatile colegilor — 7,1%

e — lipsa suportului material (legitimatie, aparat foto, cal-
culator) — 14,3%

f — programul de lucru — 8,6%

g — lipsa notorietatii — 8,6%

Intrebati care sunt greutitile intampinate la debutul in
presd, 24,3% dintre jurnalistii chestionati nu au avut nici un
impediment la intrarea in breasld. In egald misura, pentru
unii dintre ei lipsa de experientd a fost obstacolul pe care
l-au avut de trecut la inceput. O alta problema cu care s-au
confruntat 14,3% dintre respondenti a fost lipsa suportului
material, constand fie in lipsa unui fotograf sau a unui aparat
de fotografiat, a unui calculator sau a accesului la Internet,
fie in lipsa legitimatiei. Aceste lipsuri care ingreuneazd
activitatea noilor intrati in domeniu sunt create pe de-o
parte de managementul prost al institutiei de presd, iar pe de
altd parte de insuficienta comunicare intre nou-veniti i
superiori. Accesul la informatie ingreunat de necunoasterea
orasului si a institutiilor reprezintd un alt obstacol recunos-
cut de 12,9% dintre jurnalisti, acesta fiind urmat in egala
masurd de programul de lucru incércat si de lipsa notori-
etdtii, invocate in egala masurd de 8,6% dintre jurnalisti.
Doar 7,1% dintre respondenti au suferit la debutul in presa in
urma rautatilor colegilor, care nu le-au creat un mediu incura-
jator pentru desfasurarea activitatii. Cei mai multi dintre jur-
nalistii cu studii superioare principalele obstacole la intrarea in
breasla au fost lipsa experientei si cea a suportului material.

Analizdnd raspunsurile jurnalistilor, la debutul in presd
cei mai multi dintre ei au afirmat cd lipsa experientei a fost
singurul impediment, ceea ce confirmd cd majoritatea
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jurnalistilor s-au format la locul de muncd, profesio-
nalizarea fdcdndu-se dupd standardele practicii din fiecare
institutie media.

Avantajele de a fi jurnalist sunt recunoscute in presa
locala argeseana ca fiind:

a — implicarea activa in societate — 42,9%

b — libertatea de exprimare — 7,1%

¢ — profesie activa, satisfactia de sine — 30%

d — solutionarea problemelor personale si fondarea unui
sistem de relatii — 12,9%

e — fondator de opinii — 5,7%

f — nu raspund - 1,4%

Pentru 42,9% dintre jurnalistii chestionati implicarea
activa in societate este avantajul esential pe care il au
exercitandu-si profesia. Acestia sunt urmati de 30% dintre
colegii lor care au ales sa lucreze in presa datorita faptului ca
este o profesie activa, care le ofera satisfactia de sine. Pentru
o parte mai mica dintre ei, 12,9%, avantajul de a profesa in
acest domeniu reprezintd solutionarea problemelor perso-
nale si fondarea unui sistem de relatii, de care sa se
foloseasca atunci cand au nevoie. Cei mai putini dintre ei,
5,7%, vad in aceasta meserie posibilitatea de a fi fondator de
opinii.

Jurnalistii cu studii de specialitate recunosc drept avantaj
faptul cd au o profesie activa, care le oferd satisfactia de
sine, simtindu-se implicati activ 1n societate. Aceeasi opinie
o Tmpartasesc si cei mai multi dintre jurnalistii cu studii de
specialitate, de catre cei care castigd intre 300 — 500 RON
si de cei care au schimbat peste patru locuri de munca.

Avantajul, recunoscut de cei mai multi dintre jurnalistii
chestionati, este cd profesia le oferd sansa de a se implica
activ in societate, de a fi la curent cu actualitatea si de inter-
veni acolo unde este cazul. Viziunea jurnalistilor despre
avantajele pe care le vdd in profesie exprimd implicit ideea
acestora despre rolul jurnalistului si despre misiunea
exercitdrii profesiei.

Pentru majoritatea jurnalistilor chestionati, 67,1%, un
salariu motivant depaseste 1000 RON, iar mai putin de un
sfert dintre ei s-ar multumi si cu salariul mediu pe economie
si prime. Acest rezultat subliniazd faptul cd, un salariu cdt
mai mare este principala motivatie in profesie.

Optiunile jurnalistilor privind punctele de atractie la
locul de munca se distribuie astfel:

a) renumele institutiei — 17,1%

b) functia pe care o aveti — 7,1%

c) salariul — 11,4%

d) pasiunea pentru jurnalism — 42,9%

e) mediul colegial — 17,1%

f) alt raspuns ... — 4,3%

Pentru majoritatea jurnalistilor chestionati, 42,9%, pasiu-
nea pentru jurnalism este principalul motiv de atractie la
locul de munca, fiind urmati de cei pentru care renumele
institutiei si mediul colegial sunt importante la locul de
munca. Salariul reprezinta o atractie doar pentru 11,4%, pe
ultimul loc aflandu-se atractia pentru functie.

Din aceste rezultate reiese cd principala atractie la locul
de muncd pentru jurnalistii argeseni nu o reprezintd banii

sau functia pe care o au in institutia de presd, ci pasiunea,
atmosfera colegiald si renumele acesteia.

Raportandu-se la conditiile de muncd din redactii,
raspunsurile se distribuie astfel:

a) am tot ce-mi doresc pentru buna desfasurare a acti-
vitatii — 18,6%

b) méa descurc cum pot pentru a-mi indeplini obiectivele
-37,1%

c¢) 1mi lipseste suportul material, fapt pentru care activi-
tatea Tmi este ingreunata — 41,4%

d) alt raspuns...— 2,9%

Conditiile de munca actuale sunt apreciate de cei mai
multi dintre jurnalisti ca fiind nesatisfacatoare, 41,4% dintre
ei lipsindu-le suportul material, fapt pentru care activitatea
le este ingreunatd. Acestia sunt urmati de unii dintre ei ceva
mai descurcareti, 37,1%, care recurg la tot felul de
improvizatii pentru a-si indeplini obiectivele. Doar 18,6%
dintre respondenti au tot ce doresc pentru buna desfasurare a
activitatii.

Majoritatea jurnalistilor cu studii superioare se descurca
cum pot pentru indeplinirea scopurilor, cei mai multi dintre
cei cu studii de specialitate au recunoscut ca lipsa suportului
tehnic le ingreuneazd meseria, iar cei mai multi dintre cei
care recunosc aceasta lipsa si efectele ei au varsta cuprinsa
intre 21 si 30 de ani. Cu toate acestea, lipsa acuta a logisticii
au resimtit-o jurnalistii care au schimbat 3 locuri de munca.
In mod evident acest lucru poate fi pentru ei unul dintre
motivele in plus pentru care si-au schimbat locul de muncd.

Raportand optiunile privind conditiile de munca actuale
cu greutatile iIntampinate la debutul 1n presa, apare o situatie
extrem de remarcabild. Ponderea cea mai mare o au
jurnalistii care s-au lovit la debutul in presa de lipsa de expe-
rientd, apreciind ca se descurca cum pot pentru a-si face
meseria. Un inceput fard experientd si fara suport tehnic
asigurat de angajator este chiar un mare balon de incercare
la Inceputul carierei.

Aceastd corelatie este si un test de sinceritate. Cei mai
multi dintre cei care au afirmat cd meseria le este ingreu-
natd de lipsa logisticii sunt aceia care nu au intdmpinat nici
un obstacol la debutul in presd. Aici raspunsul la intrebarea
anterioard este indoielnic, multi dintre jurnalisti preferdnd
sd ascundd realitatea cdreia i-au fdcut fatd.

Peste 60 % dintre respondenti nu sunt afectati de schim-
barea directorului sau managerului institutiei de presa la care
lucreazd, ceilalti incercand sa se adapteze pretentiilor noii
conduceri. Jurnalistii care au migrat din motive financiare
nu se simt afectati de schimbarea managerului. Pe cei mai
multi dintre jurnalistii care si-au schimbat locul de munca
din presa avand divergente cu superiorii par sd-i afecteze
schimbarea in cazul in care nou-venitii ar impune alta
politica editoriala sau daca ar lua decizii care s le perturbe
activitatea. O mare parte dintre jurnalistii chestionati sunt de
parere ca avantajul implicérii active in societate nu le poate
fi perturbat de schimbarea managerului. in schimb, explica-
bil, cei mai afectati de schimbarea conducerii se simt jur-
nalistii care-si privesc meseria ca pe un mijloc de solutionare
a problemelor personale si de fondare a unui sistem de relatii.



Intrebati cum au reactionat in cazurile in care li s-a
,,comandat” un articol si/sau in care li s-a restrictionat publi-
carea altuia de catre factorii de decizie din institutia media in
care lucreazd, 35,7% dintre respondenti nu s-au lovit de
aceasta problema, fiind urmati de 28,6% de jurnalisti care s-au
conformat gi au acceptat situatia. Foarte putini dintre ei s-au
revoltat sau si-au dat demisia - 14,3%, respectiv 8,6%, restul
refuzand sa raspunda la aceasta intrebare. Jurnalistii cu vars-
ta cuprinsa Intre 21 si 30 de ani prefera sa se conformeze,
acceptand situatia, iar cei cu mai mult curaj, revoltandu-se
sau demisionand, sunt jurnalistii cu varsta cuprinsa intre 31
si 40 de ani. Cei mai multi dintre cei care s-au revoltat au un
venit intre 300 si 500 RON, doar un singur jurnalist care
castigd peste 700 RON si-a dat demisia atunci cand i s-a
comandat sa scrie sau cand i s-a restrictionat dreptul la
exprimare. Dupa sex, jurnalistele nu s-au confruntat cu o
astfel de situatie, iar acolo unde s-a intamplat asa ceva, s-au
compromis, acceptand situatia. Barbatii au cea mai mare
pondere in cazurile de revoltad impotriva abuzurilor edito-
riale. Majoritatea jurnalistilor cu studii superioare nu au
intdmpinat o astfel de situatie, o mica parte dintre cei care s-au
lovit de o asemenea situatie au lasat capul jos si au acceptat-o
ca atare. Un singur jurnalist cu studii de specialitate si-a dat
demisia, 4 dintre ei revoltindu-se in astfel de situatii.
Respondentii care au schimbat un singur loc de munca sustin
ca nu au fost pusi Intr-o astfel de situatie. Mult mai revolta-
tori sunt cei care au schimbat doua si cei care au schimbat
patru locuri de munca. Dintre cei mai migratori jurnalisti,
doar doi si-au prezentat demisia in astfel de cazuri. Dintre
jurnalistii care au parasit locul de munca anterior din cauza
ingradirii libertatii de exprimare, doar unul singur si-ar da
demisia in astfel de situatii, ceea ce probabil a si facut-o. Trei
dintre jurnalistii, care si-au motivat migratia din cauza con-
flictelor cu superiorii, s-au revoltat cand li s-au restrictionat
libertatea de exprimare. Cei mai multi dintre jurnalistii care
cred cd este absolutd nevoie de o asociatie profesionala in
Arges nu s-au confruntat pana acum cu niciun abuz editorial.
Surprinzator, sase dintre respondentii pe care nu-i intere-
seaza o astfel de organizatie fie s-au revoltat, fie si-au depus
demisiile in cazul abuzurilor editoriale. Trebuie sd remar-
cam lipsa de reactie la piedicile exercitdrii deontologice a
profesiei atunci cdnd sunt urmdrite scopurile financiare.
Dacd jurnalistul este multumit cu banii pe care-i primeste la
data de salariu, nu-l afecteazd nici dacd i se schimbd supe-
riorii, nici dacd i se incalcd deontologia.

Nevoie unei organizatii care sa le apere drepturile, si le
sustind interesele si sa reprezinte breasla are urmatoarea dis-
tributie:

a — da, este absolut necesar — 54,3%

b — nu cred ca este necesar — 11,4%

¢ —nu ma intereseaza acest aspect — 27,2%

d — alt raspuns — 7,1%

Peste jumatate dintre jurnalistii chestionati, 54,3%, au
declarat nevoia unei organizatii care sa le apere drepturile,
sd le sustina interesele si sd reprezinte breasla, restul aratan-
du-se neinteresati de acest aspect, restul declarandu-se nein-
teresati de acest aspect. Jurnalistii cu un venit intre 300 si

500 RON au sesizat necesitatea infiintarii unei organizatii
profesionale locale, ponderea cea mai mare a celor care
militeaza pentru o organizatie profesionala au studii de spe-
cialitate si studii superioare. La polul opus aflandu-se jur-
nalistilor cu varsta cuprinsa intre 21 si 40 de ani, total de-
zinteresati de acest aspect. Aproape toti jurnalistii migratori
din motive financiare sustin nevoia unei organizatii profe-
sionale in Pitesti, precum si cei care au migrat din cauza con-
flictelor cu superiorii sau din cauza ingradirii libertatii de
exprimare. Majoritatea jurnalistilor care s-au lovit la debut
de lipsa experientei s-ar implica intr-o organizatie profesio-
nald. Dintre cei care nu considerd necesara infiintarea unei
organizatii profesionale, cei mai multi nu au intampinat nici
o greutate la debutul in presd. Doar 8 dintre cei care s-au
revoltat sau si-au dat demisia s-ar implica intr-o organizatie
profesionald, cea mai mare parte dintre acesti jurnalisti sunt
sceptici la infiintarea unei organizatii profesionale locale.

Distributia principalelor situatii in care jurnalistii arge-
seni ar fi putut beneficia de ajutorul unei astfel de organizatii
este urmatoarea:

a — in cazurile abuzurilor informationale — 8,6%

b — in cazurile reglementarilor financiare — 27,1%

¢ — 1n cazul controlului pregatirii profesionale — 5,7%

d — in cazul obstructionarii accesului la informatie —
7,1%

e — nu au intdmpinat nici o situatie — 51,4%

Pusi sa mentioneze cel putin o situatie in care ar fi putut
beneficia de ajutorul unei organizatii profesionale, cei mai
multi jurnalisti, 51,4%, nu au intdmpinat nici o situatie in
care ar fi putut cere ajutorul acesteia, ceilalti cred ca o aso-

Distributia situatilor

in care jurnaligtii s-ar fi bazat pe sprijinul unei organizatii profesionale

ciatie profesionala ar fi binevenitd in cazurile abuzurilor
informationale, reglementarilor financiare, in pregatirea pro-
fesionala si in cazul obstructionarii accesului la informatie.

Cele mai multe jurnaliste vad rolul unei organizatii in
cazurile abuzurilor informationale, in reglementarea sala-
riala si in controlului pregétirii profesionale. Cei mai multi
dintre barbati pun accentul pe rolul pe care l-ar avea organi-
zatia profesionald situatiile de obstructionare a accesului la
informatie. Jurnalistii cu studii superioare spera ca o astfel
de asociatie ar reglementa sistemul salarial, ca si cei care
castigd Intre 300 si 500 RON. Cei mai migratori dintre
respondenti, cei care au schimbat peste 4 locuri de munca,
considera benefica interventia unei asociatii profesionale 1n
cazurile reglementarilor financiare si cazul obstructionarii
accesului la informatie. Peste jumatate dintre jurnalistii care
au renuntat la locul de munca din cauza conflictelor cu
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superiorii sustin ca reglementarile financiare ar fi rolul
esential al unei asociatii locale. Cu toate acestea este ingri-
jorator faptul ca din rezultatele obtinute, un sfert dintre jur-
nalistii chestionati nu cunosc implicatiile unei asociatii pro-
fesionale in activitatea lor profesionala.

Contributia invatdmantului jurnalistic superior din
Romania in formarea breslei este calificata ca fiind:

a) este absolut necesar ca tinerii sa se specializeze in tim-
pul facultatii in acest domeniu pentru a practica jurnalismul
la nivel profesional — 24,3%

b) nu cred cé este necesar, se poate practica meseria si
fara studii de specialitate — 24,3%

c) talentul si vocatia trebuie cel putin completate cu anu-
mite cursuri de specialitate — 45,7%

d) alt raspuns ... - 5,7%

Referindu-se la contributia invatimantului jurnalistic
superior din Roméania in formarea breslei, cei mai multi
respondenti, 45,7%, considera ca talentul si vocatia trebuie
cel putin completate cu anumite cursuri de specialitate.
Respondentii cu studii superioare si cei cu studii de special-
itate cred ca este absolut necesar ca tinerii sa se specializeze
in timpul facultatii in acest domeniu pentru a practica jurna-
lismul la nivel profesional. Jurnalistii cu veniturile intre 300
si 500 RON si Intre 500 si 700 RON sunt de parere ca talen-
tul si vocatia trebuie cel putin completate cu anumite cursuri
de specialitate. Cea mai mare parte dintre cei care castiga cel
mai bine cred ca se poate practica meseria si fara studii de
specialitate, iar jurnalistii care au schimbat doud locuri de
munca sustin ca talentul si vocatia trebuie cel putin comple-
tate cu anumite cursuri de specialitate, iar majoritatea celor
care au schimbat un singur loc de munca acorda incredere
totald studiilor de specialitate in formarea profesionald a
breslei.

Opiniile managerilor despre fenomenul
migratiei jurnalistilor

Constantin Negut, (12 aprilie 2006)

— absolvent de studii superioare — economist, propri-
etarul trustului de presi ,,Curierul zilei’ din 1993.
Constantin Negut 1si alege angajatii care au cultura generala,
aptitudine jurnalistica, inteligentd, consecventa si echilibru
in comportament. Acordd o incredere micd jurnalistilor
migratori, specificand ca motive esentiale ale acestui
fenomen lipsa maturitatii jurnalistilor, ofertele tentante din
partea celor care infiinteaza ziare de familie, de partid, com-
portamentul dubios al sefilor de sectie si a celor de redactie.
Pentru combaterea acestui fenomen, incearca sa nu angajeze
pe cineva fara o recomandare de la fosta publicatie, iar ca
strategii de fidelizare a angajatilor utilizeaza stimulentele
financiare si 1i lasd pe jurnalistii angajati la trustul sdu de
presa sa aiba libertate in decizie. Pus sa clasifice eficienta
variantelor propuse de mine, pe locul intai a situat acordarea
de bonificatii, pe locul doi seminarile de specializare, iar pe
locul trei marirea salariului. Apreciazd categoria profesio-
nald a jurnalistilor din Arges ca fiind mediocrd, iar in ceea

ce priveste infiintarea unei asociatii profesionale, crede cd
nu este cazul pentru redactiile din provincie. Pozitia direc-
torului de la ,,Curierul zilei” este confirmata si de fostul aso-
ciat al acestui trust de presa, Gheorghe Smeoreanu, care
mi-a povestit de restrictiile pe care domnul Negut le-a impus
redactiei cu cativa ani in urma, la initiativa unor angajati.

Gheorghe Smeoreanu, (17 aprilie 2006)

— absolvent al Facultatii de Psihologie, specializarea:
Demografie istoricd, absolvent al Seminarului Teologic,
doctorand in Relatii si Stiinte Economice Internationale,
director al primului cotidian cu capital privat ,,Curierul de
Valcea”, director al primului cotidian local cu cel mai mare
tiraj ,,Curierul zilei”, director al primului cotidian de 1000
de lei ,,Societatea argeseand”, director al primului cotidian
gratuit ,,Viitorul”.

Criteriile de angajare a fortei de munca utilizate de
Gheorghe Smeoreanu sunt spiritul de observatie, seriozi-
tatea si eficienta in redactare. Acesta acorda toata increderea
jurnalistilor care au lucrat la mai multe institutii media, con-
siderand ca nu este un criteriu care sa-i descalifice la anga-
jare, iar fenomenul de migratie nu crede ca mai este de actu-
alitate in Arges. Migratia este pusi totusi pe seama ama-
torismului multor tineri jurnalisti, complexului de inferi-
oritate si pe insatisfactiile in munca. Sustinerea spiritul de
echipd, ideea de a face o scoala de presa si succesul pe piata
sunt strategiile la care recurge pentru a-si pastra angajatii.
Pus si clasifice stimulentele enuntate de mine, pe locul unu
a situat seminarile de specializare, pe locul doi acordarea de
bonificatii, pe locul trei organizarea unor actiuni de
socializare, iar mai putind eficientd crede cad are madrirea
salariului.

Apreciaza categoria profesionald a jurnalistilor din
judetul nostru ca fiind slab pregatitd, iar infiintarea unui
sindicat al jurnalistilor ar fi binevenitd, daca acestia ar avea
curajul sa o faca, din cauza intimidarilor venite din partea
directorilor de presa. In acest sens da exemplu fostilor aso-
ciati de la ,,Curierul zilei” care i-au amenintat cu demisiile
pe ziaristi din redactie care au venit cu aceastd initiativa
acum cativa ani, daca se vor implica 1n asa ceva. Principalele
obiective ale acestui sindicat ar trebuie sa clarifice drepturile
si indatoririle jurnalistilor fatd de meserie si de public.

Cei doi oameni de presa chestionati mai sus, i-am regasit
fatd in fata intr-un interviu publicat in cotidianul ,,Curierul
zilei” in data de 10 noiembrie 2005, sub titlul ,,2 intr-o
pastild, Constantin Negut si Gheorghe Smeoreanu: «M-am
retras Tnainte de un esec»”, un interviu cu Gheorghe
Smeoreanu, imediat dupa demisia acestuia de la conducerea
cotidianului ,,Societatea argeseand”.

Din acest interviu este relevant subiectului dezbatut in
prezenta lucrare de cercetare raspunsul pe care Gheorghe
Smeoreanu il da la intrebarea ,,Permutarea jurnalistilor intre
ziare reprezintd un lucru firesc in presa romaneascd?”. Ca si
acum, raspunsul jurnalistului a fost in favoarea migratiei,
facand o comparatie, pe care nu o considera onoranta pentru
presa, cu fotbalul, unde jucatorii pleaca de la o echipa la alta.
Permutarea de la un ziar la altul este pentru Gheorghe



Smeoreanu un mijloc de ,,improspitare” si de ,,evadare
din rutini”.

Adrian Stefanoiu, (18 aprilie 2006)

— absolvent al Facultatii de Istorie si al mai multor
cursuri de comunicare si jurnalism, profesor, redactor la
,Curierul zilei”, sef de sectie politic, redactor-sef Curier
Plus, director de Cabinet Ministerul Cercetarii si purtator de
cuvant, director de Cabinet si purtator de cuvant al Agentiei
Nucleare, redactor sef-adjunct ,,Societatea argeseana”, di-
rectorul editorial al cotidianului ,,Observator argesean”.

La ,,Observator” principalele criterii de angajare, dupa
cum declard directorul ziarului, sunt pregétirea profesionala,
talentul si uneori experienta In domeniu. Nu vede intot-
deauna un lucru negativ in jurnalistii care au lucrat la
mai multe institutii media, dar considera ca de multe ori
migratia poate duce la pierderea individualitatii publi-
catiei, la omogenizarea stilurilor presei locale, dar in
aceeasi masura poate aduce si oameni valorosi, care
cresc valoarea publicatiei. Pentru combaterea acestui feno-
men crede ca este eficientd acordarea de prime si alte sti-
mulente si de renegocierea salariilor, atunci cand se impune.

A clasificat eficienta stimulentelor propuse de mine
punand pe primul loc acordarea bonificatiilor, pe locul doi
organizarea actiunilor de socializare, pe locul trei marirea
salariului, iar pe locul patru seminarile de specializare.
Catalogheaza categoria profesionala a jurnalistilor ca
fiind destul de buna calitativ, dar foarte dezbinati, ideea
impartasitd si de directorul cotidianului ,,Argesul”, care a
precizat ca profesia este frecvent subminata de catre cei care
o practica. Pentru directorul de la ,,Observator” este o idee
buna infiintarea unei asociatii a jurnalistilor, care ar trebui sa
reprezinte ziaristii in relatia cu patronul de presa, sa
faciliteze participarea ziaristilor la diverse cursuri de spe-
cializare si sa organizeze periodic mese rotunde si intalniri
ale ziaristilor.

Dan Ungureanu (24 aprilie 2006)

— absolvent al Facultdtii de Drept, Universitatea
Bucuresti, redactor-sef ,,Curierul zilei” — 1995, redactor-sef
,Gazeta de Arges”, director ,,Afaceri pentru argeseni”, direc-
tor ,,Observator”, redactor-sef ,,Societatea argeseand”, direc-
torul de marketing al revistei mondene ,,Stil de viata”.

Desi reprezintd o revistd nou infiintatd in Pitesti, Dan
Ungureanu este unul dintre oamenii care a lucrat in foarte
multe redactii, crescand ierarhic de la functia de redactor la
redactor-sef, iar acum la cea de director de marketing.
Acesta pune accentul la angajarea jurnalistilor pe experienta
si pe randament, considerand instabilitatea profesionald ca
pe o posibilitatea a negocierii unor venituri in crestere,
fenomen datorat in opinia sa de salariile mici, de cenzura, de
lipsa conditiilor de lucru normale, implicit de lipsa logisticii.

Apreciaza eforturile de combatere a migratiei ca pe
un lucru care ar limita libertatea de miscare a anga-
jatilor, in schimb considera strategii manageriale de succes
pentru fidelizarea angajatilor raportarea salariilor la calitatea
si cantitatea muncii depuse, asigurarea unor conditii de

munca decente, a suportului logistic si al protectiei juridice.
Acest lucru reiese si din clasificarea variantelor propuse de
mine pentru stimularea angajatilor, punand pe primul loc
marirea salariului, pe locul doi asigurarea conditiilor de
munca decente, pe trei acordarea de bonificatii, pe patru
seminarile de specializare, iar pe ultimul loc organizarea
actiunilor de socializare (petreceri, excursii, vizionari de
filme sau documentare).

Directorul de marketing de la ,,Stil de viatd”, considera
ca jurnalistii argeseni sunt buni profesionisti in cea mai
mare parte, dar care din pacate sunt slab retribuiti. Acest
lucru insa poate fi reglementat, in opinia lui, de un sindicat
al jurnalistilor care ar juca un rol important in protectia jur-
nalistilor impotriva intereselor personale, politice sau de
grup ale angajatorului..

Mihai Golescu, (26 aprilie 2006)

— absolvent al Facultatii de Filologie, Universitatea
Bucuresti, profesor de limba romana, redactor la revista de
culturd ,,Arges”, redactor la ziarul ,,Secerea si Ciocanul”, sef
de sectie la ziarul ,,Argesul”, din 1996, directorul cotidia-
nului ,,Argesul”.

In opinia directorului cotidianului Argesul, studiile, com-
petenta profesionald, creativitatea, capacitatea de integrare
in echipa si eficienta unui jurnalist sunt criteriile pe baza
carora 1si angajeaza jurnalistii, preferand oamenii stabili, pe
motiv ca sunt mai seriosi in ceea ce fac. Acesta crede ca
migratia diminueaza calitatea produsului media, alergand
de la o redactia la alta, si acest fenomen il combate in
redactia sa prin impunerea unor reguli ,,Cine pleacd, nu se
mai intoarce in redactie” si prin o triere serioasd a noilor
angajati de la alte redactii. Mihai Golescu crede ca jurnalistii
argeseni migreaza din mai multe motive precum: salariul
mic, abuzurile sefilor, slaba pregitire profesionald sau din
dorinta de a gisi un loc de munca mai bun. In acelasi timp,
isi fidelizeaza angajatii prin satisfacerea nevoilor materiale,
acordandu-le salarii motivante, prin satisfacerea sinelui,
oferindu-le ,,mandria” de a lucra la un ziar serios, dar si prin
intelegerea dificultatilor intampinate in redactie. Pus sa
clasifice eficienta variantelor de stimulare a angajatilor pro-
puse de mine, pe locul intdi a situat marirea salariului, pe
locul doi, acordarea de bonificati, pe locul trei, seminarile de
specializare, pe locul patru, organizarea unor actiuni de
socializare, fie petreceri, excursii sau viziondri de filme sau
documentare, iar pe ultimul a propus ca si criteriu de stimu-
lare a jurnalistilor din redactia sa crearea unui climat optim
de munca, fara tensiuni inutile. Considera ca in Arges profe-
sia este deseori subminata de cei ce o practica, iar un sindi-
cat al jurnalistilor din Arges ar fi binevenit daca ar sustine,
realmente, interesele ziaristilor, cand acestia au probleme.

Concluzii

Peste jumatate dintre jurnalistii chestionati au schimbat
peste 3 locuri de munca in media. Acest procent confirma
ipotezele ale studiului, implicit faptul ca in media locale jur-
nalistii sunt adevarati migratori, schimbandu-si cu usurinta
locul de munca, cei mai migratori fiind jurnalistii cu varsta
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intre 21 si 30 de ani care au schimbat doua locuri de munca
si cei cu varsta cuprinsd intre 31 si 40 de ani care au schim-
bat patru locuri de munca. In presa argeseand, ponderea cea
mai mare o au jurnalistii cu studii superioare, care au schim-
bat patru locuri de munca.

Principala atractie la locul de munca pentru jurnalistii
argeseni nu o reprezintd banii sau functia pe care o au in
institutia de presa, ci pasiunea, atmosfera colegiala si renu-
mele acesteia, iar conditiile de munca actuale sunt apreciate
de cei mai multi dintre jurnalisti ca fiind nesatisfacatoare.

Peste 80% dintre jurnalistii chestionati nu au putut
mentiona o situatie in care li s-a incalcat drepturile.
Autocenzura a fost mult mai mare decat dorinta de a spune
lucrurilor pe nume, foarte putini dintre ei au putand spune ca
li s-a comandat anumite articole care vizau actorii politici
sau anumiti agenti comerciali.

Legatura dintre procesarea informatiilor obtinute de la
jurnalisti si raspunsurile directorilor de presa reflecta ca
principale cauze ale fenomenul de migratiei a jurnalistilor
sistemul deficitar de salarizare si conflictele cu sefii. Salariul
declarat de cei mai multi dintre jurnalisti este situat intre 300
— 500 RON, iar cei care au un venit mai mare de 700 RON
au schimbat cel putin 3 locuri de munca in presa. Faptul ca
doar 3 jurnalisti din 20 cu studii de specialitate obtin peste
700 RON, descurajeaza orice gand de a trai din practicarea
deontologica a profesiei.

Dintr-o alta perspectiva, principalul motiv pentru care
41,4% dintre jurnalisti ar renunta la cariera in media este
obtinerea unui salariu mult mai mare intr-un alt domeniu,
acest lucru ridicand semn de intrebare asupra loialitatii fata
de profesia pe care o au si asupra modului in care o exercita.
in ceea ce priveste conflictele cu superiorii, numarul jur-
nalistilor care s-au revoltat si al celor care si-au dat demisia
este inferior celor care s-au conformat, acceptand situatia.
Lipsa reactiei jurnalistilor la piedicile exercitarii deontolo-
gice a profesiei este justificatd de interesele financiare, unii
dintre acestia preferand sa-si pastreze locul de munca chiar
si 1n astfel de conditii.

Parerea aproape unanima a directorilor de presa despre
slaba pregatire a jurnalistilor din presa locald este dovedita
si de raspunsurile acestora, numai 28,6% dintre respondenti
avand studii de specialitate. Lipsa experientei la debutul in
presa, confirmatd de cei la multi dintre respondenti, sustine
lipsa specializarii academice, majoritatea jurnalistilor for-
mandu-se la locul de muncad dupa standardele practicii din
fiecare institutie media.

Din analiza cauzelor declarate de jurnalisti, pentru care
principalii factori de insatisfactie la locul de munca sunt
modul de salarizare si conflictele cu superiorii, si a
motivelor precizate pe de altd parte de catre sefii lor, lipsa
maturitatii a jurnalistilor, castiguri materiale mai mari, com-
portamentul dubios al sefilor de sectie, de redactie si
abuzurile acestora, lipsa conditiilor de lucru normale, lipsa
logisticii, precum si slaba pregétire profesionald, reiese fap-
tul ca angajatorii fortei de munca cunosc foarte bine nevoile
jurnalistilor, cauzele si efectele fenomenului de migratiune.
La nivel teoretic, toti directorii de presa au strategii de com-
batere a instabilitatii profesionale, dar in practica, neapli-
carea acestora ma face sa cred ca sunt singurii care isi ating
interesele financiare in urma fluctuatiilor fortei de munca.

Foarte multi jurnalistii sustin ca este absolut necesara o
organizatie care sa le apere drepturile, sa le sustind interese-
le si sd reprezinte breasla. Principalele puncte nevralgice
evidentiate sunt sistemului de salarizare, abuzurilor infor-
mationale si obstructionarea accesului la informatie.
Conducerea institutiei media, reprezentata prin vocea direc-
torilor de presa intervievati este diversificata, dar in mare
parte compatibild cu cea a angajatilor.

Se recunoaste nevoia unei asociatii profesionale, care sa
reprezinte ziaristii in relatia cu patronul de presd, sa
faciliteze participarea ziaristilor la diverse cursuri de spe-
cializare si sd organizeze periodic mese rotunde si intalniri
ale acestora. Esential ar fi ca un astfel de sindicat sa sti-
puleze drepturile si indatoririle membrilor fatd de meserie si
de public si sa le ofere protectia Impotriva intereselor per-
sonale, politice sau de grup. Incercarile esuate ale ziaristilor
de acum cativa ani, amintite de unul dintre asociatii unui
trust de presa reprezentativ pentru Arges, ma face sa cred ca,
desi resimt de foarte mult timp nevoia de asociere pentru
a-si proteja cauza, puterea celor care au condeiul in mana
este mult mai mica decat interesele financiare ale patronilor
de presa. In plus, cu totii ,,calca peste cadavrul deontologiei”
pentru un venit mai mare, fiecare de la nivelul la care se afla.

Toate aceste concluzii imi sunt suficiente sa cred ca
fenomenul de migratie al jurnalistilor este o consecintd a defi-
cientei cu care este inteleasa si gestionata libertatea presei.

NOTE
* Coman, Mihai, 1998b, ,,Romanian Media in Post-

Communist Era: 1990-1997” in ,,The Global Network”, nr.
9-10, FJSC, Bucuresti, p. 22.



Mass media si gandirea critica.
Integrarea europeana a Romaniei,
in presa online: site-ul hotnews.ro

Aurelia-Ana VASILE, asist. univ. drd., FJSC, Universitatea din Bucuresti

O perspectiva utila de abordare in intelegerea si evalua-
rea produselor media, inclusiv cu privire la prezenta pro-
blematicii Uniunii Europene in continutul acestor produse,
este gandirea criticd ("critical thinking”), mai cu seama
pentru ca Ennis (1996) caracteriza gandirea critica drept ,,un
proces al carui principal scop ar fi acela de a lua decizii
rezonabile [sic!] cu privire la ceea ce sa credem sau cum sa
actionim”, addugind mai apoi cd mass media joacd un rol
semnificativ in prezent in deciziile omului modern privind
viata publica.

Gandirea criticd reprezinta in fond un domeniu specific
logicii non-formale, iar logica non-formala studiaza argu-
mentarea asa cum se prezinta ea in limbajul obisnuit, in con-
trast cu prezentarile de argumente in limbaj artificial, for-
mal, tehnic specific logicii formale, simbolice.

Johnson si Blair (1994) spuneau despre logica non-for-
mala ca este “o ramura a logicii al carei scop principal este
sa dezvolte, in maniera non-simbolica, standarde, criterii,
proceduri de analiza, interpretare, evaluare, criticd si con-
struire a argumentdrii in discursul cotidian”.

Exemple ilustrative de astfel de “discurs cotidian” si pe
care le preferd pentru analizd Walton (1989) sunt articolele
de opinie din presd, editorialele, pe care de altfel le caracte-
rizeaza ca fiind “scurte si adesea fallacioase”, i.e. cu erori de
argumentare.

Oricum, dupa cum sesiza Johnson, oamenii nu au in mod
natural abilitati de argumentare bine dezvoltate si “este
necesar sa fie capabili s argumenteze daca doresc sa par-
ticipe pe deplin intr-o democratie. lar democratia nsasi
depinde de abilitatile oamenilor de a cantari, de a lua in
considerare problemele, de a le examina contextele si de a
argumenta.”

De aici credem ca rezulta pertinent importanta gandirii si
analizei critice a produselor mass media. lar problematica
integrarii europene a Romaniei si modul in care este reflec-
tatd de presa ar trebui sa prezinte un interes special in aceasta
perioadd premergatoare unui eveniment ca cel al accesului
in Uniunea Europeana.

Ennis, la randul sau, subliniaza faptul ca gandirea critica
este de o importantd cruciald nici mai mult nici mai putin
decat pentru ,supravietuirea” democratiei, motivand ca,
daca intr-o democratie cetatenii nu iau decizii ,,rezonabile”
(n. trad., sau ,rationale” pentru engl.”reasonable”) ,,la vot”

sau in conduita de fiecare zi In viata publica, atunci
democratia ,,este amenintata”, iar, in conditiile actuale, odata
ce democratia ar fi un ,,caz pierdut”, ar fi dificil sa mai fie
,reconditionatd” sau ,,restauratd” pentru ca tehnologia mo-
derna pune la dispozitie tehnici eficiente de ,,monitorizare
si de controlare a activitatilor si chiar a gandurilor [sic!]
oamenilor”.

Cele sase elemente de baza pentru gandirea critica,
potrivit lui Ennis (1996) se regasesc in acronimul FRISCO
(Ennis 1si numeste intrega abordare in domeniul gandirii
critice recurgand tot la acest apelativ: FRISCO):

- focus care se referd la concluzia la care se doreste sa se
ajunga

- ratiuni, reasons in engl. orig., care sunt formulate in
sprijinul concluziei, i.e. premise in cazul carora trebuie sa se
decida daca sunt ,,acceptabile”

- inferente (presupunand ca premisele sunt adevarate, se
pune problema daca ,.existd vreo alternativa plauzibila la
concluzia enuntatd in focus”), autorul intelegind aici prin
inferenta procesul argumentarii

- situatia reprezintd ,mediul fizic si social’, pe cine
apasa povara dovedirii adevarului premiselor si concluziei si
a validitatii argumentului

- claritatea este prezentatd de Ennis prin enuntul ,,spune
ceea ce intentionezi si intentioneaza ceea ce spui” (engl.”say
what you mean, and mean what you say”), aici fiind vorba
de fapt de evitarea ambiguitatilor

- overview (orig. engl.) ar putea fi tradus organizare,
pentru a pastra aspectul acronimului, dar si intelesul funda-
mental dat de Ennis (1996), adica trecere generala in revista
si verificare a primelor cinci elemente.

Dacé primele trei elemente din acronimul FRISCO se
referd la aspecte formale ale argumentarii, ultimele trei (si,
mai ales penultimul si antepenultimul element) analizeaza
argumentarea sub aspect material, al continutului, privind
analiza logica critica a sofismelor si paralogismelor.

O examinare critica a unui corpus alcatuit din 12 articole
cu privire la Uniunea Europeana si integrarea Romaniei 1n
U.E., din totalul de din perioada 23 mai —6 iunie 2006
aparute pe site-ul hotnews.ro in limba engleza, utilizand par-
adigma lui Ennis (1996) releva aspectele pe care le sesizam
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adecvata acestei paradigme este de tip interpretativ, calitativ.
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Tabelul 1a. Examinare criticd formald a unui corpus
alcatuit din 12 articole cu privire la Uniunea Europeana si
integrarea Romaniei in U.E., din totalul de din perioada 23
mai —6 iunie 2006 aparute pe site-ul hotnews.ro in limba
engleza, utilizand paradigma FRISCO a lui Ennis (1996).

Observam ca 1n 6 din cele 12 articole analizate critic
interpretativ formal, concluzia din argumentare coincide cu
titlul articolului, ceea ce amplifica valoarea informativa a
titlului articolului si, de aceea, consideram ca este o formula
optima de scriere a unui titlu de stire. Procentul de 50% care
rezultd aratd ca jurnalistii online de la hotnews.ro au sesizat

si aplica acest algoritm dezirabil de scriere a titlului unei

Tabelul 1b. Examinare critica materiald/non-formald a
unui corpus alcatuit din 12 articole cu privire la Uniunea
Europeana si integrarea Romaniei in U.E., din totalul de din
perioada 23 mai —6 iunie 2006 aparute pe site-ul hotnews.ro
in limba engleza, utilizand paradigma FRISCO a lui Ennis
(1996)

Interpretand datele din tabelul 1b, observam ca doar
doua dintre cele 12 articole analizate (adica aproape 17 %)
sunt eliptice din punctul de vedere al structurii argumentului
(i.e., entimeme), dar, chiar si asa, toate articolele sunt sufi-
cient de clare, concise, bine organizate. Altfel spus, analiza

criticd demonstreaza ca sunt produse media viabile.

stiri.

Articolulftitlu Data  Focus Ratiuni Inferente
1.Plan de actune | 3005 E necesar plan de Exst3 steguleterosi g galbene Concluze
pentru aderarea actiune pentru pertry dornenii problemd  alternativa: &
Fomdniei la UE. aderarea Formdnier I3 Termenul pand la vnnou raport necesard s actiune,
UE. de tard & sourt. m doar plan  de
actiune. .
2 Focare de gripd | 1.06 F.oménia E in FRomdnia are probleme pentru Mu e sesizeazd
award in raspandire dificultate privind A gripa awiard e In exglindere.  concluzie alternativd,
in Fomima raportul  referitor la Romfma trebwe =3 prezinte
gripa  awiard  citre raport la UE. privind gripa
UE. aviard,
3 Dlandezi 2005  Olandemi sunt Olandezii  sunt  impoirive  Concluzie
impotriva  aderdni Impotiva aderdrit  Constitutiel UWE. Clauza de alternativd: Olandezii
Roménie laUE. Roméniel la UE. la 1 salwgardare poate fl invocatd pt sunt pentry aménares
ian. 2007 ardnarea aderirii Rominiel 13 aderdrii Romdniei la
UE. UE.
4 Raportul 2305 FRaportul Cormsiel Unele tiri UE. mu au ratificat  Concluzie
Comisiel  europene EUrOpene pentru tratatul de aderare a Fomdniet  alternativa: Toate
pentry Romdma # Foménia gi Bulgaria & g Bulgariel la UE. Romdma tirile UE. trebuie s34
Bulmria, ahia in amAnat pentry  trebuie 53 intensifice eforturile ratifice  tratatul  de
septembrie septembrie 2006, de pregitire perdru aderare. aderare...
5.CGuvenul francez | 23.05  Guwerml francez Franta sprijind aderarea Concluze
adoptd proiectul de adoptd  proectul de FRomfdniel la UE Aderarea... alternativd: Mu toate
lege pentru lege pentry aderarea  trebuie ratificatd.  tarile UE.  ratificd
aderarea Fomdniel Fomdniet g1 Bulgariel.  Aderarea.. poate fi ratificatd oy aderarss Fotréniel
siBulgrie sau fird mportal din tearnd.  inainte de  raportul
Gerrrania @ Finlanda agteaptd  din toamm3.
raportul dintoamnd.
6. Moile  prevederi | 1.06 Moile presederi ale Guwermal  sustine i neile Concluzie
ale Codului fiscal Codului fiscal nu au  prevederi ale Coduld fiscal au  alternativd: Unele
i au fost cerute de fost cerute de UE. fost cerute de UE. Multe dintre  prevederi ale Codulw
JE. aceste  preveded  contrawin fiscal me oau  fost
politicilar  UE. (premisa cerute de UE
sutinteleasd in entimemd U E
m cere prevederi care =3
cottravind politicilor sale).
7. Interwin oo | 2005 FRomfnia trebuie 8 Romfnia are proceduri Concluze
R emate Weber adopte proceduri  anewoioase in justie UE. are alternativd: Muo se
privind integrarea rapide @ eficiente in  procedur rapide g eficente in  sesizeaza.
eropeani justitie. justitie.
SRomdria wa afla | 6.06 Rominia wva afla data Roménia @ Bulgaria pot dovedi  Concluzie
data  aderirii  in aderdrii la  raportul cA sunt pregitite pentry aderare  alternativd: Fomdnia
septetnbrie UE. din septembrie. pind In septembrie. Inittial UE a Bulgaria vor afla
stabilize raportul  cuprinzind  data aderfrii la
data aderdrii pentry octombrie.  raportul din
septernbirie.
9 Problewa 2905 Problema tezawrolui Romdnia renegociazd tratatele Concluzie
tezaurulul rofdnesc roménesc o va afecta ou C51 dupd criteriile UE  alternativa: Mo se
mi  wa  afecta aderarea la UE. C8L  urrdreste  dirdrvarss  sesizeazd.
aderarea la UE efectelor negative ale aderini
Foméniel g Bulgariel la UE.
Problema tezaurului roménesc
nu e negociatd in cadnl




Dezvoltarea abilitatilor de gindire critica poate fi difi-
cila pentru ca este mai usor s emitem judecati in pripa, pe
baza opiniilor si subiectivismului personal, mai degraba
decét sa evaluam fapte si argumente. Pentru a putea evalua
diverse situatii (inclusiv discursuri) gandind critic, sunt
necesare anumite abilitati si demersuri:

(a) Distingerea intre fapte si opinii, intre subiectivism
si rationare este una dintre abilitatile de gandire critica bazata
pe distinctia facutd intre un enunt bazat pe fapte — si care
poate fi dovedit a fi adevarat — si un enunt bazat pe opinii —
care exprima ceea ce crede o persoand despre ceva , sau ceea
ce crede persoana ca este adevarat. Aceastd abilitate este un

(a) sd se distinga faptele de opinii si subiectivismul de  prim pas in lectura criticd (Noel Moore, Brooke & Parker,
rationare.; Richard, 2003, pp.3-4). Identificarea punctului de vedere
(b) sa se distinga sursele primare de cele secundare; subiectiv al comunicatorului este deci esential pentru a 1l
(c) sa se evalueze sursele de informare; deosebi de rationamentele impartiale. Interesanta este con-
(d) sa fie recunoscute/identificate argumentele ingeld- statarea autorilor cd se manifestd adesea o tendintd de a se
toare/sofistice/eronate; considera enunturile factuale a fi mai importante, in vreme
(e) sd fie recunoscute/identificate etnocentrismul si ce acelea ce exprima o opinie/opinii ar fi mai putin impor-
stereotipurile. tante, mai nerelevante. Ceea ce este 1nsa esential de retinut,
Articolulfitlu Data Situatie Claritate Organizare
1.Plan de actiune | 3005 Faspundersa pentru | Mo se observd | Argument  concis,
pertn aderarea argumentare o poartd | arobigoitdt clar, farad
Foméme la TE. hotnews.ro eplicit g | flagmante arpbdguitati.
gquvertil Fomdnie,
irrplicit.
2. Focare de gripd | 1.06 Fispundersa pentrs | Mu ze observd | Argumnent  concis,
aviard in rdspandire argumnentare o poartd | ambiguitat clar, fara
in Fordnia hotnews. ro eplicit g | flagmnte arpbdguitati.
guvertl Fomini el
(Mlinisterul  Agriculturii)
irrplicit.
3. Olandezii 2905 Faspundersa pentru | Mo se observd | Argument  concis,
immpotriva  aderdrii argurnentare o poartd | ambiguitat clar, fara
Foméme la UE. sursa Furactiv explicit §i | flagmnte arpbd guitati.
hotnews s autoritdtile
Clanded, irmplicit.
4. Faportul 23.05 Faszpunderea pentru | Mu ze observd | Argument  concis,
Comdsiel  eurcpene argumentare o poartd | ambiguitdt clar, fara
pentny Fomdria @ hotnews.ro eplicit g | flagmante arpbd guitati.
Bulgaria, ahia in Cornisia Europeand,
septembrie irmplicit.
5.Guvenul francez | 23.05 Faszpundersa penttu | Mu ze obgervd | Argument  concis,
adoptd projectul de argumentare o poartd | amobigoitdt clar, farad
lege pent hotnews. ro eplicit g | flagmante arpbdguitati.
aderarea Foméniel guvertl Frante,
i Bulgariel irrplicit.
6.Moile  presederi | 1.06 Fispundersa pentr | Argument Argument  concis,
ale Codului fiscal argurnentare o poartd | eiptic/entime | clar, gliptic, dar f&rd
m1 au fost cerute de hotnews ro ezplicit g | md, frd | arnbiguitati
TE. guvertl Fomfne, | ambignitit flagrante.
irrplicit. evidente,
prefmza
ghsenta poate
f dedusd din
contezxt.
7. Iterwiu - ou | 20005 FAspundersa pentru | Mu se ohservd | Argument  concis,
F.enate Weher argumentare o poarti | ambigonitit clar, fara
privind  irtegrarea hotnews.ro gt Fenate | fagmante arnbiguitati.
EUrOpEani Weber explicit 1
guvertnl Foméme,
irplicit, secundar,
g.Fominia wa afla | 6.06 Faspundersa pentru | Mu se observd | Argument  concis,
data aderarii In argumentare o poartd | ambigutat clar, fara
septembrie hotnews.ro ezplicit 3 | fagmnte arnbi guititi.
gquiertiul F.oménie,
Cornisia enropeand gi Ol
Fehn, irnplicit.
9 Problema 2005 Faszpunderea pentru | Mu ze observd | Argument  concis,
tezaurulu roménesc argumentare o poartd | ambigutat clar, fara
i wa afecta hotnews.ro eplicit @ | fagante arpbd guitati.
aderarea 1la ULE guvernal  Romdnied @l
autoritatile cal,
irrplicit.
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este cd un enunt factual poate foarte bine sa fie fals sau
devalorizat prin izolarea de contextul din care provine,
putand induce in eroare, la fel de bine cum, pe de alta parte,
in functie de problematica discursului analizat, un enunt care
exprimd o opinie ar putea prea bine fi cel mai important.
Stiut fiind faptul ca presa romaneasca este considerata a fi
predominant o presa de opinie, aceasta observatie este cru-
ciald, laolaltd cu aceea cd este binecunoscuta tendinta marii
majoritati a oamenilor de a a actiona in sensul satisfacerii
trebuintelor pe care le resimt ca “nerezolvate”. Dupa zeci de
ani de totalitarism si dictaturd care presupunea ideolo-
gizarea presei si imposibilitatea exprimarii libere a opiniilor,
este destul de firesc sa asistdm la o orientare puternicd a pre-
sei romanesti spre subiectivismul opiniilor. O explicatie in
plus, ar fi aceea cd, asa cum afirma Karl Popper, marea
majoritate a continuturilor verbale pe care le exprimam sunt
judecati de valoare, deci opinii si evaluari personale ale
faptelor si situatiilor. Ar rezulta de aici ca distingerea intre
fapte si opinii, intre subiectivism si rationare nu inseamna
excluderea fie a faptelor, fie a opiniilor, ci doar evaluarea re-
levantei lor in contextul discursului mediatic.

Analizand din nou interpretativ, doar unul din cele 12
articole, interviul cu Renate Weber prezintd opinii explicit,
deci demonstreazd subiectivitatea persoanei intervievate,
ceea ce este potrivit unui articol cu aspect de interviu. Nota
de impartialitate este data de citarea corectd a enunturilor
persoanei intervievate.

(b) Distingerea intre sursele primare si cele secundare

Orice jurnalist profesionist stie cd o sursa primard se
referd la materiale sau informatii in stare “brutd” care nu au
fost interpretate de catre nimeni, spre deosebire de sursele
secundare care includ interpretarea celui care le colecteaza.
Este evident ca sursele secundare prezinta caracteristici ale
subiectivismului, pot cuprinde eventuale opinii. Unele surse
nu sunt in mod clar primare sau secundare, ci le consideram
mixte. Un interviu televizat, de exemplu contine elemente de
surse primare in prezentarea vizuald, dar si aspecte specifice
surselor secundare in modul de interpretare dat abordarii
subiectului de catre autorul interviului. De ce este importan-
ta identificarea tipului de sursa? Pentru a le evalua pe fiecare
in functie de caracteristicile specifice, pentru a decide cum
trebuie tratata fiecare in parte.

Dintre produsele media analizate, din nou, interviul cu
Renate Weber prezintd opinii explicit, deci include inter-
pretarea faptelor de cdtre persoana intervievatd. Chiar si
aceasta sursa o putem considera nu doar secundara, ci mixta,
potrivit afirmatiilor de mai sus cu privire la caracteristicile
surselor.

(¢c) Evaluarea surselor de informare

Pe langa identificarea tipului de sursa (primara, secun-
dara sau mixtd), continutul de informatii obtinute de la sursa
trebuie decelat in sensul selectarii acelor informatii cu ade-
varat valoroase pentru demersul mediatic. Merita precizat
aici cd orice tip de informatie, oricat de “obiectiv’ ar fi
prezentata, reflectd un punct de vedere. Chiar si datele statis-
tice ale unui sondaj de opinie sau ale altui tip de masurare nu
sunt total obiective, nici filmarea unui eveniment nu poate fi

obiectiva pentru ca unghiul pe care il alege operatorul este
diferit de la caz la caz. De aceea examinarea critica, i.e.
gandirea criticd, este indispensabila indiferent de situatie si
ar trebui sd functioneze ca un “modus vivendi”, inclusiv si
mai cu seama, in forma analizei critice mai mult sau mai
putin formald a mass media. Un protocol de examinare a
surselor de informare ar contine intrebari de genul: Este
punctul de vedere consecvent exprimat si in trecut in aceeasi
publicatie/medium si/sau de catre acelasi autor? Care sunt
intentiile produsului media? Care este orientarea subiectiva?
Ce se castigd din prezentarea evenimentelor/persoanelor
intr-o anumitd maniera si cine are de castigat? Cum se
raporteaza abordarea la perioada de referinta? Este util
demersul mediatic? Cui foloseste? Cine detine puterea
financiara asupra furnizorului informatiilor si ar putea sa-1
influenteze astfel? Multi dintre noi opereaza implicit cu un
astfel de algoritm de lucru in perceperea realitatilor media.
Cu toate acestea se poate intdmpla sd ne scape aspecte
esentiale. [atd de ce este necesard urmatoarea etapa in anal-
iza critica.

(d) Recunoasterea/identificarea argumentelor inseld-
toare/sofistice/eronate

Aceste tipuri de argumente reprezintd un potential peri-
col daca nu sunt identificate pentru ca induc in eroare; ele ne
pot face fie sd respingem un argument corect, valid, al
“partii opuse”, fie sd acceptim un argument fard valoare
rationald. Si — tinand seama de faptul cd suntem nu numai
fiinte rationale, ci si afective — nu este deloc greu de imagi-

cn
1

nat ca mai degraba sa “Iinghitim” rationamente eronate pen-
tru cd au o “coloraturd” afectivd care ne convine, decat si
“cantirim” rational argumentele care ni se prezintd. Foarte
adesea, mai ales In mass media de tip tabloid, argumentele
inseldtoare (chiar si in privinta selectarii subiectelor stirilor
in functie de valoarea de stire — “newsworthiness”) distrag
publicul de la problemele vitale, indreptandu-i atentia spre
ceea ce are importanta nesemnificativa prin comparatie. Este
suficient sa observam cat de putine stiri legate de integrarea
europeana se regasesc in jurnalele ProTv de la orele 17:00,
sau in cotidiene ca “Libertatea” sau “Ziarul”. Insusi argu-
mentul financiar care porneste de la ideea de rating sau tiraj
in alegerea subiectelor de stiri, este in sine un argument evi-
dent eronat. In teoria argumentarii “eticheta” unui astfel de

sofism 1complex (“complex™ in sensul c include de fapt mai

multe tipuri de sofisme, i.e. erori intentionate de argu-
mentare simultan) este cel putin o combinatie de argumen-

tum ad populum (apelul la majoritate/popor) similar cu cel
ad numerum, sau Bandwagon, (vezi paragraful urmator),
generalizarea pripitd (hasty generalisation), argumentum ad
crumenam (apelul la argumente financiare, la bogatie),
apelul la traditii (argumentum ad antiquitatem, adica apelul
la “bun” simt practic si la traditii verificate in timp in dome-
niu). Un astfel de sofism complex transpare din faptul ca, in
analiza criticd pe care am intreprins-o, am constatat pon-
derea micd in procente a articolelor despre Uniunea
Europeana din totalul articolelor din arhiva revistei presei
romanesti online pe site-ul hotnews.ro, in limba engleza,



Tabelul 1. Reprezentarea 1n procente a ponderii articolelor despre Uniunea Europeana din totalul articolelor din arhiva

wseuIn

revistei presei romanesti online pe site-ul hotnews.ro, in limba engleza, pentru perioada 23 mai — 6 iunie 2006

OATA, Mr.de Mroarticole despre FProcent articole despre
articoleshiot - ULE fhotnews rofengleza LI E /hotnews m/englez
MEW S .r0/en

glez 3
23.05.200 10 3 30%
G
24.05.200 11 2 16%
G
25.05.200 11 2 18%
G
26.05.200 8 a 0%
G
28.05.200 13 ] d8%
B
30.05.200 9 1 11%
G
41.05.200 11 1 9%
G
1.06.2008 9 3 F3%
2.06.2008 7 2 29%
5.06.2006 10 a 0%
6.06.2006 9 2 22%
Total 108 21 19%
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pentru perioada 23 mai — 6 iunie 2006, procentul fiind de
doar 19% intr-o perioada de decizii importante la nivel
European privind aderarea Romaniei la Uniunea
Europeana.

Moore si Parker (2003, pp.3-5) arata ca existd un numar
foarte mare de astfel de argumente inselatoare, dintre care
enumera opt mari categorii:

1. Bandwagon sau apelul la opinia publici—axat pe ideea
cé facem si credem ceea ce sustine argumentul eronat pentru
ca toti procedeaza asa. Pack journalism, adica jurnalismul
de haita, ilustreaza credem foarte graitor acest mod eronat de
rationare in alegerea subiectelor de catre presa in multe din-
tre situatii. Si este un motiv in plus pentru care sunt destul
de putine si de insuficient de concludente materialele pe
care le produce presa romaneasca referitoare la integrarea
europeand.

2. Tactica apelului la teama (Scare tactics) se bazeaza pe
invocarea principiului dupa care “dacé nu facem sau credem
ceva, atunci ni se pot intdmpla lucruri teribile” (Moore,
Parker, 2003, pp.4-5).

3. Adversarul fictiv, “de paie” (Strawperson) constd in
distorsionarea argumentdrii pe care a facut-o altcineva,
reconstruindu-i argumentul in mod eronat pentru ca argu-
mentul propriu sa se evidentieze pozitiv prin contrast. Cu
alte cuvinte, aceasta eroare se comite atunci cand “un argu-
mentator prezintd denaturat argumentul unui oponent
[n.autoarei, am putea Intdlni varianta in care 1i face un pro-
ces de intentie], ‘il rastdlmaceste’, si respinge argumentul
denaturat considerand ca a fost respins argumentul formu-
lat initial de oponent”(Bieltz, P. si Gheorghiu D., 1998).

4. Atacul la persoand (argumentum ad hominem) se
referd la criticarea oponentului personal, in loc sé fie respins
argumentul pe care acest oponent l-a emis.

5. Apelul la autoritate (argumentum ad verecundiam)
presupune citarea sau parafrazarea unor afirmatii ale unei
autoritati dintr-un domeniu, sau ale unei celebritati pentru a
sustine propriul argument. Daca persoana ale cirei cuvinte
sunt citate sau parafrazate chiar este indubitabil o autoritate
respectatd in domeniu, un expert, se poate vorbi de legitim-
itatea citdrii sau parafrazirii acesteia. In acest caz, totusi
exista pericolul ca, extrdgand cuvintele expertului din con-
text si plasandu-le in altul, intentia din continutul citatului sa
fie distorsionata, rezultdnd, chiar si asa, o eroare de argu-
mentare.

6. Enunturi care exprimd puncte de vedere subiective
folosindu-se limbaj puternic sugestiv, exagerari lingvistice
in loc de argumente, de rationamente. Exista deosebiri gradu-
ale Intre cei care fac uz de astfel de tehnici lingvistic distor-
sionante si eronate de argumentare. Altfel spus, unii fac uz,
iar altii fac abuz n aceasta privinta. Cei care fac abuz sunt
mult mai usor de identificat, de sesizat, pentru ca exagerarile
puternice sunt mai evidente in raport cu micile abateri
lingvistice In forma de hiperbola sau de litota3. Pentru rating
sau tiraj, in mass media se foloseste adesea asemenea limbaj
exagerat, se fac filmari din unghiuri care sa amplifice

impactul asupra spectatorului, mai ales in presa care practica

“yellow journalism”, adica jurnalism de tip “ tabloid” si care

pune accent pe senzational din motive comerciale.

7. Generalizarile, folosirea statisticilor sau datelor fac-
tuale pentru a generaliza niste concluzii despre o populatie,
un spatiu, sau un obiect. Un asemenea argument poate fi
greu de recunoscut daca respectiva generalizare este de fapt
un enunt pe care receptorul deja il acceptase. Astfel, precon-
ceptiile receptorului cu privire la tema data pot sa il faca pe
acesta sa nu mai distinga atat de bine intre enunturi factuale
si generalizdri bazate pe opinia personala.

8. Enunturile categorice sunt acelea care afirma ceva ast-
fel incat sa sugereze cd nu exista putintd de tigada, cd nu
exista contraargument, pretinzand de fapt propria infailibili-
tate. Aceste tipuri de enunturi (i.e. categorice) dezavueaza
ab ovum si in nuce4 deopotriva orice schimb deschis de idei,
ca si posibilitatea existentei unor alternative logice.

Concluzia care se impune referitor la recunoasterea argu-
mentelor inselatoare este aceea ca acestea se regisesc mai
ales 1n discursuri de tip dezbatere sau exprimare de opinii,
discursuri care sunt edificate pe structuri de argumentare si
contraargumentare, astfel incat aceste tipuri de discursuri
reprezinta o prioritate pentru analiza critica.

(e) Recunoasterea/identificarea etnocentrismului si
stereotipurilor, ca abilitate specificd gandirii critice, are in
vedere examinarea credintelor si atitudinilor fatd de grupuri
identificabile, distincte, dupa cum se pot decela din cuprin-
sul discursului.

Stereotipurile — ca si credinte, convingeri, idei preconce-
pute despre cum ar fi anumite tipuri de persoane sau lucruri
— sunt dificil de identificat pentru cd multe dintre ele sunt
profund Inradacinate, au un halou de firesc, normal, natural,
care face ca prezenta lor si treaca neobservatd. Etnocen-
trismul este o forma specifica de stereotip care afirma ca
nationalitatea cu valorile sale culturale care tin de religie,
traditii, obiceiuri, ar fi superioard in raport cu alte national-
itati. O alta forma radicala de manifestare a stereotipurilor ar
fi rasismul, care afirma despre o rasa ca ar fi superioara in
raport cu altele. Daca ar fi sd analizdm stereotipurile prin
raportarea la abilitati si demersuri in ana-liza sau gandirea
criticd, mai exact la recunoasterea / identificarea argumen-
telor inseldtoare/sofistice/eronate mai cu seama, ar rezulta ca
orice stereotip este pasibil de a fi sanctionat rational simul-
tan pentru mai multe categorii de erori amintite mai sus:
pentru erori de tip enunt categoric, generalizare, enunt care
exprimd puncte de vedere subiective, atac la persoana (argu-
mentum ad hominem) si adversar fictiv, “de paie”
(Strawperson), adicd patru din cele opt ca-tegorii la care s-au
referit Moore si Parker (2003, pp.3-5). La acestea s-ar mai
adduga un alt demers in analiza critica: distingerea intre fapte
si opinii, intre subiectivism si rationare. Observam deci ca
stereotipurile intra implicit n discutie ca surse ale erorilor de
rationare, de repetate ori intr-o analiza criticd a discursului in
limbaj natural, nesimbolic. in plus, nu toate stereotipurile
sunt usor de identificat, unele dintre ele sunt ceva mai in-

sinuate, mai degrabd prezente implicit, decat explicit.



In pofida aspectului nerational al lor, stereotipurile sunt
adesea necesare intr-o lume complexa cum este cea in care
traim, pentru identificare, pentru construirea unei identitati,
(chiar daca rezultatul ar fi criticabil) ca si pentru sesizarea
unor stari de fapt ce pot face obiectul unor dezbateri. Chiar
si multiculturalismul european poate dobdndi accente de
stereotipie, chiar de etnocentrism “continental”, de prejude-
catd de tip “complex de superioritate”. Cel mai adesea
asemenea stereotipuri sunt inculcate (inoculate) ideologic,
pentru a se mentine astfel ordinea politica, sociala, culturala,
economicd pe care o doresc detindtorii puterii, ca meca-
nisme de “reproductie socioculturald si economicd” daca
este sd ne raportam la teoretizarile datorate lui Pierre
Bourdieu. Iar bazele unui stereotip european se pun inca de
pe acum pentru a se legitima mai ales politicile mai nepo-
pulare pentru cetatenii Europei, pentru ca acestia sa fie con-
vingi sa voteze Constitutia Europeand, extinderea Uniunii
europene, etc.

Stereotipurile nu sunt intotdeauna negative, uneori,
unele dintre ele pot motiva demersuri pozitive. Cu toate
acestea, generalizari aparent pozitive pot avea efecte ne-
gative in timp. Stereotipurile pozitive pot afecta rationali-
tatea argumentarii si pot estompa adevarul la fel ca si cele
negative.

In cazul celor 12 articole analizate preponderent calitativ
dupa paradigme ale gindirii critice, sesizam statistic, cantita-
tiv, ponderea mica in procente a articolelor despre Uniunea
Europeana din totalul articolelor din arhiva revistei presei
romanesti online pe site-ul hotnews.ro, in limba engleza,
pentru perioada 23 mai — 6 iunie 2006, procentul fiind de
doar 19% intr-o perioadd de decizii importante la nivel
European privind aderarea Romaniei la Uniunea Europeana.
Aceasta constatare din punct de vedere cantitativ, analizata
calitativ, interpretativ, demonstreaza caracterul comercial,
consumerist al mass media in prezent. Acest mecanism
actioneazd, dupd cum bine se stie, dupd principiile
economiei de piata, ale raportului cerere-oferta, iar daca din
datele referitoare la rating sau tiraj se observa ca subiectele
cu privire la Uniunea Europeana au o reprezentare mai
redusa sub aspectul cererii, atunci si oferta apare diminuata.
Evident ca un public care nu este invatat sa recepteze anu-
mite categorii de informatii (cum ar fi cele referitoare la
U.E.), nici nu manifestd apetentd pentru acestea si “cercul
vicios” functioneaza atunci de minune, ca un autentic si
extrem de functional (in ciuda aspectului eronat) argument
circular numit petitio principii. Cu alte cuvinte, publicul nu
cere pentru cd nu a primit suficient ca sa stie sigur ca ii
foloseste, iar media nu ofera suficient pentru cé publicul nu
cere in suficientd masura acel tip de produs specific.

Concluzia care se impune referitor la mass media si
importanta analizei critice a produselor (si proceselor) mass
media, este ca, fard o constanta examinare critica a acestora
— si nu doar empiric, instinctiv, ci dupd niste repere care sa
confere substanta evaludrii, calitatea produselor mass media
poate sa lase de dorit treptat din ce in ce mai mult, iar deci-

ziile importante pe care trebuie sd le ia cetiteanul intr-o

democratie, sa fie luate Intr-o diminuata cunostinta de cauza,
democratia, 1n Insési esenta sa avand de suferit, la fel ca si
interesele cetateanului care si-ar permite “luxul” de a ignora

aceste aspecte.
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NOTE

1. Sofismul este o eroare comisa intentionat in argumentare,
spre deosebire de paralogism, care este neintentionat. in
limba engleza nu se opereaza aceasta diferentiere in functie
de intentionalitate, ci ambele se regasesc sub denumirea de
fallacies, termen provenit din limba latina.

2. Explicatie echivalenta pentru “slanters”, engl., in textul
original.

3. Stiut fiind ca hiperbola desemneaza figura de stil prin
care se exagereaza prin amplificare caracteristicile unei per-
soane, obiect, fenomen; in vreme ce litota se referd la
exagerarea prin diminuare a caracteristicilor acestora.

4. ”ab ovum”, i.e., de la inceputuri si “in nuce”, i.e., in
germene, in esentd.

5. ”Entimema” este un argument eliptic din care

lipseste/lipsesc una sau mai multe premise.
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Abstract
Media and Critical Thinking
Romania’s Accession
to the European Union Online: Hotnews.ro

Our perspective with regard to assessing the media pro-
ducts is that of critical thinking, including when we refer to
Romania’s accession to the European Union in the press
online, on hotnews.ro.

According to Ennis (1996), critical thinking is a process
whose main aim is for us to make reasonable decisions as to
what to believe and how to act. Therefore, Ennis claims that
critical thinking may be approached in terms of six elements
that make up the acronym FRISCO (focus, reasons, infe-
rences, situation, clarity, overview).

Critical thinking has been characterised by Brooke Noel
Moore and Richard Parker (2003, pp. 3-4), as “the careful
and deliberate determination of whether to accept, reject, or
suspend judgment about a claim”. In other words, critical
thinking is the process of evaluating what other people say

or write in order to determine whether to believe them, and
in order to act accordingly.

The authors emphasise the importance of several critical
thinking skills when assessing views, and that we are going
to use here in order to evaluate newspaper articles online:

1. Distinguishing Fact from Opinion and Bias from
Reason

2. Distinguishing between Primary and Secondary
Sources

3. Evaluating Information Sources

4. Recognising Deceptive Arguments

5. Recognising Stereotypes (Moore, Parker, 2003, pp.
3-4).

Our critical analysis of twelve newspaper articles that
appeared online on hotnews.ro from May, 23rd to June 6th,
2006, used the Ennis and the Moore-Parker paradigms, and
the results provide an interpretive diagnosis on the very
media products that were analysed critically.
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Comunicarea in interviul de angajare

Viorica Ana PAUS, lector univ. dr., FJSC, Universitatea din Bucuresti

Interviul de angajare s-a impus in practica recrutarii si
selectiei resurselor umane ca un mijloc de cunoastere directa
a candidatilor la un post. Daca CV-ul ofera date exacte si sis-
tematizate despre candidat, interviul da posibilitatea celui ce
realizeaza recrutarea si/sau selectia sd comunice cu persoana
ce solicitd postul.

Existd nenumdrate “retete” de prezentare la interviu, pre-
cum si o bogatd documentatie pentru cei ce organizeaza
interviuri. Cu toate acestea, stresul — si nu rareori frustrarea
— candidatilor ating cote maxime, de multe ori esecul fiind
perceput de catre acestia nu ca un minus in ceea ce priveste
competentele cerute, ci ca un efect al prestatiei la interviu.
Este cert ca interviul cuprinde o doza mare de subiectivism,
favorizeaza persoanele cu un stil bun de comunicare, care
”stiu sd se vanda”. In acelasi timp, nu odati se intAmpla ca
esecul sa fie pus pe seama stilului de comunicare al inter-
vievatorului, pe inabilitatea acestuia in a descoperi, dincolo
de cuvinte, calitdtile profesionale si umane ale unui can-
didat, aceasta si datoritd timpului limitat al discutiei.

In interviu se pun intrebari asupra unor domenii pe baza
carora sa se determine in ce masura candidatul indeplineste
unele cerinte pentru a realiza sarcinile functiei oferite.

Scopul interviului este de a obtine informatii despre can-
didat. Aceste informatii vor face posibild o previzionare a
performantelor viitoare ale candidatului la locul de munca si
compararea candidatilor intre ei. Interviul de angajare
reprezintd forma de comunicare directa cu potentialul anga-
jat, prin care cei ce organizeaza selectia au posibilitatea sa
cunoasca — dincolo de informatiile furnizate de candidat in
scris — aspecte relevante asupra personalititii acestuia si
asupra modului de relationare si de conformitate a viitorului
angajat cu caracteristicile culturii organizationale in care
urmeaza sa fie primit. Din aceastd perspectivd, enumeram
cateva aspecte esentiale pentru realizarea premiselor favora-
bile ale comunicarii in timpul interviului, dupad M. Amstrong
(p. 464-465): intervievatorul trebuie sa vada C.V.-ul si
scrisoarea de intentie inaintea interviului pentru a sti ce
intrebari sa puna; controlul interviului este foarte important.
Aceasta presupune cunoasterea informatiilor ce trebuie
obtinute, culegerea sistematica a acestora si incheierea inter-
viului cand au fost obtinute; intervievatorul trebuie sa stie sa
conduca interviul, sd nu vorbeasca mai mult de 25% din tim-
pul interviului de fond; abordarea realistd a functiei pre-
supune ca cel care conduce interviul trebuie sa ofere infor-
matii corecte despre postul pentru care se desfasoara
selectia, despre organizatie, astfel incat candidatul sa poata

evalua propriile asteptdri la functie, reducandu-se riscul
insatisfactiei angajatului.

Comunicarea in interviul de angajare difera, in principal,
dupa numarul de intervievatori si dupa tipul de interviu. Din
punct de vedere al numarului de intervievatori, interviul
individual da posibilitatea dezvoltarii unei relatii intre inter-
vievat si intervievator. Deficienta cea mai mare a acestui tip
de interviu consta in posibilitatea aparitiei lipsei de obiecti-
vitate, datorate tocmai existentei unui singur intervievator,
care nu poate fi controlat. Aceasta deficientd poate fi reme-
diata prin interviul colectiv, in care mai multi intervievatori
vor intervieva candidatii. Dintre intervievatori fac parte
managerul de linie al postului vacant, un reprezentant din
departamentul de resurse umane precum si alte persoane ce
au o legatura directa cu acel post si care pot pune candida-
tului intrebari de specialitate asupra formarii profesionale.

Clasificate din perspectiva structurarii lor, interviurile se
impart in: interviuri structurate; interviuri nedirective si
interviuri stresante. Principala diferentd intre primele doua
categorii constd in modul de organizare a intrebarilor. Daca
interviurile structurate folosesc un set de intrebari standar-
dizate care sunt puse tuturor candidatilor pentru o anumita
functie, interviurile nedirective folosesc intrebari generale,
din care sunt dezvoltate altele.

In primul caz, intrebarile sunt standardizate tocmai pen-
tru ca evaluarea sa se poatd face cat mai corect si obiectiv.

In interviurile nedirective se folosesc intrebari generale,
din care sunt dezvoltate altele. Dificultatea aplicarii acestui
tip de interviu priveste posibilitatea obtinerii unor date com-
parabile pentru toti candidatii. Aceste interviuri sunt semi-
organizate rezultind o combinatie de intrebari generale si
specifice, care nu sunt puse intr-o anume ordine prestabilita.
Este de la sine inteles ca intervievatorul sau intervievatorii
trebuie sa aiba competente sporite in modul de a conduce
discutia, astfel incat informatiile obtinute sa fie relevante
pentru profilul de angajat dorit. Riscul principal rezida in
pericolul nedirectionarii intrebarilor si in divagarea de la
obiectivele stabilite pentru selectie. In schimb, acest tip de
interviu permite o mai buna cunoastere a candidatului, nu
numai din punct de vedere profesional, ci si uman.

Al treilea tip de interviu, mult mai rar, asa numitul inter-
viu stresant, este un tip special de interviu cu scopul de a
produce voit anxietate si presiune asupra candidatului pentru
a vedea cum reactioneaza. Cu alte cuvinte, cel ce conduce
interviul ia o atitudine ostild, agresivd, chiar insultdtoare.
Acest tip de interviu se foloseste in cazul functiilor in care
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viitorul angajat se va intalni cu situatii cu un Inalt grad de
stres. El implica un grad mare de risc (poate genera usor o
imagine foarte proasta asupra intervievatorului, patronului si
poate provoca rezistenta din partea candidatului).

Indiferent de tipul interviului, intervievatorul nu trebuie
sa lanseze aprecieri, intreruperi, remarci, deoarece acestea
pot provoca feedback negativ la candidat, fiindu-i influentat
raspunsul. Se creeaza astfel piste false care trebuie evitate.
Uneori, intervievatorul, in mod subiectiv, isi poate forma o
impresie pripitd, influentatd de prima impresie. Intervie-
vatorul trebuie sd emitd judecati abia dupa ce a acumulat
totalitatea informatiilor despre candidat, dar, adesea, cel care
intervieveaza isi formuleaza o prima impresie pe baza unor
aspecte subiective ( Tmbracaminte, tinutad, comportament,
etc.). In aceste conditii, candidatul este bine si se informeze,
inaintea prezentarii la interviu, asupra culturii organizatiei
respective si sa-i respecte normele si cutumele (S.
Mitulescu, coord., 2003, p. 217-218).

De asemenea, un intervievator corect trebuie sa-i trateze
egal pe toti candidatii si sa nu accepte sa-i fie furnizate infor-
matii despre anumiti candidati inaintea selectiei. Daca o
informatie pozitiva creste, evident, sansele de obtinere a
postului, informatiile nefavorabile despre un solicitant au si
ele o pondere importanta in aprecierea si decizia intervieva-
torului. Se apreciaza ci o informatie nefavorabila are o greu-
tate dubld fatd de una favorabild, ceea ce poate diminua
sansele candidatului la functia solicitata.

Atunci cand se acorda o importantd mai mare unei carac-
teristici a subiectului fatd de cum este ea in realitate si se
ignora alte aspecte evidente, apare efectul de Halo. Este
cazul candidatilor ,,simpatici”, care fac impresie bund prin
stilul de inter-relationare si care se dovedesc mai tarziu sub
valoarea la care au fost perceputi initial.

Foarte important este ca cel ce conduce interviul sa-si
recunoasca eventualele prejudecati. Exista tendinta ca inter-
vievatorul sa favorizeze pe cel care este perceput ca fiindu-i
asemanator din punct de vedere al varstei, rasei, sexului,
experientei in muncd etc. in aceste conditii, poate fi
selectionat un candidat care nu este compatibil cu functia
pentru care candideaza sau sa se respingd un candidat tocmai
datorita prejudecdtilor (V. Paus, 2006, p. 209).

Un intervievator bun trebuie sa fie capabil sa identifice
zgomotele culturale”, adicd raspunsurile considerate de
candidat a fi social acceptabile, mai mult decat faptele. Cu
alte cuvinte, candidatul, dorind sa obtina o functie, considera
cd trebuie sd rdspundd intr-un anumit fel la intrebari (de
multe ori, mai ales dupa experienta mai multor interviuri, se
ajunge la folosirea unor raspunsuri ,,prefabricate”). El con-
siderd ca, dacd va enunta o opinie presupus inacceptabila
pentru intervievator, ar putea fi respins. Prin urmare, va
incerca sa dea rdspunsuri acceptabile, ,,asteptate” de ctre
intervievator. Aceastd tacticd este sustinutd si de multe
ghiduri si brosuri comerciale care oferd retete pentru
prezentarea la interviurile de angajare. Intervievatorii, la
randul lor, trebuie sd evite o serie de intrebari, cum ar fi:
intrebarile ce rar furnizeaza un raspuns adevéarat: Cum te-ai
inteles cu superiorii sau colegii? (raspuns aproape

intotdeauna ,, foarte bine”); intrebari ce sugereaza raspun-
sul: ,,........ , nu-i asa?”’; intrebari discriminatorii sau frus-
trante ce implica rasa, credinta, starea civila, sexul, nationa-
litatea, etc.; acele intrebari pentru care intervievatorul are
deja raspunsul; intrebari ce nu sunt in legatura cu functia, de
exemplu: sport, politica, etc.

Este important ca persoana ce conduce discutia sd aiba
competente de specialitate (sd cunoasca bine specificul pos-
tului, problematica organizatiei), psihologice (sd poata
sesiza elemente de atitudine, comportament, adaptabilitate,
etc) si de comunicare (sa stie sa asculte, sa fie obiectiv, sa
sesizeze posibilele contradictii din afirmatiile candidatului,
sa retind esentialul). Intervievatorul trebuie sa dea dovada de
experientd, complexitate cognitiva, abilitate, adaptabilitate
sociala si detasare. Gestica lui trebuie sa se reducd la mini-
mum, ardtdnd permanent interes si ascultare activa pentru
comunicarea cu intervievatul.

La randul lor, participantii la un interviu de selectie, pen-
tru a-si pune in valoare calitatile, trebuie sd aibd in vedere
urmatoarele aspecte legate de comunicare: sa nu dea impre-
sia cd si-au pregatit un set de raspunsuri general-valabile; sa
fie pregatiti sa raspunda la orice intrebare; sa nu ezite cand
raspund la intrebari; sa dea raspunsuri scurte si inteligibile;
sd evite detaliile; informatia sa fie exacta, deoarece se veri-
ficd; sa prezinte o imagine de sine corecta (sa nu se subapre-
cieze, dar nici sd nu se supraaprecieze); sd-si manifeste
interesul real pentru postul respectiv si pentru organizatia
angajatoare, atat prin limbajul verbal cat si cel non-verbal.

Interviul de selectie este o forma de comunicare cu ca-
racteristici specifice ce decurg din scopul specific al aces-
tuia. Mesajul — ce trebuie sd treacd dinspre emitator, inter-
vievatul, spre receptor, intervievatorul — trebuie sa convinga,
uzand de tehnici de argumentare si persuasiune, ca inter-
vievatul este cea mai potrivitd persoand in cazul respectiv.
Miza interviului fiind mare, discursul celui intervievat — pu-
ternic subiectiv si empatic — va trebui adaptat destinatarului,
atat ca informatie, cat si ca forma. Daca vrem sa transmitem
informatia in mod eficace, trebuie sa analizam mai ntai situ-
atia de comunicare. In cazul nostru, doud elemente sunt
deosebit de importante: diferenta cantitativa de informatie
intre emitdtor si receptor si conditiile materiale ale trans-
misiei. Adaptarea mesajului trebuie sa fie continua, cici, In
fiecare moment sunt observate si analizate reactiile inter-
locutorului: schimbari ale fizionomiei, gesturi, cuvinte,
inflexiuni ale vocii, toate reprezinta indicii si transmit infor-
matii privind strategia de abordat. Efortul de adaptare la des-
tinatar se Indreapta atit asupra informatiei cat si a limbaju-
lui. Se opereaza simultan o triere a informatiei si o selectie a
celor mai eficace procedee prin care ,,sd8 facem sa treacd
mesajul”’. Sunt indicate frazele simple, concise, clare, intr-un
registru de limba ingrijit, fard a deveni insd pedant sau
pretios. Daca redactarea C.V.-ului si a scrisorii de intentie
sunt elaborate fara stres, fiind supuse unui proces de con-
structie, re-constructie si autoevaluare, interviul, chiar
pregatit mental, are forma unui discurs spontan, cu multe
elemente de improvizatie si schimbari de scenariu, in
conditii de stres maxim.



In general, un interviu de selectie urmareste urmatoarele
aspecte: (John Munro Fraser, apud M. Eggert p. 32)

1. Impactul asupra celorlalti. Ce fel de reactii genereaza
aparitia candidatului, modul de vorbire si comportament.

2. Calificare si experientd. Are aceastd persoana
cunostintele si abilitatile necesare in viitoarea slujba (60%
din interviu va aborda aceastd problema)?
gandeste candidatul si care sunt implicatiile acestor trasaturi
asupra obtinerii locului de munca?

4. Motivare. Ce fel de munca se potriveste candidatului
si cat efort este acesta dispus sa depuna?

5. Adaptabilitate emotionala. Cat de repede se adapteaza
aceasta persoand la noua situatie, noii colegi si care sunt
implicatiile asupra slujbei?

Rezultatul la un interviu poate fi puternic influentat de
prima impresie pe care o face candidatul. Aceasta depinde de
modul de a se imbraca, felul in care zadmbeste si priveste,
limbajul trupului, etc. Se poate marca un grafic al amintirilor
care-1 marcheaza pe intervievator in legatura cu candidatul.
Acesta va avea forma literei U, adica prima si ultima impre-
sie asupra intervievatului sunt cele mai puternice.

Daca vom reprezenta insa curba performantei candidatu-
lui de-a lungul interviului, vom remarca ca aceasta va lua
aceeasi forma, insa rasturnata (?), deoarece, pana cand per-
soana ce se supune interviului isi va intra din plin in rol si va
deveni convingatoare, va trece o perioadd de acomodare.
Mentinerea ritmului celui mai avantajos si captarea atentiei
intervievatorului pe o perioadd mai lunga sunt si ele foarte
dificile.

Se observda deci cd atunci cand intervievatul este In
forma maxima, receptivitatea intervievatorului nu este la
acelasi nivel (M. Eggert Interviul perfect, p. 99-100). Iata
care este mecanismul psihologic: odata ce intervievatorul
si-a format o prima impresie, ea va actiona in mintea sa ca
un filtru.

Astfel, doar informatiile care sprijind prima impresie vor
fi lasate sa treacd, cele contrare acesteia fiind, fie retinute,
fie diluate considerabil.

De aceea, este bine sa se profite de avantajele efectului
primar (prima impresie) si ale celui recent (ultima sau cea
mai recentd impresie), incepand si termindnd interviul in
forta.

O calitate apreciatd in mod deosebit intr-un interviu este
fluenta in vorbire a candidatului. Studiile aratd cd prezenta
acestei calitati catalogheaza candidatul drept mai inteligent,
avand aptitudini interpersonale deosebite, etc.

Limbajul utilizat la interviu se va incadra intr-un registru
de limba elegant si 1Ingrijit.

Pentru a verifica cum se desfasoara procesul de comuni-
care in timpul interviului de angajare, ni s-a parut util sa
realizdm un studiu privind opiniile si perceptia asupra inter-
viului de angajare, din perspectiva celor ce se prezinta la
interviu.

Am elaborat un chestionar cuprinzand 26 de intrebari,
majoritatea deschise, cu scopul de a obtine raspunsuri libere
si argumentate din partea subiectilor. Toate Iintrebarile

deschise vizeaza obtinerea de informatii privind comuni-
carea cu intervievatorul si autoevaluarea subiectului privitor
la propria prestatie.

Studiul a fost realizat pe un lot de 61 de subiecti, 48 cu
studii superioare si 13 studenti in anul IV la Facultatea de
Jurnalism si Stiintele Comunicarii a Universitatii din
Bucuresti.

Dupa criteriul varsta, componenta lotului a fost urma-
toarea: 31 de subiecti sub 25 de ani, 20 subiecti intre 26-30
de ani, 6 subiecti intre 31-35 de ani, 3 subiecti intre 36-40 de
ani si 1 subiect Intre 41-45 de ani.

Participantii la studiu au in comun faptul ca au urmat in
2004-2005
”Comunicare si managementul resurselor umane” la facul-

anul universitar cursul postuniversitar
tatea de Jurnalism si Stiintele Comunicarii a Universitatii
din Bucuresti, studentii de anul IV urmand cursurile
aceleiasi facultati, la sectia de Comunicare publica.

Am precizat aceastd caracteristica a grupului studiat pen-
tru ca ea presupune interesul tuturor subiectilor pentru pro-
blematica comunicérii sociale si a resurselor umane.

In acelasi timp, motivatia de a urma un astfel de curs
implica dorinta de autoperfectionare a abilitatilor de comu-
nicare publicd si sociald si de formare a unor competente
necesare activitatilor specifice domeniului resurselor umane
din organizatii.

Nu in ultimul rand, subiectii detin — in mare parte -
cunostinte privind domeniul comunicarii si resurselor
umane, ceea ce le-a dat posibilitatea sd raspunda la ches-
tionar cu obiectivitate si pertinenta.

Repartitia subiectilor pe tipuri de studii: 5 absolventi de
la facultatea de Litere, 4 absolventi de limbi straine, 4 absol-
venti ai facultatii de Sociologie, 7 absolventi ai facultatii de
Psihologie, 15 absolventi de studii economice, 6 absolventi
ai facultatii de Drept, 3 absolventi ai unor sectii de
Comunicare, 2 absolventi de studii de inginerie si 2 absol-
venti de studii militare.

in ceea ce priveste domeniul de activitate profesionala,
numai 7 dintre subiecti 1si desfasoara activitatea in domenii
altele decat profilul studiilor. 15 subiecti, avand studii din
domenii variate, lucreaza in departamente de resurse umane
(5 economisti, 1 sociolog, 5 psihologi, 1 absolvent de Litere,
1 absolvent de Geografie, 2 absolventi de Stiintele
Comunicarii) iar 9 sunt cadre didactice.

Vom analiza pe rand raspunsurile la fiecare intrebare a
chestionarului.

1. La cate interviuri de angajare ati participat?

il
5 ri spunsuri

Pesie
36 A spunsuri

Trel
10 rispunsuri

Dond
10 rispunsuri

I900z‘g-—z:nlj[nuyr$ajea

Din analiza chestionarelor, se observa ca cea mai mare
stabilitate continud sa o aiba cariera didactica. Din cei 9 pro-
fesori, 5 au participat la unul, doud, maximum trei interviuri.
Dintre subiectii care lucreaza in domeniul resurselor umane,
9 au participat la mai mult de trei interviuri. Dintre studenti,
5 au participat deja la peste 3 interviuri, iar 4 studenti sunt
angajati.

Nu existd o corelatie semnificativa intre véarsta
subiectilor si numarul de interviuri.
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2. Cati intervievatori preferati sa participe
la interviu?

Ul
22 rispunsuri

Duoi
28 rizpunsuri

Trel Peste
5 raspunsun 3 ri spunsuri

2 non-raspunsuri.
Se observa preferinta subiectilor pentru interviurile cu
1-2 intervievatori, interviul cu o comisie de interviu fiind

perceput ca fiind mai stresant.

3. Care intrebari vi s-au parut cele mai dificile?

De ce?
Locud de |1 2 3 4 5 [ 7 Ei a
munci
Rispunsur | 9 16 16 i} 4 2 4 - 1

Raspunsurile deschise ale subiectilor se pot grupa in
cateva mari categorii, dupa criteriul continutului: pe primul
loc se situeaza intrebarile referitoare la motivele pentru care
doresc sa ocupe postul respectiv (8 raspunsuri), urmate de
intrebarile referitoare la asteptarile pe care le au de la postul
respectiv, proiectele profesionale pe care cred ca le vor rea-
liza si atributiile pe care le vor avea de indeplinit (7 raspun-
suri). 7 subiecti considera cu grad inalt de dificultate intre-
barile referitoare la evolutia lor viitoare si locul in care se
vor vedea intr-o perspectivd mai indepartata (5-10 ani). Cu
cate 6 raspunsuri, sunt considerate dificile intrebarile despre
viata personala, defectele si calitatile proprii, precum si cele
care cer sa exemplifice situatii dificile rezolvate sau initia-
tive personale la locul de munca anterior. Sunt considerate
de asemenea dificile intrebarile privind experienta profe-
sionala si realizarile profesionale (3 raspunsuri), ca si cele
care vizeazd motivele plecarii de la fostul loc de munca (3
raspunsuri). 3 subiecti considera dificile intrebarile despre
salariul pe care l-ar dori. Alte intrebari considerate dificile se
referd la datele despre firma respectiva (2 raspunsuri), soli-
citarea de informatii foarte concrete din domeniul de activi-
tate (2 raspunsuri), proiectele profesionale la noul loc de
munca, relatiile cu superiorii la fostul loc de munca, detaliile
despre fostul loc de munca. Dupa criteriul forma, sunt con-
siderate dificile intrebarile de inceput si intrebarile deschise
nespecifice.

Din comentariile subiectilor, se observa ca acestia con-
sidera printre intrebarile dificile pe cele care induc un
raspuns nesincer (relatiile cu fostul sef, motivatia pentru
post, motivele plecarii de la fostul loc de munca, proiectele
profesionale de viitor), pe cele cu caracter personal, perce-
pute uneori ca indiscrete, precum si intrebarile al caror
raspuns este greu de argumentat (experienta profesionala,
abilitati practice, etc.).

O parte dintre subiecti evidentiaza lipsa de abilitate a
intervievatorilor in formularea intrebarilor.

4. Care intrebari vi s-au parut cele mai usoare?

De ce?

Vechime 01 [T 2 3[4 |5 [6 |7 [& |9 |Pete
inan

Rispunswi |4 |5 |7 11 |8 |4 [5 |3 |4 |2 |3

Cei mai multi dintre subiecti au apreciat ca fiind cele mai
usoare Intrebarile referitoare la experienta de munca pe care

o au (19 raspunsuri), la care pot fi asociate intrebarile
privind descrierea competentelor profesionale (8 raspun-
suri), a cunostintelor, aptitudinilor si abilitatilor profesio-
nale (7 raspunsuri), exemplificari ale unor reusite profesio-
nale, responsabilitati asumate, etc.

A doua categorie de Intrebari considerate usoare de catre
subiecti vizeaza domeniul prezentarii personale (18 raspun-
suri) si studiile (6 raspunsuri). Mai sunt mentionate - cu
scoruri mult mai mici — Intrebarile referitoare la evolutia
profesionald, planuri de viitor, obiective pe termen lung (7
raspunsuri), motivatia pentru noul post (4 raspunsuri).

Numai doi subiecti considera usoare intrebarile despre
salariul dorit, iar cate unui mentioneaza hobby-urile si datele
despre firma angajatoare.

Dupé criteriul formei, se prefera intrebarile inchise,
intrebarile standard si Intrebarile deschise prin care se soli-
cita prezentarea personald a candidatului.

Printre argumentele ce justificd raspunsurile date se
numara posibilitatea de a vorbi deschis si a-si pune 1n va-
loare activitatea, competentele si experienta profesionala,
autocunoasterea si autoevaluarea privind competentele pro-
fesionale dar si calitatile si defectele personale, posibilitatea
de a-ti pregati mental raspunsurile inaintea interviului si
castigarea increderii intervievatorului prin modalitatile de
abordare a raspunsurilor, atunci cand subiectul stapaneste
domeniul intrebarii.

5. Cate locuri de munca ati avut pana in prezent?

da fill}
43 13
rdspunsuri  rispunsuri

Dupd cum se observd, cea mai mare concentrare de
raspunsuri apare pand la patru locuri de munca, cei mai
multi dintre subiecti avand pana la data chestionarului 2-3
locuri de muncd. Raspunsurile releva tendinta generald a
tinerilor spre mobilitate profesionala, dorinta de a practica o
meserie cat mai interesantd, conforma cu studiile si bine
remunerata, si mai putin dorinta de stabilitate si fidelitate In
raport cu firma.

6. Cati ani vechime aveti in total?

Da u
3 7

Indi ferent
50

* Au fost luati in calcul si anii lucrati fara contract de

munca.

7. Aveti obiceiul sa va pregaititi mental, inainte de
interviu, raspunsurile la principalele intrebiri la care va

asteptati?
Cu atentie Cuinteres Cu indiferenta
37 34 11




8. Ce trasiturile personale considerati ca va avanta-
jeaza la interviul de angajare?

DA NU UNEORI
50 g 2

in ordinea scorurilor obtinute, rispunsurile au fost urma-
toarele: comunicativitatea (21 raspunsuri), sinceritatea (14
raspunsuri), seriozitatea, stabilitatea emotionald, spontanei-
tatea (cate 10 raspunsuri fiecare), sociabilitatea (7 raspun-
suri), inteligenta, simtul umorului, prezenta fizica (cate 6
raspunsuri fiecare), experienta, pregatirea profesionala,
capacitatea de a relationa cu oamenii (cate 5 raspunsuri
fiecare), deschiderea (4 raspunsuri), caracterul agreabil,
ambitia, spiritul de echipa, creativitatea, adaptabilitatea,
empatia (cate 3 raspunsuri fiecare), entuziasmul, perseve-
renta, puterea de concentrare, implicarea, puterea de sinteza
(cate 2 raspunsuri fiecare). Au mai fost mentionate, de cate
o singura persoana: caldura, caracterul extrovertit, persona-
litatea asertiva, capacitatea de ascultare activa, rigurozi-
tatea, temeinicia, capacitatea de concentrare, obiectivitatea,
naturaletea, carisma, spiritul organizat, optimismul, dina-
mismul si combativitatea.

9. Ce trasituri personale considerati ca va dezavanta-
jeaza la interviul de angajare?

A NU UNEORI
15 37 2

La aceasta Intrebare au existat 7 subiecti care au raspuns
“nici una”, ceea ce denotd o slabd cunoastere de sine sau o
supraevaluare de sine. In ordinea scorurilor obtinute,
raspunsurile au fost urmadtoarele: sinceritatea (15 raspun-
suri), timiditatea (13 raspunsuri), emotivitatea (9 raspun-
suri), impulsivitatea (8 raspunsuri), lipsa capacitatii de
convingere (4 raspunsuri), modestia, impulsul de a vorbi
prea mult, spiritul critic, nesiguranta de sine, incapacitatea
de a reactiona la aroganta/superioritatea intervievatorului
(cate 2 raspunsuri), iar cu cate un singur raspuns,
incapatanarea, credulitatea, lipsa de credibilitate, prea zam-
bitoare, rigurozitatea, atitudinea rezervata, incapacitatea de a
manifesta entuziasm, lipsa spontaneitatii, lipsa creativitatii,
inconsecventa, intransigenta, rigiditatea, orgoliul. Au mai
fost mentionati ca factori inhibitori: numarul prea mare de
intervievatori, lipsa de Intelegere a acestora si dificultatea de
a face sa treaca mesajul dorit.

De remarcat faptul ca sinceritatea este considerata de
catre un sfert dintre subiecti un defect atunci cand este vorba
despre interviul de angajare, ceea ce induce ideea unei false
comunicari, in care intervievatul formuleaza raspunsurile pe
care le considera cele mai favorabile siesi pentru a-si atinge
scopul propus, angajarea. Acest aspect repune in discutie, pe
de o parte, competenta intervievatorilor, iar pe de alta parte
interviul ca instrument de evaluare in sine.

10. Daca intervievatorul va invitad sa vorbiti despre
dumneavoastrai, ce calititi personale evidentiati?

da nu meo1l
7 a0 4

in ordinea scorurilor, subiectii au mentionat urmatoarele
calitati: capacitatea de comunicare (16 raspunsuri), spiritul
de echipa si capacitatea de organizare (cate 14 raspunsuri
fiecare), seriozitatea (9 raspunsuri), perseverenta, flexibili-
tatea, ambitia, implicarea si pasiunea in munca (caite 6
raspunsuri fiecare), dinamismul, adaptabilitatea, capacitatea
de analiza si sintezd, sociabilitatea, creativitatea (cu cate 5
raspunsuri fiecare), responsabilitatea, dorinta de per-
fectionare (cate 4 raspunsuri fiecare), spiritul de initiativa,
empatia, experienta cu oamenii, rezistenta la stres, punctual-
itatea, puterea de munca, corectitudinea (cate 3 raspunsuri
fiecare), leadership-ul, constiinciozitatea, loialitatea, capaci-
tatea de a lucra sub presiunea timpului, onestitatea, spon-
taneitatea, capacitatea de a asculta (cate 2 raspunsuri
fiecare). Au mai fost mentionate, de catre un singur subiect:
perfectionismul, calmul, echilibrul, optimismul, energia,
increderea in sine si originalitatea.

Dacé comparam raspunsurile cu cele de la intrebarea 8,
referitoare la trasaturilor de personalitate ce ii caracter-
izeaza, identificate de catre subiecti cu calitatile personale
evidentiate in fata intervievatorului, observam ca pe primul
loc se situeaza, la ambele intrebari, raspunsul “capacitatea
de comunicare”. In schimb “sinceritatea” nu apare de loc
printre calitatile ce ar trebui evidentiate in interviu, desi ea
apare pe pozitia a doua, cu 14 raspunsuri, la intrebarea 8. in
acelasi timp, 12 subiecti considera sinceritatea un defect si
nu o calitate, fiind normal deci a fi ascuns la interviu.
Seriozitatea este cotatd aproape la fel, fiind consideratd o
calitate in avantajul subiectului, in timp ce trasaturi ca stabi-
litatea emotionalad si spontaneitatea (cate 10 raspunsuri la
intrebarea 8), apar slab cotate atunci cand este vorba despre
calitdti care ar reprezenta un atu pentru angajare. in schimb,
”spiritul de echipd”, care apare ca o trasiturd definitorie
numai la 3 subiecti, este evidentiat de catre 14 subiecti prin-
tre calitatile care 1i recomanda in fata intervievatorului, con-
siderand cd va fi o calitate bine apreciatd la interviu.
Rezultatele intiresc observatia noastrd referitoare la “tru-
carea comunicarii” de catre subiect, pentru a oferi la interviu
informatiile cele mai potrivite, nu neaparat cele adevarate.

11. Ce intrebiri din timpul interviului v-au surprins?

La aceasta intrebare, paleta de raspunsuri a fost foarte
variatd. Se pot ierarhiza totusi cateva problematici prioritare:
intrebarile despre viata personala (7 raspunsuri), cele legate
de familie si perspectiva de a avea copii (6 raspunsuri),
despre salariu (4 raspunsuri), planurile de viitor (2 raspun-
suri), etc. Dintre raspunsurile cu o singura aparitie, au fost
considerate socante intrebarile care nu aveau o legdtura
directd cu postul si cele cu substrat de discriminare reli-
gioasd. O serie de intrebari considerate surprinzatoare fac parte
din tehnicile de evaluare psihologicd pe care candidatii nu le
cunosteau (ex. Daca ai fi un animal, ce ti-ar plicea sa fii?).
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12. Ce intrebari v-au pus in dificultate?

Raspunsurile subiectilor cuprind aproximativ aceeasi
problematica ca la punctul anterior. Cele mai dificile intre-
bari au fost considerate cele referitoare la salariul dorit (6
subiecti) si cele care cereau informatii despre motivul
plecarii de la fostul loc de munca, relatiile cu fostii colegi si
sefi (12 subiecti), planurile de perspectiva (unde te vezi
peste 5-10 ani) si Intrebari cu caracter personal, referitoare la
statutul familial si copii (9 subiecti). Acestea din urma sunt
percepute — mai ales de citre femei — ca fiind discrimina-
torii, existand parerea ca timpul de lucru al unei femei este
afectat de obligatiile acesteia fatd de familie. Dificile au fost
considerate de catre unii subiecti intrebarile ce testau
cunostintele exacte din domeniul de activitate pentru care
aplicau, fie ca era vorba despre intrebari foarte concrete
(date, statistici, informatii exacte despre compania in cauza),
fie despre argumentarea concretd a experientei practice din
domeniul de competentd cerut, ceea ce dezavantajeaza un
aplicant la post fara experientd (proaspat absolvent sau la
primul interviu de angajare). O alta categorie de raspunsuri
se refera la experienta de interviu, unii dintre subiecti fiind
pusi in dificultate de intrebarile care i solicitau si vorbeasca
despre participarea la alte interviuri de angajare anterioare.

Raéspunsurile releva faptul ca experienta de interviu este
importantd pentru o bund prezentare a subiectului. De
asemenea, se observa faptul cd cei pusi in dificultate nu
cunosc suficient cerintele postului pe care 1l solicita si nici
politica salariald a firmei respective. De subliniat ar fi si fap-
tul ca femeile se considerd dezavantajate de intrebarile cu
caracter personal mai mult decat barbatii.

13. Ce intrebari vi s-au pirut jenante?

Doua treimi dintre subiecti considera ca nu s-au aflat in
situatii jenante provocate de tipul de intrebari care le-au fost
adresate. Din raspunsurile date, se constata ca intrebari per-
cepute ca fiind jenante au fost adresate in special femeilor,
referitor la viata personald - 11 raspunsuri — (numarul de
copii sau intentia de a avea copii in viitorul apropiat, intre-
bari despre situatia matrimoniald, obligatii familiale, viata
de cuplu, etc.). o alta categorie de raspunsuri se refera la fos-
tul loc de munca (4 raspunsuri): conflicte, date confidentiale
despre companie, despre salariu (3 raspunsuri) sau despre
acceptarea unor atributii inferioare incadrarii pe post (citez:
Ce esti dispusd sd faci pentru salariul pe care il vreti? Ca
asistent manager, ati fi dispusd sd stergeti si praful?).

Ca o remarcd generald, toate situatiile considerate a fi
jenante au fost semnalate de catre femei. De fapt, raspun-
surile aratd ca este vorba despre discriminare de gen. Faptul
ca ele au fost considerate intrebari jenante, exprima starea
sufleteasca a persoanelor respective.

14. Ce intrebari vi s-au parut discriminatorii?

Raspunsurile primite aratd din nou ca femeile sunt
supuse cel mai mult discriminarii de gen (11 raspunsuri). in
6 chestionare se incrimineaza intrebarile referitoare la a avea
copii, iar in alte 5 apare discriminarea de gen: stare civila,
competentd profesionald egald cu a barbatilor. Citez din

chestionare intrebarile cele mai discriminatorii: Vi s-a spus
cd se preferd un bdrbat pentru postul acesta? Inaintea dum-
neavoastrd postul a fost ocupat de un bdiat care a fost pro-
movat. Credeti cd o sd reusiti si dumneavoastrda? Pe locul
doi se situeaza intrebarile care discrimineaza tineretul: 5
acuza lipsa de experientd si 3 fac referire directa la varsta (se
citeaza de catre un respondent din comentariile pe care le-au
facut intervievatorii: tinerii din ziua de azi fug de muncd si
de program). Cu un numar mai mic de intrari — cate doua —
apare identificata discriminarea religioasa, rasiala si etnica.

Discriminarea pe criterii de varsta si incriminarea lipsei
de experienta a tinerilor ni se par deosebit de grave din per-
spectiva sociald, limitand sansele de afirmare ale tinerilor.
37 de subiecti nu raspund sau raspund negativ la acest item.
Aceasta Inseamna ca aproape de jumatate dintre ei au fost
supusi macar odatd la o situatie discriminatorie in timpul
unui interviu de angajare, procent pe care il consideram
foarte mare.

15. Preferati sa fiti intervievat de persoane de acelasi
sex cu dumneavoastra?
1 non-raspuns.

Da Iu Inudi feteti
3 T 50

Ca interpretare a raspunsurilor, se poate considera ca per-
soanele care au raspuns afirmativ manifestd un anumit con-
fort psihic in prezenta unui intervievator de acelasi sex, sau
— In cazul femeilor — sunt ferite de situatii jenante.
Raspunsurile negative ar putea sugera asteptarea — bazata
partial pe un stereotip — unei discrimindri pozitive a candi-
datului, lucru care este din nou valabil in special pentru
femei, dar nu numai. Majoritatea raspunsurilor indica faptul
ca respondentilor le este indiferent sexul intervievatorului,
ceea ce denotd faptul ca ei nu pleacd cu ideea preconceputa
ca ar putea fi discriminati dupa gen. Coreland cu intrebarea
precedentd, s-a observat ca femeile care acuzau discriminare
de gen nu au preferinte pentru un intervievator femeie. In
acest caz, discriminarea de gen ar putea fi perceputa ca ele-
ment ce tine de politica organizatiei si nu ca o perceptie per-
sonald a intervievatorului. Dacd ne gandim si la discri-
minarea profesionald pe criterii de varsta, se pune in discutie
un nivel mult mai profund, ce tine de tipul de societate in
care traim.

16. La ce intrebari ati raspuns cu placere?

Mai mult de jumadtate dintre respondenti considera ca
intrebarile cele mai placute au fost cele referitoare la expe-
rienta profesionald (26 raspunsuri), la care se adauga cele
despre responsabilitatile asumate si realizarile profesionale
avute (4 raspunsuri). Acest procentaj poate ardta cd respec-
tivii, fie au avut un grad 1nalt de satisfactie profesionald in
firmele in care au mai lucrat — fapt ce contravine partial cu
cautarea unui nou loc de munca — fie au venit pregétiti la
interviu, stiind ca cele mai importante intrebari se vor referi
la acest domeniu. Pe locul doi se claseaza intrebarile despre
planurile de cariera si de viitor ale candidatilor la post (10



raspunsuri), lucru care ni se pare firesc, avand in vedere
varsta subiectilor si etapa 1n care se afla pe traseul profesio-
nal. Cu 5 raspunsuri, intrebari placute sunt considerate cele
despre experienta scolara si studii, urmate de cele care solic-
itd prezentarea personald si care ofera posibilitatea de a
vorbi despre sine, intr-o maniera nedirijata. Restul respon-
dentilor au facut referire la intrebarile despre hobby-uri (4
raspunsuri), motivatia pentru post (2 raspunsuri), demon-
strarea creativitatii practice, etc. Ar fi de semnalat si faptul
ca la acest item nu au fost non-raspunsuri, ceea ce denota
interesul subiectilor pentru intrebare si faptul cd raspunsul
solicitat pune in evidentd calititile de comunicare ale
subiectilor, gama de raspunsuri fiind concentrata de fapt in
jurul comunicarii imaginii de sine intr-un mod cat mai
favorabil.

17. in cazul in care nu ati fost selectat(ii), ce greseli
credeti cd ati ficut in timpul interviului?

Réspunsurile la acest item aratd capacitatea subiectilor
de a se autoevalua in urma participarii la interviurile de
selectie. Din totalul subiectilor, 17 nu au raspuns, 5 consid-
era ca nu au avut esecuri la interviuri, iar 10 considera ca
esecul s-a datorat unor cauze ce nu tin de propria prestatie.
Daca adaugam la acestia 4 subiecti care considera drept
cauzd a esecului supraevaluarea propriei imagini, putem
considera ca participantii la studiu nu au deprinderea de a se
autoevalua sau nu sunt instrumentati suficient in tehnicile de
evaluare a prezentarii la interviu. 4 respondenti recunosc
drept cauza a esecului insuficienta pregatire pentru interviu.

Dintre raspunsurile date, 7 subiecti considera ca nu au
fost destul de convingatori, 5 cd nu au aratat suficientd moti-
vatie pentru postul oferit, iar 3 considera ca nu au formulat
destul de bine raspunsurile la intrebarile puse. Alte greseli
asumate: atitudinea, tinuta, lipsa de contact ocular cu inter-
vievatorul, subevaluarea propriilor calitati, modestia exage-
ratd, emotia.

Din cauzele identificate, reiese nevoia unei pregatiri a
interviului, atat din punct de vedere psihologic, cat si a stilu-
lui de comunicare, pornind de la necesitatea autocunoasterii
si exersarea unor abilitati de comunicare interpersonala.

18. Ce greseli considerati ca a facut intervievatorul?

Réaspunsurile la aceastd intrebare sunt foarte variate.
Daca incercam sa le grupam, principalele categorii de
greseli ar fi: lipsa de profesionalism a intervievatorilor (18
raspunsuri) materializata prin slaba pregatire in resurse
umane, lipsa unor criterii clare de selectie, studierea superfi-
ciala a CV-urilor, alegerea unor spatii neadecvate pentru
interviu, prezentarea incorecta a companiei sau postului.

O alta categorie de greseli se refera la atitudinea inter-
vievatorilor ((17 raspunsuri): atitudine de superioritate,
rigiditate, raceala, neatentie, lipsa empatiei, lipsa de interes
fata de candidat (se specifica vorbitul la telefon in timpul
interviului), judecarea dupa prima impresie, subiectivismul
si favoritismul.

A treia categorie de greseli cuprinde abordarea comu-
nicarii. Astfel, se reproseaza forma intrebarilor, caracterul

prea personal, discriminatoriu sau jenant al unor intrebari,
ideile preconcepute care stau la baza comunicarii (9 raspun-
suri), lipsa contactului ocular, faptul ca intervievatorul
vorbeste prea mult (4 raspunsuri), nu permite intervievatului
sd puna intrebari si sa isi expund punctul de vedere (6
raspunsuri) etc.

Aceste deficiente observate de catre subiecti pot fi reme-
diate prin sporirea gradului de profesionalism al
specialistilor din resurse umane si organizarea unor stagii de
formare pentru cei ce organizeaza recrutarea si selectia de

personal.

19. Ce ati apreciat cel mai mult la intervievatori?

Prima observatie ar fi numarul mare de raspunsuri date
de catre subiecti. Daca le grupam, obtinem un profil al inter-
vievatorului asa cum ar fi el de dorit de catre candidatii la
interviu. O prima categorie de raspunsuri traseaza profilul
psihologic al intervievatorului: acesta trebuie sa dea dovada
de seriozitate si interes pentru candidat (8 raspunsuri), sa
manifeste sinceritate (7 raspunsuri), calm (5 raspunsuri),
punctualitate, obiectivitate in aprecieri, sa aiba simtul
umorului (5 raspunsuri). Alte calitati care au fost apreciate
tin de domeniul atitudinal: s-a apreciat atitudinea deschisa,
participativa, empatia, (9 raspunsuri), mentinerea unei
atmosfere relaxate, degajate (11 raspunsuri), atitudinea lip-
sita de prejudecati si tratarea egald a candidatilor la post.
Subiectii apreciaza stilul de conducere al interviului si pro-
fesionalismul (9 raspunsuri). Din categoria calitatilor de
comunicator, sunt apreciate stilul de comunicare (9 raspun-
suri), forma intrebarilor, cu accent pe intrebarile deschise,
exploratorii (5 raspunsuri), ascultarea activa (5 raspunsuri),
ponderea interventiilor si calitatea intrebarilor adresate.

20. Ce v-a displacut la intervievator?

Cea mai mare pondere a raspunsurilor, foarte numeroase
si la aceasta intrebare, privesc in primul rand latura compor-
tamentala si atitudinala a intervievatorilor si in masura mai
mica direct stilul de comunicare. Cele mai multe raspunsuri
identifica, ca avand un impact negativ asupra intervievatu-
lui, atitudinea de superioritate/aroganta intervievatorilor (17
raspunsuri). Tot de domeniul atitudinal tin si neimplicarea
afectiva, indiferenta fata de intervievat (10 raspunsuri), ati-
tudinea rigidd (4 raspunsuri), ironia, atitudinea nepri-
etenoasa/agresiva, subiectivismul. In ceea ce priveste com-
portamentul, se reproseaza lipsa de punctualitate. Daca ne
referim la comportamentul verbal, apar dorinta intervievato-
rilor de a-si impune punctul de vedere si tendinta de mani-
pulare a dialogului, faptul ca acesta a vorbit prea mult. Din
continutul comunicarii, 6 subiecti incrimineaza tipul intre-
barilor, alti 6 discutand aspecte ale limbajului non-verbal
(privirea, gestica) si tonul folosit in discutie.

In sfarsit, o ultima categorie de subiecti incrimineaza
lipsa de profesionalism si de experientd a intervievatorilor,
fara a preciza la ce aspecte se referd (4 raspunsuri).

Se observa din raspunsurile la aceastd intrebare ca
pentru cel ce este intervievat, conteaza in primul rand
modul in care este primit si perceptia sa asupra atitudinii
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intervievatorului. De fapt, este un proces paralel de cu-
noastere dupd prima impresie care functioneaza si la inter-
vievator. De aceastd primd impresie reciproca depinde in
mare parte succesul interviului, o perceptie negativa a inter-
vievatorului din partea candidatului actionand, de fiecare
datd, ca o barierd puternica in calea comunicarii.

21. Ati avut impresia ca sunteti ascultat:

Cuatentie Cuinteres Cu indiferenta
37 34 11

Réspunsurile grupate in cele trei categorii depasesc
numarul de subiecti deoarece in unele cazuri, raspunsurile
au facut referire, in mod diferit, la mai multi intervievatori,
intalniti in interviuri diferite.

22. inainte de a vii prezenta la un interviu, v-ati doc-
umentat cu privire la desfisurarea unui interviu de
angajare? Daca da, precizati care au fost sursele de do-
cumentare: carti, Internet, TV, ziare, reviste, cursuri spe-
ciale, prieteni, colegi, familie, etc. Subliniati sursa/sursele
la care ati apelat si adaugati — daca este cazul — alte surse
de documentare pe care le-ati avut.

Vom enumera sursele respective dupa scorurile obtinute:
Internet-32; prieteni-29; reviste-19; colegi-17; carti-14;
ziare-13; cursuri de specialitate-9; familie-9; televizor-6;
alte surse: surse di interiorul firmei, legislatie, pliante de
prezentare, cataloage de la targurile de job-uri, am invatat
din propria experientd de interviu. 11 subiecti declard ca nu
au incercat niciodata sa se documenteze in mod special pen-
tru a-si pregati interviul.

Pe Internet, principalul site citat este Best Job, iar dintre
reviste, Cariere.

23. inainte de a va prezenta la interviul pentru care
ati fost selectat, ati cautat informatii despre angajatori si
firma? Daca da, detaliati raspunsul.

DA NO UNEORI
50 v 4

In ordinea descrescatoare a scorurilor, sursele de infor-

matii folosite sunt: Internetul-26; prietenii-10; angajati ai
firmei-4; ziare si reviste-4; persoane care i-au recomandat in
firma-3; colegi-3; alte surse: Pagini aurii, cunostinte care au
dat interviu la aceeasi firma. Detasat, atat la surse de docu-
mentare, cat si de informare, se impune Internetul. Unul din-
tre subiecti precizeaza ca ,,dacd firma nu are site, nici nu
este interesat de interviu”.

24. Cum ati fost anuntat despre rezultatul interviului?

a. 1n caz de reusitd: prin telefon-38; pe loc-8; prin
scrisoare-2, prin mail-1; prin afisaj-1. Dintre subiecti, 14 nu
precizeaza forma prin care au fost anuntati asupra reusitei la
interviu.

b. 1in caz de esec: 25 de subiecti nu au fost anuntati de
loc; 10 au fost anuntati telefonic; 8 prin scrisoare; 7 prin
e-mail; 5 subiecti afirma ca au fost anuntati fara a preciza
modalitatea, iar 7 afirmad ca au fost anuntati numai la unele
interviuri.

Comparand situatiile de reusita si de esec, se constata ca,
in a doua situatie, firmele nu au obiceiul de a anunta candi-
datii respinsi, desi regulile de desfasurare a interviului pre-
vad si aceasta etapa.

25. V-ati interesat personal de rezultatul la interviu?
Daca da, in ce mod?
Cei care s-au interesat personal, au facut-o: telefonic-16

DA NUO UNE ORI
15 37 2

sau prin e-mail-2. Subiectii din rubrica ,,uneori” s-au infor-

mat telefonic. La aceasta intrebare, consider ca numarul re-
lativ mic de subiecti care s-au interesat personal de rezulta-
tul selectiei se datoreaza experientelor negative pe care le-au
acumulat majoritatea dintre ei la contactul cu firmele
angajatoare.

26. Ati trimis o scrisoare /e-mail de multumire pen-
tru timpul acordat de intervievatori si modul de
desfasurare a interviului?

Din nou raspunsurile reflectd o cutuma din cultura orga-

da it meori
7 a0 4

nizationald romaneasca, prin care trimiterea unei scrisori de
multumire de acest tip — desi indicata in lucrarile de specia-
litate — nu se realizeaza.

in concluzie, putem afirma ci raspunsurile subiectilor
confirma ipotezele conform cérora stilul de comunicare, atat
al intervievatului, cat si al intervievatorului este deosebit de
important in interviul de angajare, el contribuind esential la
succesul sau esecul candidatului in obtinerea postului dorit.
Studiul confirma si necesitatea acestei forme de selectie,
care pune in evidentd calititi extra-profesionale absolut
necesare in organizatiile care pun accentul pe calitatea
resurselor umane. In acelasi timp, raspunsurile evidentiaza
si o serie de deficiente iIn comunicare, datorate ambelor
parti, care ar putea fi remediate printr-o mai buna pregatire a
specialistilor din resurse umane care organizeaza intervi-
urile, dar si prin cresterea increderii candidatilor in propria
capacitate de comunicare a unei imagini de sine care sa-i
favorizeze. Pentru aceasta, poate ar fi utila extinderea, si in
organizatiile romanesti, a tehnicilor de discutii personale cu
angajatii, desfasurate periodic si cu profesionalism, pentru
evaluarea si autoevaluarea competentelor generale si speci-
fice ale acestora.
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Constructe teoretice folosite in relatiile publice

Cristina COMAN, conf. univ. dr., FJSC, Universitatea din Bucuresti

In studiul de fatd voi investiga ansamblul constructiilor
teoretice elaborate In campul relatiilor publice pornind de la
monumentala Encyclopedia of Public Relations (2005) ela-
boratd de un colectiv de specialisti americani sub coor-
donarea lui R.L. Heath. In cele doud volume ale enciclope-
diei existd 57 de capitole consacrate unor constructe teore-
tice utilizate in campul relatiilor publice. Ansamblul acestor
capitole nu este perfect coerent deoarece unele constructe
teoretice beneficiaza de doud intrari — “interactionalism” si
“symbolic interactionalism”; “constructivism” si “social
construction of reality”; “accomodation: contingency
theory” si “contingency theory”. In alte cazuri sunt incluse
modele si nu teorii — “health belief model”; de asemenea tre-
buie mentionat faptul ca in aceasta listd sunt incluse intrari
care se referda la probleme generale precum “theory based
practice” sau “transtheoretical model of behavior change”
sau “communitarism”.

Analiza intrarilor consacrate teoriilor folosite in acest
domeniu releva existenta a douad mari clase: teorii imprumu-
tate din alte discipline ale stiintelor (sociale, filologice, eco-
nomice, ale comunicarii, etc) si teorii construite pentru sis-
temul relatiilor publice. in unele cazuri delimitirile nu sunt
usor de facut: teoriile feministe pot fi asezate si in familia
stiintelor sociale, dar si In aceea a stiintelor comunicarii;
teoriile persuasiunii pot sta simultan in zona stiintelor
sociale, a celor filologice si a stiintelor comunicarii; la fel si
teoriile comunicarii interculturale sau cele ale interactionis-
mului simbolic.

In sfera stiintelor sociale (in care s-ar integra stiinte pre-
cum sociologia, psihologia, antropologia, politologia) pot fi
plasate urmatoarele teorii: a atribuirii, a asteptarilor subiec-
tive (“subjective expected utilities theory”), a cadrarii
(“framing theory”), a communicarii interpersonale, con-
structivismul, difuzionismul, a fanteziei (“fanthasy theory”),
feminismul, interactionismul (si managementul impresiilor),
integrarea informdrii (“information integration theory”), a
invatarii, a motivatiei, perspectivismul, a reducerii nesigu-
rantei, a resurselor de putere (“power ressources theory”), a
schimburilor sociale, a miscarilor sociale (vezi si Prior-
Miller, 1989, Broom et alii, 2000). in zona teoriilor aplicate
in stiintele economice pot fi plasate urmatoarele constructe:
teoria haosului, teoria deciziilor, teoria jocurilor, teoria man-
agementului, teoria retelelor, teoria sistemelor. Campul
stiintelor filologice este reprezentat de teoria apologiei,
teoriile discursului, teoria dramatica, teoriile naratiunii,
teoriile persuasiunii, teoriile retorice si semiotica. Din
stiintele comunicarii sunt mentionate urmatoarele teorii:
crearea agendei, teoriile critice, teoria cultivarii, teoriile
comunicdrii interculturale, teoriile comunicarii post-colo-
niale, teoria confirmarii (“reinforcement theory”), teoria

regulilor (“rules theory”), spirala tacerii, teoria fluxului
comunicarii in doi pasi, teoria utilizari si gratificatii.

Este de la sine inteles cd nici o teorie nu este ancorata in
mod absolut in granitele unei stiinte; am grupat insd in
familia teoriile specifice relatiilor publice acele constructii
care sunt prezentate ca fiind elaborate de autori considerati
astazi drept “clasici” ai acestei discipline, despre care se
sustine ca sunt inspirate din realitatile practicii din relatiile
publice si care sunt faurite pentru a explica, generaliza si
anticipa fenomene din relatiile publice. Lista acestor teorii
include: teoria contingentei, comunitarismul, teoria co-ori-
entdrii, teoria credrii In comun a intelesurilor, teoria uzur-
parii (“encroachment theory”), teoria excelentei, teoria
restaurdrii imaginii, teoria rezolvarii conflictelor, teoria
managementului relatiilor, teoria caracterului situational al
publicurilor, teoria sustinatorilor (“stakeholders theory”).
Intre acestea teoria uzurparii apare mai mult ca un instru-
ment de promovare a profesiei — ea se refera la situatiile in
care liderii unei organizatii promoveaza specialisti din alte
domenii pentru a se ocupa de relatiile publice — definind
situatii si factori care conduc la asemenea decizii. Teoria
rezolvarii conflictelor este prezentatd ca o sinteza a altor
teorii precum teoria contingentei, teoria situationala a publi-
curilor, teoria restaurarii imaginii. in sfarsit, comunitarismul
este mai mult o perspectiva filozofica, de tip umanist, care
nu a generat un corpus de concepte si de cercetari aplicate
unitare.

Pe de alta parte, aceasta sinteza, specificd unui demers
enciclopedic, este un ecou al numeroaselor lucrari aparute in
ultimele decenii si preocupate de elaborarea unor modele
teoretice adecvate evolutiilor profesionale si conceptuale din
relatiile publice: C.H. Bottan, V. Hazleton, Public Relations
Theory (1989); D.M. Dozier, W.L. Gruning, J.E. Grunig,
Managers Guide to Excellence in Public Relations and
Communication Management (1995); J.E. Gruning,
Excellence in Public Relations and Communication
Management (1992); R.L. Heath, Management of Corporate
Communication (1994); J.A. Ledingham, S.D. Bruning,
Public Relationship as Management: A Relational Approach
to the Study and Practice of Public Relations (2000); D.
Moss, D. Vercic, G. Warnaby, Perspectives On Public
Relations Research (2000); E. Toth, R.L. Heath, Rhetorical
and Critical Approaches to Public Relations (1992).

In randurile ce urmeaza voi selecta din ansamblul teori-
ilor referitoare la relatiile publice acele constructe care au in
centrul lor conceptul de public.

Asa cum am aratat n altd parte (Coman, 2001, p. 17-31),
eforturile de comunicare specifice relatiilor publice sunt
concentrate catre informarea, persuadarea, stabilirea unor
relatii de incredere etc., intre o organizatie si publicul sau
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publicurile sale. Nici o teorie a relatiilor publice nu poate,
prin urmare, sa ignore acest concept si, mai mult, majori-
tatea teoriilor se pozitioneaza pornind de la acest concept.

Teoria excelentei

Intr-un studiu de referinti, consacrat articolelor stiinti-
fice din revistele de relatii publice, Sallot, Lyon, Acosta-
Alzuru si Jones (2003, p. 43-51) remarca faptul ca din cele
148 de articole consacrate elabordrii teoretice in relatiile
publice, cele mai multe (19) se refera la teoria excelentei
creatd de J.E. Grunig (urmate de 14 asupra managementului
relatiilor, 14 asupra restaurarii imagini in situatii de criza, 11
de teorie critica, de etica si responsabilitate sociald, 9 de
comunicare organizationald, de teorie situationald, de femi-
nism, etc). De altfel J.E. Grunig al carui nume apare pe fron-
tispiciul a 11 articole conduce intr-un top al celor mai publi-
cati cercetatori in sfera dezvoltarii teoriilor de relatii publice
(urmat de R.L. Heath cu 8 aparitii, L.A. Grunig -7, W.T.
Coombs — 6, J.A. Ledingham — 5, adica de autorii creditati a
fi cei mai importanti creatori de constructii teoretice in acest
domeniu).

Teoria excelentei sustine cd, pentru o organizatie, comu-
nicarea are o valoare deosebita, deoarece ea permite constru-
irea de relatii solide cu publicurile ei strategice. Aceasta
teorie a fost dezvoltatd de un grup de cercetitori de la
Universitatea din Maryland, coordonati de J.E. Grunig si
s-a concretizat In doua tiluri de referinta in orice bibliografie
stiintifica din sfera relatiilor publice: Excellence in Public
Relations and Communication Management (J.E. Grunig,
1992) si Excellent Public Relations and Effective
Organisations: A Study of Communication Management in
Three Countries (L.A. Grunig, J.E. Grunig, D.M. Dxozier,
2002).

Cercetatorii implicati in acest proiect au pornit de la
cautarea factorilor care determina “excelenta” relatiilor pu-
blice ale unei organizatii si au investigat peste 300 de orga-
nizatii, unele reputate pentru calitatea comunicarii cu pu-
blicul, altele cunoscute pentru esecurile in procesul de relatii
publice.

Din aceste cercetari au rezultat 8 principii ale excelentei
in comunicare:

1) preocuparea liderilor institutiei pentru calitatea comu-
nicarii;

2) contributia comunicarii in realizarea planurilor strate-
gice ale organizatiei: relatiile publice trebuie sa fie folosite
nu numai in operatii de rutina sau in raspunsul la unele situ-
atii, ci si in planificarea strategica;

3) functia de management a relatiilor publice: perfor-
manta apare acolo unde specialistii in relatii publice
depisesc rolul de “tehnician” (actiuni practice de tipul
scriere de communicate) devenind “manageri”, adicd crea-
tori de strategii de comunicare, bazate pe cercetare, planifi-
care si consiliere;

4) modelul comunicarii simetrice bilaterale: in acest

e model comunicarea se desfasoara in doud directii (public —

5 0 organizatie; organizatie — public), dar acum se tine seama de

reactiile publicului, nu pentru a se identifica modul in care
aceste reactii pot fi schimbate, ci pentru a se schimba com-
portamentul organizatiei; acest model se bazeaza pe
intelegerea reciproca si conduce la rezolvarea eventualelor
conflicte prin comunicare.

5) potentialul departamentului de comunicare de a aplica
modelul comunicarii simetrice bilaterale si functia de mana-
gement strategic a comunicarii: acolo unde exista compe-
tente pentru efectuarea cercetarii, cu metode cantitative si
calitative, si pentru exercitarea functiilor ma-nageriale
(resurse umane, crearea si aplicarea de bugete, planificarea
campaniilor etc) se obtine eficienta in relatiile publice;

6) presiunea actiunilor de implicare civila: miscarile
reprezentantilor diferitelor organizatii civice sau comunitare
obliga organizatia si departamentul de relatii publice sa se
abordeze problemele de interes public; aceasta Inseamna ca
acolo unde existd un nivel inalt de implicare a organizatiei in
problemele comunitétii, exista si o calitate inalta a relatiilor
publice;

7) cultura organizationald, structura organizatiei si alte
variabile legate de statutul angajatilor: relatiile publice per-
formante apar in institutii bazate pe culturi organizationale
participative (si nu autoritare), organice (si nu mecanice), cu
mecanisme de dialog intern si cu un grad sporit de satisfactie
a muncii;

8) diversitatea: calitatea comunicarii este mai bund in
organizatiile care promoveazd diversitatea de sex, rasa,
varsta, religie, valori etc.

Acestor factori li se poate adauga preocuparea pentru
eticd, adicd anagajamentul organizatiei de a respecta prin-
cipiile comunicarii responsabile si de codifica aceste valori
in coduri etice, pregatindu-si angajatii pentru un comporta-
ment moral in relatiile interne si externe.

Pornind de la conceptele fundamentale ale comunicarii,
J.E. Grunig si L.A. Grunig (1992, p. 83) sustin ca
“Cercetatorii si practicienii pot folosi oricare dintre aceste
concepte pentru a masura calitatea relatiilor strategice ale
organizatiilor, dar noi sugeram ca cele mai importante tre-
buie sd fie: reciprocitatea, increderea, credibilitatea, legiti-
mitatea, deschiderea, satisfactia reciproca si intelegerea re-
ciproca”.

in concluzie, asa cum subliniazd unul din promotorii
acestei constructii (Bowen, in Heath, 2005, vol I, p. 308),
“teoria excelentei oferd un ghid de tip normativ pentru
modul in care relatiile publice ar trebui sa fie structurate,
conduse, aplicate si scoate 1n evidenta factorii care pot ajuta
relatiile publice sa contribuie la excelenta unei organizatii
(...) teoria excelentei arata ca relatiile publice trebuie si
sustind actiunile unei organizatii prin mentinerea unei comu-
nicéri bilaterale, echilibrate cu publicurile de care organiza-
tia depinde”.

Teoria managementului relatiilor

Aceasta teorie construitd de J.A. Ledingham si colabora-
torii sai sustine ca trebuie depasitd centrarea pe comunicare
in modelarea teoretica a relatiilor publice: accentul trebuie



pus pe relatiile dintre organizatii si publicuri (care se con-
cretizeaza 1n multiple forme, nu intotdeauna comuni-
cationale) si pe functia manageriala a relatiilor publice. J.A.
Ledingham (2003, p. 181) afirma: “Perspectiva centratd pe
managementul relatiilor sustine ca relatiile publice echili-
breaza interesele organizatiilor si publicurilor prin manage-
mentul relatiilor dintre organizatii si publicuri”.

La baza acestei teorii stau 4 procese semnificative pentru
evolutia practicii profesionale si a reflectiei teoretice asupra
acestei practici:

1) recunoasterea rolului central al relatiei (in raport cu
alte componente cum ar fi organizatia, publicul sau procese-
le de comunicare) in sistemul relatiilor publice;

2) reconceptualizarea relatiilor publice ca o functie a
managementului;

3) identificarea componentelor majore ale relatiei dintre
organizatii si publicuri: interesul pentru atitudini, perceptii,
cunostiinte, comportamente a permis gésirea unor factori
care pot fi masurati si care permit evaluarea tipului si cali-
tatii relatiilor dintre o organizatie si diferitele sale publicuri;

4) elaborarea unor modele ale relatiei dintre organizatie
si public.

In acest sens J.A. Ledingham, (2003, p. 186-188) trece in
revistd cateva din modelele importante din teoriile de relatii
publice:

a) modelul lui G.M. Broom este axat pe o perspectiva
temporald; el identifica starile care preced relatia (perceptii,
motive, comportamente ale publicului sau presiuni din
partea mediului, care au functionat ca o cauzd pentru
inceperea relatiei dintre organizatie si un anume tip de pu-
blic) si starile care urmeaza stabilirii acestei relatii
(mentinerea sau schimbarea comportamentului si scopurilor
organizatiei sau ale publicurilor ei); Intre acestea se plaseaza
relatia propriu-zisa, definita prin tranzactiile dintre organiza-
tie si public: acestea sunt caracterizate de gradul de for-
malizare, de standardizare si de complexitate, precum si de
intensitatea si reciprocitatea fluxului de informatii si/sau de
resurse dintre organizatie si public;

b) modelul lui J.E. Grunig, care preia schema secventiala
a lui Broom si 1i adaugd metode specifice de studiu pentru
fiecare etapa: analiza mediului pentru etapa precedenta,
observatia participativa pentru etapa relatiilor si masurarea
orientarilor pentru etapa ce urmeaza relatiilor dintre organi-
zatie si public;

¢) modelul propus de Lucarelli-Dimick si colaboratorii
sai care considera relatia ca un proces de evaluari si ajustari,
determinate de variabile precum reciprocitate, incredere,
credibilitate, deschidere, legitimitate, satisfactie reciproca,
intelegere reciproca;

d) modelul lui J.A. Ledingham, bazat pe urmatoarele
etape: analizd, planificare, implementare, evaluare; prin uti-
lizarea termenilor “scan” (analiza mediului), “map”
(definirea obiectivelor si planificarea actiunii), “act” (dez-
voltarea si testarea initiativelor), “rollout” (implementarea
programelor), “track” (evaluarea initiativelor) si “stewart”
(monitorizarea si mentinerea calitdtii relatiilor) acest model
a ajuns sa fie cunoscut sub acronimul SMARTS

(Ledingham, in Heath, 2005, vol II, p. 741). in aplicatiile
sale practice acest model permite “masurarea indicatorilor
importanti care determind natura, puterea si calitatea rela-
tiilor de-a lungul timpului. Evaluarea acestor indicatori per-
mite unei organizatii sa 1si adapteze strategia de relatii pu-
blice la o etapd anume a relatiilor ei cu publicul” (Lucarelli-
Dimmick et alii, 2000, p. 133)

Teoria managementului relatiilor oferd, in viziunea
autorului ei, resursele necesare organizarii cunostiintelor din
domeniu, clarificarii unor aspecte semnificative, crearii sau
aprofundarii unor concepte fundamentale, descrierii si
anticiparii unor fenomene, comunicarii datelor studiate etc.
Ea instituie 10 principii esentiale:

1) in inima relatiilor pu-blice se afla conceptul de relatie;

2) relatiile reusite se bazeaza pe beneficii comune pentru
organizatie si public;

3) relatiile dintre organizatie si public sunt dinamice, ele
se schimba in timp;

4) Relatiile sunt determinate de necesitatile si dorintele
organizatiei si publicurilor, iar calitatea lor depinde de per-
ceptia asupra gradului in care asteptarile au fost indeplinite;

5) managementul eficient al relatiilor dintre organizatie
si public conduce la cresterea intelegerii reciproce si a bene-
ficiilor atit ale publicului, cat si ale organizatiei;

6) succesul relatiilor dintre organizatie si public se
masoara mai mult 1n termenii calitatii relatiilor si mai putin
in aceia ai productiei si diseminarii de mesaje;

7) comunicarea este un instrument strategic in manage-
mentul relatiilor, dar comunicarea singurd nu poate sustine
dezvoltarea durabila a relatiilor: ea trebuie sa fie sprijinita de
modificarea comportamentului organizatiei;

8) relatiile dintre organizatie si public sunt determinate
de istoria acestor relatii, natura interactiunilor, frecventa
schimburilor si gradul de reciprocitate;

9) relatiile dintre organizatie si public pot fi clasificate
dupa tipul lor (personale, profesionale, comunitare etc) sau
dupa forma (simbolice, centrate asupra actului comunicarii
sau comportamentale, centrate pe realizarea unor programe);

10) construirea de relatii este fundamentala pentru orice
aspect, teoretic sau practic, al relatiilor publice.

Teoria situationala a publicurilor

Acest construct teoretic a fost elaborat de J.E. Grunig si
colaboratorii sai, sub influenta dezbaterilor din stiintele eco-
nomice (problemele din marketing legate de segmentarea
pietii) si a celor din stiintele politice (discutiile referitoare la
formarea opiniei publice). Dimensiunea situationalad deriva
din axioma ca publicurile apar si dispar, problemele care le
creaza apar si dispar, iar actiunile de comunicare sunt sem-
nificative numai pentru publicurile aflate intr-o anumita
situatie in raport cu organizatia. Un public al unei institutii
se naste atunci cand o organizatie ia anumite decizii care
afecteaza anumite categorii de oameni; grupuri care nu
aveau pareri clare si nici interese definite in ceea ce priveste
acea organizatie se transforma, in acel moment, in publicuri
ale organizatiei. Publicurile variaza in functie de deciziile
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organizatiilor: ceea ce ramane constant este faptul ca
grupurile se constituie in publicurile unei organizatii numai
in acele situatii in care ele se simt afectate de deciziile acelei
organizatii. Dupad amploarea acestei implicari publicurile
s-ar putea diferentia in 4 categorii:

Pornind de la ceste premize J.E. Grunig si F.C. Repper
(1992, p. 139-140) au stabilit faptul ca publicurile se dife-
rentiazd prin comportamentul comunicational. Din aceasta
perspectiva ei disting patru categorii de public:

a) publicurile tuturor problemelor — acestea iau parte
activ la toate dezbaterile;

b) publicurile apatice — acestea sunt putin active;

¢) publicurile unei singure probleme — acestea sunt
active numai n ceea ce priveste un numar limitat de teme,
apropiate intre ele;

d) publicurile problemelor fierbinti — acestea devin
active numai dupa ce presa a transformat o problema intr-o
chestiune de maxima actualitate.

In situatiile in care publicurile devin interesate de comu-
nicare, ele devin mai receptive la mesajele primite si trans-
mit mai multe mesaje decat de obicei. Aceasta inseamna ca
in functie de parametrii unei situatii, specialistii in relatii
publice trebuie sd construiasca strategii de comunicare.
Acestea trebuie sa tind seama de anumite caracteristici ale
fiecdrui tip de public, cum ar fi: deschiderea la dialog, natu-
ra comportamentului comunicational, efectele comunicarii
asupra cunostiintelor, atitudinilor si comportamentelor,
amploarea si calitatea comunicérii cu organizatia, poten-
tialul de activism (participarea a publicului in actiuni care
vor exercita presiuni asupra organizatiei). Teoria impune
doud dependente variabile (comportament comunicational
activ, concretizat prin cautarea de informatii si comportament
comunicational pasiv, caracterizat prin procesarea informa-
tiilor primite) si trei variabile independente, care masoara
perceptiile publicului asupra unei anumite situatii:

a) recunoasterea problemei: oameni descoperd ca ceva
trebuie facut intr-o anume situatie;

b) recunoasterea constrangerilor: oameni descopera ca
exista obstacole care le limiteaza actiunile referitoare la acea
situatie;

c¢) nivelul de implicare: amploarea legaturilor dintre
oameni si acea situatie. “Teoria sustine si cercetarile confir-
ma ideea ca un grad nalt de recunoastere a problemelor si
un grad scdzut de recunoastere a constrangerilor, dezvolta
atat cautarea de informatii, cat si procesarea de informatii.
Gradul de implicare dezvolta cautarea de informatii, dar este
mai putin important pentru procesarea de informatii. Mai
simplu spus, oamenii cauta rar informatii despre situatii care
nu-i afecteaza in mod direct (...) Deoarece oamenii sunt mai
activi In cautarea de informatii decat in procesarea de infor-
matii, cautarea de informatii si variabilele independente care
o preceda produc efecte ale comunicarii mult mai frecvent
decat procesarea de informatii. Mai precis, oamenii care
comunicd In mod activ dezvoltd mai multe cunostiinte bine
organizate, au mai multe atitudini despre o situatie, se anga-
jeaza mai frecvent in comportamente pentru a schimba ceva
referitor la acea situatie si existd mai multe sanse ca ei sa

dezvolte relatii cu organizatia implicatd in situatie” (J. E.
Grunig, in Heath, 2005, vol II, p. 779).

Teoria contingentei

Aceasta teorie a fost elaborata de un grup de cercetatori
de la Universitatea din Missouri, condusi de Glen T.
Cameron, in anul 1997. Ea sustine cd “practica relatiilor
publice este influentatd in mod constant de numeroase varia-
bile care se plaseaza intre experienta echipe de relatii pu-
blice si credibilitatea unui public extern” (B.H. Reber, in
Heath, 2005, vol I, p. 1). Din alt punct de vedere, polii intre
care se desfagoara munca de relatii publice sunt adaptarea la
nevoile si asteptarile publicului si promovarea nevoilor si
asteptarilor organizatiei. Aceasta Inseamna ca intre public si
organizatie existd un ansamblu de viziuni amestecate
(“mixed views”) si cd practica relatiilor publice este un pro-
ces de adaptare la aceste contingente in perpetua schimbare.
Comunicarea poate sa fie In unele situatii simetrica si altele
asimetrica: uneori ea va incerca sd se adapteze la viziu-
nile publicului, alteori ea va putea fi adversativa si/sau
persuasiva.

Lista factorilor contingenti poate fi foarte variata,
incluzand atitudinea conducerii organizatiei, cultura organi-
zatiei, gradul de incredere al publicului, temele in discutie
etc. Conform lui Cameron ar exista peste 80 de factori con-
tingenti, reductibili la 11 categorii: amenintari, mediul pro-
fesional al organizatiei, mediul politico-socio-cultural, pu-
blicurile externe, problema in chestiune, caracteristicile
organizatiei, caracteristicile departamentului de relatii pub-
lice, caracteristicile managementului, amenintari interne,
caracteristicile indivizilor, caracteristicile relatiilor (cu exte-
riorul si in interiorul organizatiei). In acest context teoria
pune 1n miscare doud concepte cheie: conflictul si strategia:
“Conflictul este intotdeauna localizat in relatia dintre orga-
nizatie si public, pentru ca atat organizatia cat si publicul au
scopuri, roluri, valori, reguli si asteptari asupra rezultatelor
acestei relatii bilaterale carew sunt diferite si uneori chiar
conflictuale. Teoria postuleaza ca rezultatele dorite pot fi
obtinute prin managementul strategic al conflictului in
relatia organizatie — publicuri si sugereaza necesitatea crearii
unor ghiduri de actiune strategicd pentru a gasi solutii
optime si benefice pentru organizatie si publicuri. Cand
intervine un conflict, o organizatie stabileste un anume grad
de adaptare sau promovare pentru a atinge obiectivele ei
strategice. Teoria afirma ca interesul propriu al organizatiei
si al pu-blicului reprezinta un factor esential in relatia din-
tre organizatie si public” (J-H. Shin, in Heath, 2005, vol I,
p- 192).

Teoria contingentei a reprezentat un punct de referinta in
discutiile referitoare la teoria excelentei promovata de J.E.
Grunig: ea a ardtat cd modelul comunicarii simetrice bila-
terale este intemeiat pe o imagine ideala, adica rupta de fac-
torii contingenti, a organizatiei si publicului. Imaginea unei
organizatii si a unor publicuri intotdeauna gata sa comunice
si mereu deschise la dialog si auto-schimbare, indiferent de
situatiile concrete care le determind comunicarea si de



factorii contextuali (de la cadru legislativ la traditii cultu-
rale) este arareori intalnita in realitatea concreta.

Teoria publicurilor implicate (stakeholders)

Aceasta teorie ofera un cadru pentru intelegerea felului
in care indivizii, grupurile si alte organizatii ajung sa inte-
ractioneze cu o anume organizatie. Interesul pentru aceste
tipuri de public trebuie sd conduca la actiuni de management
strategic, in masura sa defineascd strategii de comunicare
adecvate profilului, intereselor si asteptarilor fiecdrui public.
Majoritatea lucrarilor din acest domeniu vorbesc despre
sustindtori (“stakeholders™) si public. Primii reprezintd
“acele persoane care pot afecta sau sunt afectate de actiunile,
deciziile, politicile, practicile sau scopurile organizatiei”
(R.E. Freeman, 1984, p. 25). Autorul amintit considerad ca
orice departament de relatii publice trebuie sd inventarieze
publicurile legate de organizatie si sa construiasca o “hartd a
sustindtorilor”; acestia vor constitui obiectivul principal al
programelor de comunicare concepute de specialistii in
relatii publice.

R. L. Heath (1997) a clasificat publicurile implicate in
publicuri definitie ca activiste, actori din interiorul domeniu-
lui unei organizatii, potentiali activisti, consumatori, anga-
jati, legislatori, investitori, vecini, mass media (pentru o sin-
tezd a clasificarilor publicurilor, C. Coman, 2001, p. 25-29).
Fiecare tip de public implicat are reactii specifice in functie
de situatii: In momentele de crize unele publicuri devin
foarte active, iar altele sunt in asteptarea unei reactii din
partea organizatiei. De asemenea, datoritd intereselor
diferite, publicurile implicate pot sa fie in relatii de com-
petitie sau conflict unele cu altele. Acest lucru creaza mari
dificultati in alcatuirea mesajelor de relatii publice: un
accent prea mare pus pe problemele unui grup (pentru a
raspunde aspiratiilor acestui tip de public) poate conduce la
nemultumire din partea altui public. Din aceastd cauza
studierea publicurilor reprezintd o prioritatea pentru activi-
tatea de relatii publice.

Complexitatea publicurilor implicate conduce la con-
cluzia ca relatiile publice nu pot sa se dezvolte prin privi-
legierea mijloacelor de persuasiune, deoarece acestea nu pot
atinge in mod egal interesele si asteptarile tuturor tipurilor
de public. Scopul relatiilor publice trebuie sa fie, in formu-
larea lui R.L. Heath, “reducerea diferentelor” intre viziunea
organizatiei si viziunile publicurilor implicate. In acest con-
text relatiile publice ar trebui sd implice actiuni pro-active
(pentru a anticipa asteptarile sau ingrijorarile publicurilor),
actiuni adaptative (pentru a acoperi distanta dintre astep-
tarile publicurilor si resursele si strategiile organizatiei),
actiuni defensive (pentru a apara pozitiile asumate de orga-
nizatie) si actiuni reactive (pentru a lupta impotriva unor
obiective ale publicurilor implicate).

Concluzii

In ultimele decenii eforturile de elaborare a unor teorii
adecvate sferei relatiilor publice s-au concretizat prin mai
multe constructe; unele dintre acestea s-au bucurat de

numeroase cercetdri aplicate, dezbateri si re-evaludri (teoria
excelentei, teoria restaurdrii imaginii, teoria caracterului
situational al publicurilor, teoria cogentei), devenind instru-
mente de lucru adecvat si subtile.

Asa cum este de la sine inteles nu exista originalitate
absolutd 1n elaborarea de teorii: sursele de inspiratie sunt
oferite indeosebi de teoriile din siintele sociale; dar si
stiintele comunicarii, cele economice si cele umaniste au
oferit modele fertile. Multe teorii au depasit cadrele initiale,
au nuantar si re-elaborat conceptele, au articulat relatii noi
intre concepte si au condus la generalizari mai complexe.

Cele mai multe teorii sunt axate pe relatia dintre orga-
nizatie si public: pentru teoria contingentei, teoria mana-
gementului relatiilor, teoria caracterului situational al pub-
licurilor sau teoria publicurilor implicate comunicarea
este doar o componenta a unei realitati mai complexe —
situatia de dependenta reciproca, relatia obligatorie dintre
organizatie si public. Din aceastd perspectiva rolul esentia
revine evalurii situatiei si ludrii unor decizii strategice. in
acest fel relatiile publice devin o functie a managementu-
lui, specialistii din relatiile publice ocupa o pozitie de varf
in conducerea organizatiei iar modelele teoretice sunt
marcate de problemele deciziei - cercetarea pentru intele-
gerea situatiei, luarea deciziei, implementarea si evaluarea
deciziilor.
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Imagologie si publicitate

Doina DASCALU, prof. univ. dr., Universitatea Tibiscus, Timisoara

Imagologia si publicitatea sunt, deopotriva, doua disci-
pline relativ recente, astfel incat alaturarea propusa in titlu
este purtatoarea aceleiasi caracteristici.

Imagologia s-a desprins din comparatismul literar, un
protagonist de seamad al acestui proces fiind germanul
Dyserinck. Ca intotdeauna insa, si imagologii s-au straduit
sa-si identifice precursorii, printre acestia figurand, la loc de
cinste, Paul van Tieghem. Totodat, si-au luat precautia de a-si
delimita disciplina de o alta, cu care poate fi confundata:
iconologia, al carei obiect este studiul imaginilor percepti-
bile senzorial, numite in semiotica semne iconice, intre care
cele mai importante sunt cele vizuale, In vreme ce imagolo-
gia se ocupa de investigarea imaginilor mentale, pe care o
persoand si le edificd in legatura cu altd realitate, adica
despre un celdlalt, care poate fi o alta persoana sau un obiect
in sensul cel mai larg al cuvantului. In terminologia de spe-
cialitate, imaginea despre celalalt se numeste heteroimagine,
spre deosebire de imaginea despre sine insusi, numita
autoimagine, distinctie ce revine la mai cunoscutul raport
dintre identitate si alteritate.

Distinctiei dintre imagologie si iconologie 1i corespunde,
in linii generale, aceea dintre publicitate si reclama. Avem in
vedere faptul ca publicitatea este procesul de transmitere a
unor imagini favorabile despre un obiect, in vreme ce recla-
ma este mijlocul de producere a acestei imagini. Din per-
spectiva imagologica, functia publicitatii este aceea de a
crea o imagine seducatoare despre obiectul vizat, in asa fel
incat sa se obtind o dubla performanta: cumparatorul vizual
sd-si asume aceastd imagine si, apoi, sd o converteasca in
actiunea de achizitionare a obiectului respectiv. Aici inter-
vine o deosebire esentiald intre imagologia propriu-zisa si
ceea ce s-ar putea numi imagologie publicitard, o posibila
disciplind 1n devenire: in cea dintai, protagonistul este toto-
data si creatorul imaginii despre celalalt, pe cand 1n cea de a
doua imaginea publicitara este indusd unui cumparator vir-
tual de catre industria publicitara, concretizata de reguld prin
agentii specializate. Asadar, intr-un caz imaginea este pro-
dusd de cel in cauza, in celilalt ea 1i este indusd de o instanta
exterioard. Spre deosebire de imagine, care se constituie pe
un teren ocupat de stereotipuri si de prejudecati, adica de
precedente, imaginea publicitara este difuzata spre terenuri
virane sau, in orice caz, presupuse a fi astfel, ea generand de
obicei consecutii. Spunem de obicei, intrucat orice imagine
publicitara isi propune sa fie eficace, ceea ce Inseamna ca
aspira sa se permanentizeze in constiinta incului-tinta si sa
se transforme intr-un stereotip. Sunt oameni care toata viata
isi cumpard aceeasi marca de automobil sau bea aceeasi
marcd de whisky. Concurenta publicitard intervine atunci
cand se Incearca dislocarea unui stereotip cu ajutorul unei
imagini noi, a unui alt produs. Prin imaginea publicitara se
urmareste, de fapt, acreditarea unei nevoi in asa fel si in asa

masurd, incat devine de mirare ca a fost ignoratd anterior;
daca aceastd strategie reuseste, nevoia respectiva va fi per-
ceputd ca fireascd, de la sine inteleasd, cu toate consecintele
favorabile ce decurg de aici.

Pentru ca imaginea publicitara sa-si poatd asume si mai
ales sa-si poata Indeplini acest rol, reclama care o genereaza
trebuie sa raspunda anumitor exigente. Mai exact, structura
ei trebuie sd contina doua serii de elemente obligatorii: ele-
mente de identificare a obiectului si elemente de persuadare
a publicului-tinta.

Cele dintai au rolul de a ,divulga” obiectul cat mai
repede, mai simplu si mai transparent; atunci cand sunt
ambigui sau, mai mult, obscure, ele blocheaza procesul de
identificare a obiectului propus, iar publicitatea este ratata.
Ele se concretizeazd prin semne iconice propriu-zise
(fotografii, desene, imagini in miscare), prin denumirea pro-
dusului vizat si/sau a marcii acestuia, adica prin semne sim-
bolice (cuvinte comune sau proprii).

Celelalte, elementele de persuadare, au rolul de a-1
convinge pe insul-tintd ca obiectul respectiv si numai el
corespunde unei nevoi ignorate pana atunci. Cu cat obiectul
este prezentat mai seducator, cu atat dorinta de a-l1 poseda
devine mai intensa. Aceste elemente sunt in mod necesar
surprinzdtoare, ele trebuie sd-1 socheze pe destinatarul
mediu, in asa fel incat acesta sa le poata decoda corect sem-
nificatia, ceea va constitui un motiv in plus de autosatis-
factie. Ele contin, de reguld, o ,,poant”, a cdrei intelegere il
maguleste pe cel caruia 1i este destinata. Datoritd acestei
flatari a gradului sau de inteligentd, cumparatorul virtual se
va grabi sd devina unul real, evident cu conditia ca seductia
exercitatd de imaginea publicitard sd se adauge magulirii de
sine. Sursa surprizei diferd dupa cum este vorba de reclame
temporale sau de reclame spatiale, intr-o altd terminologie
(propusa candva de A. D. Xenopol pentru clasificarea
binard a stiintelor) de reclame ale consecutiei (difuzate prin
TV si prin radio) si de reclame ale simultaneitdtii (difuzate
prin publicatii, afise, panouri etc.). In cazul celor dintai, sur-
priza se realizeaza de regula prin aparitia unui element
insolit In desfasurarea epicd a clipului, pe cand la celelalte
este vorba de descoperirea unei relatii insolite intre compo-
nentele reclamei, dupa perceperea prealabild a acestora.

Imaginea publicitara este valida atunci cand elementele
de identificare si cele de persuadare au o zona de inter-
sectare; atunci cand nu se intersecteaza, ci coexistd paralel,
imaginea publicitara este ratata (de pilda, sunt clipuri in care
elementul de identificare apare abia in final, putand a fi aso-
ciat logic cu epicul precedent, situatie de intersectie, sau
neputand permite o atare asociere, situatie de paralelism
ineficace).

Uneori, in reclame apare, alaturi de elementele de iden-
tificare si cele de persuadare, care sunt obligatorii, si un
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element pentru care propun termenul de suprematizare, care
este facultativ si constd in vehicularea unei contraimagini a
unui produs concurent, nenominalizat, dar declarat inferior.
Prin aceastd anonimizare, produsul caruia i se face publici-
tate explicita este declarat superior nu doar unui anumit pro-
dus similar, ci tuturor produselor din aceeasi clasa, fiind ast-
fel investit cu superlativul absolut.

In paginile de mai sus ne-am propus sa descriem mecan-
ismele si mijloacele prin care se constituie si actioneaza
imaginea publicitard. Pentru destinatar, ea devine o het-
eroimagine, adica imaginea unui obiect exterior lui, pe care
nu el a creat-o, ci pe care doar a acceptat-o. Dar, odata con-

figurata, heteroimaginea va putea influenta decisiv actul de
achizitie a obiectului, act al carui rezultat va fi si formarea
unei autoimagini ameliorate: prin cumpérarea obiectului, el
isi va simti identitatea simtitor amelioratd, el inlocuind
ipotaza insului sedus de publicitate prin aceea a insului sa-
tisfacut de propria alegere.

Alaturand termenii din titlul aceste comunicari, am vor-
bit la inceputul ei despre imagologia publicitard ca despre o
posibild noud disciplind. Acum, la sfarsit, Imi exprim
convingerea cd ea este nu numai posibild, ci si necesara.
Drept pentru care promit sa continui demersul in aceastd
directie.
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Manifestari ale privirii in reclame

Costin POPESCU, conf. univ. dr., FJSC, Universitatea din Bucuresti

Interesul pentru imagine, pentru imaginar, pentru imagi-
natie este mereu mai mare. Teoreticieni de toate felurile se
intrec in a cerceta si a lumina aspecte dintre cele mai diverse
ale acestor domenii. Poate paradoxal, interesul pentru privire
nu pare la fel de mare. Imi propun sa semnalez citeva ma-
nifestdari ale privirii in publicitate pe care le socotesc impor-
tante, cu speranta ca aprofundarea lor va contribui candva la
descrierea modurilor si functiilor privirii si la integrarea
acestora 1n reflectia asupra fascinantelor instrumente de
adaptare la lume ale omului care se adaugd fascinantei
ratiuni.

%

Ochiului i s-a dat intotdeauna o considerabila insemna-
tate. Chevalier si Gheerbrant noteaza ca pentru populatia
Bambara este singurul organ de simt care permite o per-
ceptie cu caracter de integralitate. Pentru Platon, Plotin,
Sf.Augustin etc., ochiul sufletului garanta o perceptie glo-
bala si sintetica (1). Privirea si gandirea erau considerate ca
una; din verbul grecesc theorein (a observa, a se uita la) se
trage theoria, termen pentru cea mai inaltd manifestare a
gandirii.

Importanta ochiului vine din dublul sens al functionarii
lui: informatia este (preponderent) stimulatorie dinafard
induntru si (preponderent) modelatoare dinduntru inafard,
privirea este expresia atitudinii active a omului integrat
mediului sdu, este perechea actiunii. In aceastd extraordi-
nard dinamica a stimularii si modelarii, privirea capata trasa-
turi psiho-caracteriale: este sfioasa, dominatoare, confuza,
inspdimantatoare, dispretuitoare, curioasd, tandra etc.

Putem deduce ca elementele aflate la extremitatile par-
cursului privirii au o importantd deosebitd pentru calitatea
specifica a acesteia. Care sunt aceste elemente in cazul pub-
licitatii (discutia ia in considerare imagini fixe)? Imaginea
unei reclame este o manifestare a universului publicitar,
univers de maxima coerentd al cdrui sens este euforia.
Privirea trebuie sd slujeasca aceasta ideologie calificabila
drept compensatorie. Elementele respective sunt: a) person-
ajele publicitare, b) produsele, ¢) destinatarii reclamelor, d)
elemente cu grade diferite de (ne)determinare. Se pot gasi
toate in reclamd (si universul publicitar corespunzétor) sau
unele in reclamd si altele in afara ei. Discutia de fata se
referd, evident, la situatiile in care subiectul privirii se afla
in interiorul universului publicitar.

Exterioara discutiei (caci subiectul privirii se afla in
afara respectivului univers) este una dintre modalitatile cele
mai frecvente de realizare a imaginii publicitare: produsul
este astfel prezentat, incat in recunoasterea lui (ulterioard) in

afara imaginii respective (de pilda, in raftul unui magazin)
destinatarul reclamei sa nu intdmpine vreo dificultate:
plasatd in pozitii privilegiate ale campului vizual (centru,
axe etc.), reprezentarea produsului transmite trasaturi identi-
ficatorii considerate fundamentale. in plus, produsul trebuie
sa apard destul de pregnant incét sd provoace destinatarului
dorinta de a-l avea (de pilda, sticle de bere pe care se scurg
ademenitoare picaturi).

Primul parcurs, care se stabileste intre personajul publi-
citar si destinatarul reclamei, nu pare sa ridice probleme de
interpretare. Personajul priveste in obiectiv, adica in ochii
destinatarului reclamei (discutdnd functiile plastice ale
spatiului din off, Noél Burch observa: ,,0 privire in obiectiv
vizeaza spectatorul si nu spatiul din spatele camerei: iata de
ce nu este folosita decat pentru filmele publicitare si pentru
aparteuri” (2)). Avem de-a face aici cu doud situatii: a)
Privirea cheama destinatarul la identificare cu personajul
rasfatat (il invitd adica sa-i ia acestuia locul in universul pu-
blicitar), invitatie in care componenta deziderativd este
foarte importanta; e de presupus ca destinatarul va construi
gratificari aduse lui de produs in numele unor valori cu
functie compensatorie. Aceasta situatie semnaleaza un soi de
complicitate intre subiectul privirii si destinatar, o complici-
tate stabilitda pe deasupra universului din care face parte
primul. Complicitatea in cauza este finalmente un comenta-
riu la elemente ale universului publicitar (,,aici te vei bucura
la randu-ti de produs, produs de care m-am bucurat inaintea
ta pentru tine”). b) Privirea cheama destinatarul alaturi de
personajul reclamei (in anuntul pentru Eden de Cacharel,
femeia aflata n Rai se Intoarce sa priveasca drumul pe care
a venit si pe care e de asteptat ca 1l va parcurge perechea ei,
barbatul — numele de marcd da imaginii o cheie de lectura:
femeia din Rai se numea Eva, cel asteptat trebuie sa fie
Adam, tovarasul ei de viata fara grija si pacat; destinatara va
trebui sd si-l construiascd); e de presupus ca intre cei doi
existd o puternicd apropiere, o calda intimitate. O cat de
sumara examinare a celei de-a doua situatii dezvaluie orga-
nizarea semnificatiilor in straturi: pe de-o parte, identificare
(,,fii ca mine, intrd in Rai!”), pe de altd parte, declansarea
unui proces de naturd psihica ce tine de modul fantasmatic,
un proces pe care Freud l-a descris ca travaliu al visului
(,,vino, Adame!”) (3).

Privirea in afara universului publicitar (si complicitatea
pe care privirea o angajeaza) i distruge acestuia caracterul
inchis, ,,etans”. Putem califica drept inchis un univers — pu-
blicitar sau de oricare alta natura — atunci cand toate semnifi-
catiile in el continute rezultd din raporturi intre elemente

$ wisijeuwanp

[
0

unuod 1

I 0007 ‘€ - 7 U ‘I [NUY 5 I8

N
~



cormunicare

icare * Anul I, nr. 2 - 3, 2006

.
2

1S S1 comun

I Jurnal

N
(o)

care ii apartin in totalitate. in Cina cea de taind (Leonardo
da Vinci) sau Tondo doni (Michelangelo) personajele sunt
asociate de valori Impartasite care le ocupa intregul camp de
preocupari. Personajelor le este indiferent dacd cineva le
priveste sau nu, daca cineva trage sau nu vreo invatatura din
ceea ce vede. Cel care le priveste din afara universului lor nu
influenteaza cu nimic acel univers, invatamintele pe care le
trage 1l privesc numai pe el.

Se poate, cred, aprecia ca deschiderea universului unei
opere dez-individualizeaza personajele care il populeaza, le
stirbeste aparenta de ,.fiintd in carne si oase”. Un personaj
care produce aparte-uri atrage atentia destinatarului operei
din al carei univers face parte asupra unor semnificatii pre-
cise, pe care destinatarul nu trebuie sé le rateze. Personajul
in cauza isi subliniaza astfel aspectul instrumental: este un
element tehnic menit sa vehiculeze semnificatii.

Ca asa stau lucrurile ne confirma reclame in care sunt
mai multe personaje, dintre care unul priveste in afara
reclamei. Intr-un anunt comercial pentru blue jeans de
Calvin Klein, dintre cele doud personaje, Tmbratisate si
sumar Imbracate, cel feminin priveste in ochii destinatarului.
Reciprocitatea instituita intre privirea personajului feminin
si privirea destinatarului (revin: aproape o complicitate)
desconsidera personajul masculin si, in acelasi timp, dimi-
nueaza semnificatia apropierii celor doua corpuri din
reclama si a cvasi-nuditatii lor. S& sugereze oare personajul
feminin ca ar dori sau ar putea sd fie in bratele altcuiva?
Personajului masculin nu-i distingem chipul, deci privirea,
deci expresia. Iata ce il face inlocuibil, inferior destinataru-
lui. Se poate aprecia ca barbatul indeplineste in reclama pen-
tru Calvin Klein functia pe care in reclama pentru Cacharel
o indeplineste termenul Eden: invita destinatarul la constru-
irea unui scenariu, in cazurile in spetd de natura erotica.

O serie de reclame pentru tigaretele Prince modifica par-
cursul privirii indreptate in exteriorul universului publicitar.
Fiecare anunt infatiseaza un personaj — cand masculin, cand
feminin — care priveste 1n afara imaginii publicitare; la capa-
tul privirii, o privire oblicd, e de presupus ca se afla un alt
personaj: celor doi le este usor de atribuit o solidaritate, tema
discutiei pare sa-i binedispuna in egald masurd (anumite
priviri presupun o reciprocitate a afectelor, o impartasire de
valori si atitudini etc.). Destinatarul reclamei este invitat fie
sd se identifice cu personajul reclamei cu speranta ca va
ajunge la randu-i sd se bucure de solidaritatea promisa de
tigareta, fie sa se alature — desigur, cum altfel decat fumand?
— deja constituitului grup. Parcursul privirii spre exteriorul
universului publicitar nu coloreaza suficient de clar vreuna
dintre optiuni, dar, oricum am lua lucrurile, destinatarul este
chemat intr-o placuta tovarasie.

Alte parcursuri ale privirii plaseaza in universul publici-
tar elementele aflate la extremititile acesteia. Avem de-a
face acum cu universuri inchise.

Un personaj publicitar poate privi produsul menit sa-i
aduca euforia. Intr-o reclama pentru Cabotine de Gres cu
titlul Je suis comme je suis personajul feminin fotografiat
bust din profil tine flaconul de parfum pe nas, in echilibru
instabil. Bustul, in alb-negru, nu dezviluie detalii decat pe

contururi: linia umerilor, fire de par, dintii, nasul, ochii.
Culorile flaconului se intind pe plaja galben-verde.

A juca flaconul pe nas — asa cum unii fotbalisti virtuozi
joaca balonul pe picior (jongleria numara mii de lovituri!) —
inseamnd a sfida echilibrul si gravitatia. Iatd o dovada de
magie. Dar altceva e mai important: scurtimea parcursului
privirii. Tinut pe nas, flaconul ocupa intregul camp vizual al
personajului. Femeia ar trebui sa fie deranjata de respectiva
situatie; din contra, zambeste si 1si continua jongleria. Zambe-
tul ei dovedeste cd nu ia deloc in seama riscurile ca flaconul
sd cada; ce riscuri? Controlul asupra obiectului pare complet.
lar virtuozitatea nasului depinde In mare masura de rapidi-
tatea cu care privirea anticipeaza miscarile obiectului. S nu
uitdm insa ca flaconul ocupa intregul camp vizual al femeii.
Toatd fiinta-i e mobilizata de obiect, oricat de ludica ar fi mo-
bilizarea. lar privirea femeii semnaleaza ca omul are puterea
de a domina obiectele chiar si in situatii (cel putin) incomode
si cd un asemenea control, complet, este un izvor de bucurie.
Cu siguranta, numele parfumului adaugad semnificatii sem-
nificatiilor privirii. Cabotine ne indeamna sa credem ca femeia
din reclama nu se teme sa-si facd jongleria in fata unui pub-
lic, din contra, ca gustd si mai mult jongleria pentru ca se stie
privita. Sd indraznim sa impingem intr-atat lucrurile, incat sa
ne-o imaginam jucandu-se singura ca sub privirile unui pu-
blic? Aceasta desfasurare de sensuri este, fard indoiala, efec-
tul asocierii unui parcurs al privirii cu un termen lingvistic.
Ne putem intreba dacd nu cumva prezenta termenului
lingvistic dez-individualizeaza personajul; pentru ca ter-
menul — un calificativ — Impinge destinatarul sa recunoasca
intr-una din formele din reclama un tip uman, si nu un individ.

Privirile schimbate intre personajele publicitare, veri-
tabile focare de energie ale compozitiei (4), fie invedereaza
inegalitati fericite, fie certificd reconfortante solidaritati.

In primul caz, un personaj este incantat si se puni in
slujba altora. Stie, desigur, cd nimic nu te face mai fericit
decat fericirea adusd celorlalti. Ceilalti apreciaza eforturile
personajului in cauza dupa minutioasele si rafinatele coduri
ale politetii, dupa cum si efortul le urmeaza cu strictete.
Rezulti un soi de turnir al solicitudinii. Intr-o reclama pen-
tru Sabena, personajele — stewardesa si un cuplu in calatorie
— se privesc 1n ochi; o asemenea sinceritate nu anunta decat
fie riscante rafuieli, fie Induiosatoare efuziuni. Corpurile
usor aplecate inainte si zambetele ghideaza lectura desti-
natarului spre efuziuni. Eroilor nostri, sinceritatea li se co-
loreaza cu devotament si incredere. in alti termeni, euforie.

Al doilea caz cunoaste mai multe variante, de la cuplu la
grupul de egali (3-4 prieteni / prietene...) Femeia si barbatul
dintr-o reclama pentru Monte Carlo poarta bretele (el, si
curea!). In valtoarea distractiei (suntem intr-un bar animat),
ea 1i plesneste bretelele peste pieptul gol (barbatul are
palarie — ca si femeia, de altfel —, o cravata i se rasuceste pe
gat). Usturimea pe care o va simti personajul masculin nu e
decat piperul bunei dispozitii. Fata in fata, cei doi se
apleacd Inapoi si, mai ales, rad privindu-se in ochi pentru
a-si garanta ca agresivitatea nu-i decat o gluma, o joaca.
(Etologia a relevat ca ochii — si privirea — sunt o veritabila
armad, ca in anumite situatii dezvaluie agresivitate; de altfel,



agresivitatea este sporitd in reclama de diverse marci ale
masculinitatii, natural asociatd agresivitatii: cravata si
palaria; in cazul femeii, palaria ca astfel de marca are un
important aspect comic — in fond, cata usturime 1i poate
provoca barbatului? —, aspect pe care il intareste rasul. (5))

Personajele unei reclame pentru Kent (Good taste. Kent
style) formeaza perechi bine dispuse pe cale de a intra in
vorba. Umorul, buna dispozitie sunt molipsitoare. Un cuplu
aude vorbele schimbate de membrii celuilalt si le
impartaseste sensul; de aceea, cautd sa semnaleze din priviri
revendicarea de la aceleasi valori si, de aici, propunerea de
agregare. Barbatul si femeia din primul plan sunt cu spatele
la barbatul si femeia din planul al doilea, dar privirile aces-
tora ii vor face sa se intoarca. in cel mai scurt timp vor fi
impreund, nu doar alaturi. Tesdtura privirilor se va dezvolta.
Nu e de ignorat, In reclamele prezentate, ca privirilor n ochi
ale eroilor publicitari le sunt asociate rasul si umorul, dintre
cele mai importante instrumente detensionante.

Cel mai interesant parcurs al privirii este acela in care per-
sonajul reclamei se uitd in afara universului publicitar, dar
obiectul privirii nu este identificabil. Este un parcurs cu carente
de determinare: una dintre extremitati nu este niciunde.

Am vazut pana aici ca privirea se poate indrepta in afara
universului reclamei fie spre destinatarul acesteia, fie spre
cineva usor de comparat si asociat cu personajul subiect al
privirii. in asemenea situatii, reclama pare sd tragd in ea ele-
mente exterioare universului ei. Privirea spre niciunde pare
mai degraba sa dilate universul publicitar, sd impingd
imperialisticeste” acest univers peste cel non publicitar.

Intr-o reclama pentru Knowing, parfum produs de Estée
Lauder, o femeie priveste in afara reclamei, spre dreapta ei.
Este singura formad din campul ocupand doua pagini de
revistd al imaginii, formd impinsa 1n pagina din stanga. O
intreagd pagind, din dreapta, ar rimane complet neocupata
dacd in coltul din dreapta jos nu s-ar afla reprezentarea de
mici dimensiuni a flaconului. Marcile feminitatii personaju-
lui sunt bine accentuate: par navalnic, de nestdpanit si
podoabe grele, sofisticate. Dar nici mérci ale masculinitatii
nu-i lipsesc: tinutd protocolara cu frac si papillon.

Personajul reuneste caracteristici ale unor categorii
diferite: barbat si femeie. Sa intelegem despre ce caracteris-
tici e vorba ne ajutd privirea personajului si numele de
marca. Privirea respectiva nu este atintita. Este o privire care
,,vagabondeaza”, care trece prin lucruri ciutind ce este din-
colo de ele. Femeia surdde, probabil la ce este dincolo de
lucruri, la ce numai ea vede dincolo de lucruri. Putem spune
oare ca aceastd privire contempla lucruri care noua ne
scapa? Daca da, vom spune ca este o privire care cunoaste,
o privire stiutoare. Ne-o confirmd numele de marca:
Knowing, stiind. E o cunoastere care nu se poate rezuma,
care nu se poate transmite. Cuprinde atat de multe, incat o
putem banui cd aspira la totalitate. E o cunoastere in acelasi
timp rationald (cum se spune ca ar privilegia barbatii) si
intuitiva (cum se spune ci ar cultiva femeile). inca o data,
termenul lingvistic (numele de marca) dez-individualizeaza
personajul publicitar: gerunziul, un mod nepersonal, lasa in
suspensie chestiunea subiectului cunoasterii.

Se poate, cred, afirma ca privirea spre niciunde sem-
naleaza vibratia unui eu care se propaga iscodind lumea,
tatonand-o, tinzand sa o cuprinda. Probabil ca in publicitate
este marca cea mai elaborata a individualitatii si subiectivi-
tatii. Dar se poate intdmpla ca termenul lingvistic legat intr-un
fel oarecare de imagine s tempereze aceasta desfasurare. Ca
sd intelegem efectul pe care il produce temperarea in cauza
ajunge sd comparam imaginea femeii din reclama pentru
Knowing cu fotografia Iui Susan Thompson facuta la Cape
Split, Maine, in 1945 de Paul Strand si, apoi, sa adaugam
fiecareia termeni lingvistici, veritabili ghizi de interpretare.
Susan Thompson s-a oprit din treburile gospodariei (un sort
sifonat 1i fereste rochia): alaturi, o oala; std in prag, cu
mainile nehotarate. Privirea ei nu tinteste ceva anume; poate
ca tocmai din acest motiv nici mainile nu stiu ce gest sa
inceapd. Susan e in altd parte. Ii place, nu-i place? Poate ca
a vazut ceva in curte care 1i evoca o scend din tinerete...
Rupta din universul domestic cat se poate de concret, femeia
n-a avut timp sa adopte o atitudine. Sa-i vina nehotararea din
rapiditatea cu care a trecut din universul real in cel imagi-
nar? Se teme sd se Increada in ce i se pare cd vede? Tocmai
aceastd nehotdrare face farmecul fotografiei. Dacad am
adauga portretului termenul visdnd, de pilda, am distruge
amestecul tulbure de fictional si real in care se afld perso-
najul, am bloca o miscare proteica intre ale carei sensuri nu
putem face o ierarhie.

Privirea poate fi ascunsd: avem de-a face cu un parcurs
in a carui interpretare destinatarul asociaza privirea unor ele-
mente expresive care tin de corpul 1nsusi, de gestica, de
mimica etc. Aceste elemente sunt in primul rand marci ale
feminitatii si masculinitatii. De pilda, dacd elementele cor-
porale prezente sunt ale feminitatii, va acorda privirii
ascunse prestigiul misterului, dacd sunt ale masculinitatii:
exemplaritatea agresivitatii.

Cici daca ochii sunt ,,oglinda sufletului”, a-ti ascunde
privirea inseamna a bloca accesul la propriul suflet. Poate fi
vorba de o modalitate de a te apdra, de a evita lovituri, dupa
cum poate fi vorba — mai ales — de o modalitate de a ataca
imprevizibil, poate infailibil. Cel care isi ascunde privirea
pdndeste; secretul planului pe care 1l elaboreaza, iata in ce
constd avantajul sau. Orice am banui ca se afla in privirea
ascunsa — agresivitate pe care n-o poti anticipa, careia deci
nu i te poti opune, mister care produce infinite forme dulci
de control, 1n voia céruia vrei deci sd te lasi —, trebuie sa con-
cedem privitorului superioritatea fata de privit. Privire
ascunsd Inseamnd putere sporitd. E o relatie asimetrica,
menitd sa insecurizeze.

O reclama pentru Marlboro ascunde privirea cowboy-
ului care fumeaza sub borurile stetson-ului. O data tigareta
fumata, ce va urma? Capul drept al barbatului si buzele usor
stranse, ferme, anuntd o actiune hotdratd. Cum nimic nu
specifica actiunea respectiva, ea este cu atat mai suscepibila de
implinire. O reclama pentru ruj de buze produs de Christian
Dior ascunde privirea femeii sub o palarioara rotunda rosie.
Tubul deschis de ruj tinut pe umar (femeia, in profil, se
intoarce spre dreapta), unghiile rosii, buzele rosii cu un con-
tur bine marcat anuntd ceva in acelasi timp clocotitor si
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inrobitor. Nu trebuie omis varful nasului, singurul punct
luminos din banda umbroasa de sub bor (or, anumite forme
ale nasului sunt semne ale indraznelii, lipsei de complexe,
impertinentei etc.). La ce sa te poti astepta? Sunt si forme
placute de dominatie.

In fine, privirea se poate refuza: personajul din reclama
tine ochii Inchisi. Absenta privirii alimenteazd numeroase
ipoteze interpretative. Ne putem gandi la izolarea de lumea
exterioard, la demarcarea unui spatiu subiectiv puternic mar-
cat afectiv, pe care propria fiintd dilatata (aspira sa) il umple
in totalitate. Aceastd lume subiectiva suporta remodelari per-
manente, dar nu mai putin incomplete: caci absenta privirii
blocheaza colaborarea actiunii; succesiunea proiectelor
modelatoare este manifestarea unei gandiri deziderative,
ceea ce in engleza se numeste foarte plastic wishful thinking.
Aceasta ipoteza interpretativa ar trebui sa afle sprijin in ceea
ce se afla in jurul personajului cu ochii inchisi. Forta gandirii
deziderative — fortd cu ambitii transformatoare — ar trebui
evidentiatd de ,,mprejurimi” cAt mai putin gratificante, neu-
tre daca nu austere, daca nu potrivnice. Or, in reclame impre-
jurimile —promitatoare, Incurajatoare — nu stimuleaza defel
travaliul modelator al personajului; din contra: oferd person-
ajului surse de placere (produsul, in primul rand) de care
acesta se grabeste sa profite. Privirea refuzatd este semnul
concentrarii disperate de a stoarce sursa de placere pana la
ultima picatura (desigur, sursa este de nesecatuit); personajul
nu transformd lumea, o exploateazd.

Heaven can wait, spune titlul unei reclame pentru Lux. O
tandrd fermecdtoare std intr-o baie asemandtoare celor din
pictura academica. Baia se afla Intr-o incédpere a cirei impor-
tantd o indicd doud coloane masive, absida dintre ele si
coloana de mai mici dimensiuni pe care absida o protejeaza,
coloand in varful cdreia un personaj (mitologic?) isi desface
aripile. Decorul neoclasic innobileaza palpitul vietii, caldu-
ra placerii transmisa de femeie. Pentru a fi mai convinga-
toare, aceasta si-a inchis ochii, si-a intins bratele pe margi-
nile baii. Aproape, un scaun pe care sta sapunul; fata cu
numele de marca este indreptatd spre destinatarul reclamei.
Am aflat si ce inspira placerea.

%

Exista cateva principii — cu radacini bio-fiziologice si
cultural-istorice — dupd care se produc imaginile (6).
Principiile in cauza privilegiaza anumite scheme compoz-
itionale care pot circula si/sau se pot nuanta de la domeniu al
utilizarii imaginii la domeniu al utilizarii imaginii.
Principiile 1n chestiune pot fi usor reperate si in publicitate.
In ce priveste privirea, aceasta are in reclame citeva par-
cursuri pre-formate; ele nu sunt specifice publicitatii. Larga
utilizare socio-culturald a parcursurilor respective garan-
teaza publicitarilor ca destinatarilor ele le sunt (cat se poate
de) familiare; siguri ca interpretarea lor va fi comoda, pu-
blicitarii le asociaza elementele euforice ale ideologiei pu-
blicitare. Etc. Ar trebui sa rezulte o sustinere reciproca a pro-
cedeelor expresive folosite, de la elementele plastice la ele-
mentele lingvistice ale reclamelor (aceste ultime elemente
sunt cuprinse mai ales in numele de marcd, in titlurile si

sloganurile mesajelor). Am vazut, in anunturile pentru
Cabotine de Gres si Knowing de Estée Lauder, masura in
care semnificatia termenilor lingvistici completeaza si
consolideaza semnificatia privirilor.

Evident, constrangerile si presiunile de tot felul la care
este supusa elaborarea unui mesaj publicitar — sociale (sta-
bilirea tipului de consumator caruia ii e destinat produsul),
psihice (declansarea la destinatar a unui proces de identifi-
care cu eroul reclamei), ideologice (accentuarea placerii ca
valoare suprema la care conduc produsele) etc. — obliga per-
sonajele care apar in reclamd, generatori ai parcursurilor
privirii, sa indeplineascd roluri precise, usor de recunoscut
ca relevante in vehicularea valorilor cultivate de societate.

Se poate deci remarca o concentrare de mijloace — poate
un exces de mijloace — menite sd& comunice forme de
euforie. Evident, publicitatea ar trebui sa fie interesatd sa
largeasca evantaiul respectivelor forme; de aceea, ar trebui
sa Incerce sa nuanteze parcursurile privirii. Nu e mai putin
adevarat ca drumul cel mai scurt este drumul stiut; de aceea,
se trece usor de la uzul la abuzul parcursurilor cunoscute.

Parcursul privirii este unul dintre principalele elemente
de definire a limitelor universului publicitar. Privirile schim-
bate intre eroii publicitari — de cele mai multe ori, priviri
directe (eroii se privesc in ochi) si linistitoare, reconfortante
(priviri luminoase insotite de zambete) — sau trimise de eroii
publicitari produselor recomandate inchid universul publici-
tar intr-o extraordinara coerentd euforicd / euforizanta.
Privirile lansate de personajele reclamelor in afara universu-
lui publicitar deschid acest univers invitand destinatarii
reclamei la un du-te-vino intre locul unde se afla si locul
unde ar dori sa se afle; aceste priviri fie trag destinatarii in
universul publicitar, fie imping limitele universului publi-
citar peste universul non publicitar. Ambele miscari au a
convinge destinatarii reclamelor cd universul publicitar e
la indemdnd, cd a-1 popula este o chestiune de simpla
trans-locatie.

NOTE

(1) Jean Chevalier, Alain Gheerbrant, Dictionnaire des
symboles, Robert Laffont / Jupiter, Paris, 1994, , Oeil”,
,,Regard”

(2) Noél Burch, Une praxis du cinéma, Gallimard, Paris,
1986, p. 43-44

(3) S. Freud, The Interpretation of dreams, in The
Standard Edition of the complete psychological works of
Sigmund Freud, vol.IV-V, trad. engl., The Hogarth Press,
Londra, 1991, vol.V, p. 506-508

(4) R. Arnheim, Forta centrului vizual, trad.rom.,
Meridiane, Bucuresti, 1995, p. 24-28

(5) Desmond Morris, Maimuta goald, trad.rom., Ed.
stiintifica, Bucuresti, 1991, p.134-135

(6) Este ceea ce Incearca sa arate Rudolf Arnheim
(op.cit.) teoretizand centricitatea si excentricitatea. Vezi
si Groupe M, Traité du signe visuel, Seuil, Paris, 1992,
p- 58-83



Comunicarea — joc social si miza a societatii.
Contributia lui Pierre Bourdieu

in stiintele comunicarii

Stéphane OLIVESI, prof. univ. dr., directorul Institutului de Comunicare (ICOM),

Universitatea Lumiere Lyon 2, Frania

Receptarea lucrarilor lui Pierre Bourdieu in domeniul
stiintelor comunicarii a produs reactii contrastante.
Ancorarile disciplinare ale cercetatorilor explicd, adesea,
asemenea atitudini. Prejudecatile ,,politice”, in sensul foarte
general al conceptiilor asupra lumii sociale, precum si al
gradului de angajare civica determina aceastd receptare.
Oricum, vizibilitatea mediatica si academicd a lui Pierre
Bourdieu a influentat aceasta receptare intr-un sens care nu
i-a fost intotdeauna favorabil. O schita de tipologie sélbatica
ar conduce, astfel, la clasificarea cercetatorilor in functie de
atitudinea lor fatd de aceasta opera omniprezenta in stiintele
umane si sociale: cei pentru care sociologia lui Pierre
Bourdieu constituie o referintd teoretica structurantd chiar
pentru activitatea lor de cercetare; cei care se folosesc de
aceasta ocazional sau secundar, mobilizand alte cadre de
analiza; cei ale caror preocupari teoretice sau pentru care
natura obiectelor studiate sunt prea indepartate, pentru a le
permite mobilizarea instrumentelor si a conceptelor lui
Pierre Bourdieu; in fine, cei care din repulsie si din princi-
piu, evita orice referintd' la acesta.

Cu riscul de a prezenta o analiza care poate semana cu o
pledoarie (insa putem oare incerca realizarea unui asemenea
proiect, fard a fi convinsi a priori de existenta unor aporturi
suficient de semnificative pentru justificarea acestei activi-
tati?), acest articol isi limiteaza ambitia de a explicita apor-
turile acestei sociologii in intelegerea fenomenelor de comu-
nicare si in analiza obiectelor canonice ale stiintelor comu-
nicarii. Nu optdm, 1n consecintd, pentru un demers sociologic
care ar fi constat in identificarea in cadrul grupului de
cercetatori din domeniul stiintelor comunicarii (largit dinco-
lo de cercul restrans al celor care fac parte din a 71-a secti-
une a CNU), diferitele forme de utilizare a acestei sociologii
critice. Un asemenea demers ar ridica numeroase probleme
de metoda, referitor la definirea grupului de cercetatori, pre-
cum si la reperarea si categorizarea utilizarilor lor si, mai
ales, s-ar opune incercarii noastre care vizeaza sugerarea
noilor forme de utilizare, a noilor forme de importare a
grilelor de lectura ale lui Pierre Bourdieu, pentru a imbogati
intelegerea comunicdrii drept joc social si mizd a societdtii.
Ne propunem, asadar, trei obiective: actualizarea aporturilor
conceptelor si a modelelor lui Pierre Bourdieu in intelegerea
fenomenelor de comunicare; analizarea conditiilor de apli-
care a acestor concepte si modele in cazul unor domenii sau
obiecte specifice stiintelor comunicarii; in fine, trasarea li-
mitelor acestor concepte si modele, in functie de dublul
punct de vedere al aplicarilor lor la fenomene de comunicare

si al functionalitatii lor euristice specifice. Aceasta finalitate
instrumentalistd” eschiveaza, astfel, problematica posturii
hermeneutice a cititorului’. Prin aceasta nu ne propunem o
alta contextualizare a unei unitati forte ipotetice a operei sau
a vreunei intentii perene care i-ar fi prezidat realizarea, pen-
tru a deduce apoi anumite Invataminte definitive. Ne pro-
punem analizarea anumitor efecte, deja observate, ale operei
lui Pierre Bourdieu, in cadrul stiintelor comunicarii si, in
general, in cadrul stiintelor umane si sociale, in viziunea lor
asupra comunicarii. Simultan, incercdm sd deosebim
diferitele beneficii oferite de importarea rationald a acestei
opere.

1. Principii pentru o socio-analizi a comunicarii

Demersul sociologic implica, inainte de toate, o
renuntare la eseism, precum si la raspunsurile sale sumare
care spera sa se lipseasca de analiza pentru a ajunge direct la
concluzii, care laudd sau dispretuiesc, rdmanand mereu
grandilocvente. Prea celebra ,,Lipsd de comunicare”, care in
maniera nefiintei pentru Sofist, explica ceea e existd prin
ceea e nu existd, ilustreaza din plin acest gen de proceduri.
De inspiratie durkheimiand, postura socio-analitica il con-
duce pe cercetdtor la neutralizarea prejudecatilor vehiculate,
prin prenotiuni, dar si a discursurilor convenite care flateaza
sensul comun, reproducand niste evidente (gresit) intelese.
Articolul ,,Sociologue des mythologies et mythologies des
sociologues” ramane exemplar, in acest sens. Gestul siu
initial determina repetarea lui pentru a-i contra pe modernii
nostri fast thinkers ai comunicarii: ,,Mediologii de masd (...),
a cdror finalitate este supusd sintaxei discursului profetic,
chiar si atunci cand nu isi dau tonul. Nu este vorba despre a
nega faptul cd noile mijloace de comunicare pot constitui
obiectivul unei aborddri stiintifice, pentru cd ele chiar il
constituie, adesea. Pur si simplu, poate cd este vremea sd
iesim din universul stiintific, unde unii incearcd sd introducd
o dimensiune pateticd (...) a acestora si care oscileazd intre
nedemonstrabil si nici-mdcar-fals.” Pentru a preintdmpina
discursurile nici adevarate, nici false ale celor care pretind
ca spun adevarul socialului, pornind doar de la experienta
personala (scolasticd) asupra lumii sociale, P. Bourdieu si J.
C. Passeron aminteau anumite reguli de metoda indispen-
sabile in orice situatie pentru cei care vor sa evite meandrele
generalitatii si care nu vor sd confunde ,,lucrurile logicii cu
logica lucrurilor”.

Axandu-se pe definirea obiectelor studiate pentru a dife-
rentia in spatele pseudo-evidentelor faptele sociale insele,

[

I 0007 ‘€ - 7 U ‘I [NUY 5 I8

o
-

$ wisijeuwanp

unuod 1



cormunicare

icare * Anul I, nr. 2 - 3, 2006

.
2

1S S1 comun

(o))
NS I Jurnal

demersul socio-analitic dezvaluie un adevar, adesea para-
doxal. Raspunsurile la intrebarile care nu li se adreseaza
decat celor care nu isi pun intrebari apar, in toatd vacuitatea
lor. De aici provine o transformare a viziunii asupra comu-
nicarii, care concentreaza atat cerintele sociale de orice fel
(de la responsabilul comercial, pana la jurnalistul care este
preocupat si se situeze intr-o posturd pseudo-reflexiva...*),
cat si profetiile futurologilor care percep aici principiul
neconditionat al transformarilor societitii sau solutia pentru
toate inconvenientele. Ca si sociologia, stiintele comunicarii
se confruntd cu iluzia cunoasterii imediate.” Trivialitatea
obiectivelor lor (discursuri publice, TIC, mass-media...)
intaresc sensul comun, in credinta sa, intr-o intelegere spon-
tana a logicii lor.

Aceste critici nu determina o renuntare la orice pretentie
teoretica. Dimpotriva, activitatea de conceptualizare benefi-
ciazd de o recalificare pornind de un efort dublu de mod-
elizare (cu analiza cdmpurilor) si de ancorare a discursului in
realitatile lumii sociale. De ce oare, mai mult sau mai bine
decat altele, sociologia lui P. Bourdieu ne permite sa
observam comunicarea ca fapt de societate si ca ansamblu
de practici sociale? Referirea la tripla ascendentd a episte-
mologiei franceze (pornind de la Bachelard si Canguilhem)®,
la structuralismul lui CI. Lévi-Strauss si la referirea formelor
simbolice (E. Cassirer si apoi, pornind de la acesta, E.
Panoksky) reaminteste faptul cad lumea de gandire relatio-
nald nu se rezumd la a sublinia importanta pragmatica a
relatiei de comunicare in raport cu continutul acesteia’.
Aceasta i se opune caracterului dublu-reducator al inter-
actionismului din punct de vedere obiectiv al luarii in con-
siderare a raporturilor sociale si ca subiect specific vietii
agentilor: ,,impotriva tuturor formelor iluziei ocazionaliste
care constd in a raporta direct practicile la niste proprietdti
inscrise in situatie, (...) relatiile interpersonale nu sunt decdt
in aparentd niste relatii de la individ la individ si (...)
adevdrul asupra interactiunii nu se afld in intregime in
interactiune.”

Acest mod de gandire relationala se incarneaza, in mod
exemplar, in categoria de camp sau de sens, unde nu doar
agentii sociali intretin relatii unii cu ceilalti, prin simplul
fapt cd sunt inscrisi in acest spatiu, ci prin aceea ca, in
diferitele sale fatete, fiinta lor se defineste din punct de
vedere relational si nu substantial. Primatul relatiei asupra
substantei (caracteristica filosofiei ,,banuielii”, mostenitd de
la Nietzsche, Marx si Freud si, prin extensie, de la autori
care au fost regrupati din comoditate sub eticheta ,,struc-
turalista”) este in acord cu o analizi a fenomenelor de comu-
nicare, din moment ce acestea se ordoneaza exact in cadrul
unei structuri relationale: ,,notiunea de camp presupune o
rupturd fatd de reprezentarea realistd, care constd in a
reduce efectul de centru la efectul actiunii directe ce se
efectueazd in cadrul unei interactiuni. Structura relatiilor
constitutive ale spatiului cdmpului este cea care comandd
forma pe care o pot lua relatiile vizibile de interactiune si
chiar continutul experientei pe care agentii o pot avea.”” Din
punct de vedere practic, orice tip de comunicare este inter-
pretat, inainte de toate, sub forma relatiilor structurante, a

caror gramatica se ordoneaza in jurul jocurilor de interese si
de forme de schimb de orice natura, chiar si economice, care
caracterizeaza, in fapt, un camp. Este momentul sa stabilim
in acest punct o paralela intre extinderea comunicérii in soci-
etate si geneza sociala a campurilor. Daca urmam teza socio-
istoricd a unei constructii progresive a campurilor sociale
autonome pe baza unui principiu dublu de diferentiere si de
specializare,'’ din aceastd evolutie rezultd faptul cd domeniul
comunicarii se dezvolta ca raspuns la luptele initiate in inte-
riorul cdmpurilor sociale, pentru definirea principiilor legi-
time, dar si intre campurile si grupurile sociale, pentru
impunerea propriei lor viziuni si diviziuni asupra societatii.

Dejucand iluzia unei lizibilitati imediate a socialului,
analiza se transfera asupra raporturilor de forte dintre agenti.
Ea observa mizele comunicarii, din dublul punct de vedere
al functionalitdtii sociale si al luptelor care o Insotesc, pen-
tru a o transforma in principiu de inteligibilitate adesea
renegat. Rezultd de aici o dezvrdjire care conditioneaza
intelegerea practicilor prin neutralizarea oricarei supozitii
normative. Aceastd operatie conditioneaza, astfel, des-
chiderea unui larg spatiu de analiza, atat de inspiratie pozi-
tivistd, cat si critica, asupra practicilor de comunicare.
Interpretate prin ele insele, pentru ele insele si nu sub influ-
enta vreunui ideal, socio-geneza lor clarifica diferitele tipuri
de fenomene: mai intai, transformarile morfologice ale
spatiilor sociale existente, sub efectul unei dezvoltari a
comunicarii; apoi, constituirea domeniilor autonome de
activitate, centrate asupra comunicarii; sau a schimbarilor n
ceea ce priveste manierele de a se conduce, in definirea
strategiilor de actiune, in habitusuri, din partea agentilor
sociali, din ce In ce mai solicitati de organizarea sociala, care
trebuie comunicatda in functie de norme specifice; in fine,
repartizarea inegalitard a resurselor de care dispun pentru
satisfacerea acestui gen de organizéri si a formelor de do-
minatie simbolica ce rezulta de aici.

2. Logicile sociale ale comunicarii

Comunicarea este supusd unor constrangeri si, in con-
secintd, unor reguli care asigurd conformitatea discursului si
a actelor cu utilizarile si conventiile. Evidentierea acestor
regularitati le confera inteligibilitate practicilor analizate, a
caror rationalitate este revelatd astfel. Centrat pe campurile
sociale, modul de analizd al lui P. Bourdieu aduce o
intelegere a formelor sociale de comunicare, specifice
diferitelor universuri sociale. In universul academic al
stiintei si, in particular, in cAmpuri precum cel filosofic, evo-
cat adesea de P. Bourdieu, nu pentru a exorciza o socializare
gresit asumata, ci pentru cd acest caimp a ocupat in spatiul
academic francez o pozitie foarte aparte, dispozitii sociale
specifice care se reflectd in hexis" conditioneazd accesul la
discurs, dar si controlarea manierelor de buna exprimare
specificd acestui spatiu social. in alte cAmpuri, cum ar fi
campul politic, reguli diferite joaca roluri similare. Formele
comunicarii variaza in functie de un anumit numar de varia-
bile: gradul de purificare a relatiilor de putere dintre agenti,
logicile relationale care le asociaza, luptele care se des-
fasoard si durata lor simbolicd, mai micd sau mai mare,



cristalizarea de norme si de conventii in jurul acestor rapor-
turi de fortd, natura mizelor, etc. Aceasta inseamna ca
intelegerea practicilor de comunicare si observarea logicilor
presupun o analizd de descompunere a acestor variabile, care
conditioneaza, apoi, expunerea ipotezelor de cercetare.

In esentd, campurile sociale functioneaza in relatie cu
puterea si comunicarea sau, dacd preferam, pentru a relua
terminologia weberiand adecvata, cu legitimitatea si cu
dominatia. Agentii schimba informatii despre conduita lor si
despre cele ale partenerilor lor, rivali sau competitori. Ei se
dedau unei analize de interpretare a informatiilor pe care le
culeg despre starea campului si despre pozitiile altor agenti,
in scopul de a-si ajusta propria conduitd in functie de aceste
date. Accesul la informatie si la capacitatea de interpretare
strategicd a acesteia conditioneazd atat succesele, cat si
esecurile lor. Controlarea informatiei constituie, astfel, un
capital reperabil in interiorul oricarui camp social. Vechimea
se transforma intr-un atu, din moment ce garanteazd o
cunoastere a starii cAmpului si a propriei sale istoricitati.
Pentru ca acest control este o resursa strategica legata de
capitalul agentului, formele sociale de comunicare o mobi-
lizeaza 1n jocuri care nu se rezuma niciodatd la schimburi
neutre, ci se definesc ca relatii de putere. A informa sau a se
informa Inseamna deja a actiona strategic, in vederea actua-
lizarii potentialitatilor inscrise, in acelasi timp, in structura
obiectiva a cAmpului si 1n sistemele de reprezentari de care
dispun agentii.

In acest punct, sociologia campurilor sociale li se opune,
din nou, interactionismului si individualismului. ,,Notiunea
de camp, indica P. Bourdieu, in ceea ce priveste domeniul
stiintific, marcheazd o primd rupturd fatd de viziunea inter-
actionistd, prin aceea cd ea ia act de existenta acestei struc-
turi de relatii obiective intre laboratoare si intre cercetdtori,
care comandd sau orienteazd practicile; ea opereazd o a
doua rupturd, prin aceea cd viziunea relationald sau struc-
turald pe care o introduce se asociazd cu o filosofie dispo-
zitionalistd a actiunii, care se rupe de finalismul, corelativ
unui intentionalism naiv, dupd care agentii — cum este cazul
particular al cercetdtorilor — ar fi niste calculatoare
rationale, aflate in slujba cercetdrii mai putin a adevdrului,
decdt a profiturilor sociale asigurate acelora care par cd au
descoperit-0.”" Luarea in considerare a realitatii relationale
a campurilor sociale conditioneaza, deci, intelegerea com-
portamentului agentilor. intrucat este o fiintd, ca produs al
unei socializari anterioare, agentul social actioneaza nu
exclusiv ca reactie la un mediu, ci conform unei intelegeri
spontane, implicatd in actiune, a ceea ce este posibil si
rezonabil de facut sau nu. Aceastd capacitate de actiune tra-
duce dispozitiile interiorizate in perioada socializarii.
Aceasta conceptie ,,disproportionalistd” i se aplicd, in parti-
cular, comunicarii ca act social si ca practica, din moment ce
ea presupune mobilizarea de resurse variabile care rezulta
dintr-o achizitionare operatd in perioada socializarii, per-
mitandu-i agentului sa faca fata situatiilor, sa se conformeze
regulilor jocului si, eventual, sd obtind profit de aici.
Disfunctionalitatile si neintelegerile rezultd, adesea, din
lipsa de adecvare dintre agent cu dispozitiile sale si structura

obiectiva a campului, care presupune cu totul alte resurse.
Orice act cere din partea agentului un capital, conceput ca
ansamblu de resurse care ii permit si comunice. El pre-
supune, de asemeni, existenta unei structuri de relatii care le
conferd o realitate chiar si sub forma de virtualitate necesara,
unor ,,agenti-destinatari” care participd la construirea sensu-
lui, intrucat impartasesc o aceeasi cunoastere a jocului social
si a mizelor.

Aceste logici sociale structureaza toate actele si toate
practicile de comunicare, insd influenta lor pare mai pro-
nuntatd si mai evidentd pentru domenii precum practicile
culturale sau pedagogice, in cadrul sistemului educativ. Nu
vom rezuma in citeva cuvinte sau fraze o lucrare majora
precum La distinction. Critique sociale du jugement", insd
va trebui sd condensam aici cateva dintre orientarile aces-
teia. In cadrul lumii sociale, orice forma de comunicare pre-
supune o culturd Impartasitd, prin intermediul careia agentii
intrd in relatie. Aceasta culturd, conditie practica a comu-
nicdrii, poate fi Inteleasa sub diferite forme: cultura legata
de apartenenta la un grup sau la o clasa sociald, dar si cul-
turd, in sens etnic. Sinonime ale identitatii, aceste culturi
interiorizate de indivizi favorizeaza niste logici distinctive
de comunicare ce manifestd apartenenta agentului la un grup
sau la o clasa sociala: ,,Diferenta nu devine semn si semn de
distinctie (sau de vulgarizare), decdt dacd i se aplicd un
principiu de viziune sau de diviziune, care, fiind produsul
incorpordrii structurii diferentelor obiective (...) este
prezent la toti agentii, proprietari de piane sau amatori de
acordeon si structureazd perceptiile lor asupra proprieta-
rilor sau amatorilor de piane sau de acordeoane.”"
Comunicam, de asemeni, pentru a ne distinge, adica pentru
a da semnificatie fiintei noastre sociale, dar nu comunicam
niciodatd fara a spune ce reprezentam, din punct de vedere
social. Din acest motiv, registrele comunicarii se ordoneaza
conform unei logici implacabile de distinctie sociala.
Agentii judecd, evalueazi, ,,claseaza si se claseaza”. Ceea ce
manifesta ei prin aplicarea propriilor clasamente este aparte-
nenta lor la o clasa sociald care ii determind sd judece
intr-un mod determinat.

Contrar tuturor formelor de spontaneitate sau de natural-
ism care, in mod invariabil, vor sd detaseze practicile cultu-
rale de determinanti, pentru a le ridica la rangul de practici
pure, atdt originea, cat si traiectoria agentului, precum si
destinul sau social sau apartenenta sa la o clasa se exprima
prin alegerile pe care le opereaza si prin judecatile pe care le
emite. Existd, in mod evident, conduite de apartenenta
inclasabila, care ar dejuca aceasta implacabila logica distinc-
tiva. De fapt, ele nu fac adesea altceva decat sa o confirme,
intrucat agentul social care incearca sa o dejoace sau si o
deplaseze, nu face altceva decat sa o conduca din nou, fara
stirea sa, la o forma pervertita, care 1i confirma, cu aceeasi
ocazie, influenta. Contrar tuturor redescoperirilor
autonomiei individuale, veritabile robinsonade din trecut sau
care urmeaza, nu ne distingem de Claude Francois sau de
Mozart pentru ca ii apreciem, ci prin maniera in care 1i apre-
ciem si in care facem cunoscut acest lucru. Toate formele
sociale de comunicare nu fac altceva decat sa prelungeasca
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aceasta logica pe care o regasim 1n act, in situatiile cele mai
elementare ale vietii cotidiene. Viata politica, ca si viata
savantd, pastreaza urmele acesteia. Excelenta agentului sau
capacitatea sa de a ocupa pozitii dominante provine din ,,dis-
tinctia sa naturala”, pentru ca este naturalizatd sub efectul
conformitatii sale la canoanele excelentei, in cadrul unui
spatiu determinat si n raport cu regulile specifice jocului.

Viziunea socio-analitici dejoacad iluziile comunicarii
pedagogice. Preintampinand toate pedagogismele, aceasta
repetd incdpatanat un anume fapt: ,,Definind Ilucrurile,
conditiile de viatd sau de muncd diferite, originea sociald
este, dintre toti determinantii, singurul care isi extinde influ-
enta in toate domeniile si la toate nivelurile experientei stu-
dentilor si, in primul rénd, asupra conditiilor de existentd.”"
Astfel, ea nu se limiteazd doar la dejucarea catorva iluzii
recurente. Ea localizeaza mecanismele reproducerii sociale
in cadrul comunicarii pedagogice, in masura in care aceasta
se obstineazd de la necunoasterea influentei determinarilor
externe. Pretentia de universalitate a comunicarii pedagog-
ice are drept contrafata instaurarea unei receptari diferentiate
din partea agentilor sociali, care dispun in mod inegal de
resurse. Ocultarea diferentei sociale induce, astfel, o natu-
ralizare a cauzelor esecului scolar. Raportul de comunicare
pedagogica nu se lasa abstractizat fara riscuri, intrucat ,,doar
faptul de a transmite un mesaj in cadrul unui raport de
comunicare pedagogicd implicd si impune o definire sociald
(cu atdt mai explicitd si codificatd, cu cdt acest raport este
mai institutionalizat) a ceea ce meritd sd fie transmis, a
codului in care mesajul trebuie sd fie transmis, a celor care
au dreptul sd il transmitd sau, si mai bine, de a impune le
receptarea acestuia celor care sunt demni sd-l primeascd §i,
in fine, a modului de impunere si de inculcare a mesajului
care ii conferd legitimitate i, prin aceasta, un sens complet
informatiei transmise.”'® Orice practicd de comunicare se
pliaza unor logici sociale, a caror necunoastere are adesea ca
efect iluzia unei absente de conditionare, dar si lipsa radicala
a ceea ce este pus in joc de catre agenti.

3. Campurile sociale ale comunicarii

Categoria de cAmp'’ nu serveste doar la problematizarea
comunicdrii din perspectiva logicilor sale relationale. Ea se
aplica mai ales analizei spatiilor sociale, centrate total sau
partial pe activitati de comunicare. Este cazul ,,campului jur-
nalistic” si a ceea ce Pierre Bourdieu a denumit adesea
,,cAmp mediatic”. Alte spatii sociale, ale caror activititi sunt,
chiar daca doar partial, structurate de forme sociale de
comunicare se ordoneaza in aceastd categorie: activitatea
politica, activitatea stiintifica sau activitatea artistica... Nu
ne-ar mira, deci, ca o parte din lucrarile contemporane, din-
tre cele mai semnificative si inovatoare, consacrate comu-
nicarii politice, productiei artistice si stiintifice, modului lor
de difuzare si de receptare, sa-si gaseascd inspiratia la P.
Bourdieu.

Campul jurnalistic nu tine de un univers omogen, ci de
un spatiu profesional segmentat pe motivul eterogenitatii
activitatilor si a sectoarelor de activititi pe care le acopera.

Prima consta in descompunerea campului jurnalistic in sub-
campuri, in functie de specializarea activitatii si de logicile
sale (domeniul politic, sportiv, artistic, etc.) sau in functie de
tipul de media si de economia specificd acestuia (presa
scrisd, radio, TV...), respectiv in functie de gradul de
acoperire mediaticd (local, national sau transnational). Ce
criterii ar trebui sa retinem pentru a regasii spatii omogene,
structurate in jurul unor mize specifice? Aceastda problema-
ticd nu beneficiaza de nici o solutie definitiva. Nimic nu jus-
tifica postulatul unei omogenitati a acestor sub-campuri; ele
evolueazd in sectoare supuse unor reguli de functionare
sociala si profesionala diferite; aceste sub-campuri mentin
legaturi intre ele. Cea de-a doua posibilitate ar consta, deci,
in a mentine aceastd categorie de camp jurnalistic pentru
analizarea legaturilor care asociaza diferitele categorii de
agenti sociali in cadrul unui aceluiasi spatiu socio-profesio-
nal, unic. A postula ca toti agentii se afla, din punct de
vedere structural, in relatie, intrucét ei participa la camp,
clarifica elementele identitare, imaginare si simbolice,
specifice ansamblului jurnalistilor, insa minimizeaza speci-
ficitatile locale, particularitatile parcursurilor profesionale,
segmentarea si respectiv expansiunea acestui univers, etc. in
acelasi fel, strategiile profesionale sunt clarificate prin
aceasta punere in relatie sistematica a tuturor agentilor. insa,
intre un corespondent local si un prezentator al jurnalului
TV, diferenta, atat sociala cat si practica, limiteaza interesul
unei asemenea puneri in relatie sistematica. Daca este ade-
varat cd interesul categoriei de camp consta tocmai in
aceasta posibilitate de a stabili relatii, invizibile prin obser-
vare directd, e important s constatdm ca nici parcursurile
scolare, nici orientarile nu 1i determina pe acesti agenti sé se
intalneasca n mod real, pentru a face din punerea in relatie
sistematicd un exercitiu care inseala partial perceptia asupra
universului jurnalistic si asupra importantei sale eteroge-
nitati. In plus, ne pare mult mai pertinent si stabilim niste
rupturi fatd de alte categorii de agenti, care apartin altor uni-
versuri socio-profesionale, dar care pot intretine legaturi
structurale cu lumea jurnalistica si pot prezenta similitudini
in ceea ce priveste parcursul si logica practicilor lor. Aceasta
problematica se dovedeste, deci, din doua perspective, cores-
punzitoare gradului de autonomie a campului jurnalistic si
legaturilor structurale pe care acesta le intretine cu alte uni-
versuri, punand sub semnul intrebarii chiar si existenta
insasi a unui asemenea camp.

Trebuie spus ca P. Bourdieu nu a propus, in mod direct,
o sociologie a campului jurnalistic. Doar o prefata ampla a
unui dosar din Actes de la recherche en sciences sociales,
intitulat ,,L’emprise du journalisme”, precizeaza reflectia
sa'®. Aceastd prefatd ilustreazd problema subliniatd anterior,
cu atdt mai mult cu cat analiza critica dobandeste o conotatie
mai mult militanta, decat stiintifica. Ea propune mai putin o
analiza reflexiva, preocupatd sa evidentieze fapte sau sa
observe logica de relatii sociale decat o denuntare a unei
situatii judecata drept anormala si preocupanta. Pe langa ca-
racterul foarte polemic al termenilor acestei analize, campul
jurnalistic pare sa se limiteze la cei care fac opinia, adica la un
perimetru care nu depaseste strada St. Guillaume si strada



Claude-Bernard. Ce interes exista aici in a sublinia faptul ca
acest cAmp jurnalistic 1i este supus logicii pietei”? Prin ce
aduce aceastd asertiune o nota de originalitate care nu se
rezuma la a observa ceea ce toatd lumea stie deja, respectiv
faptul ca intreprinderile de presa sunt, de fapt, supuse con-
strangerilor tuturor activitatilor comerciale? Ce urmari sem-
nificative precum aceea care consta in a percepe o slabire a
autonomiei campului politic, care rezultd din aceasta influ-
entd a jurnalismului® dovedeste astfel riscuri inerente uti-
lizarii realiste, non-problematice a acestei categorii de camp,
care este insotitd de o reificare, ca sursa de iluzii. Aceasta
reificare a campului jurnalistic nu conduce doar la per-
ceperea unei omogenitati care nu existd, la a considera o
parte a acestui spatiu drept totalitatea sa, ci si a se insela in
analiza relatiilor dintre jurnalisti si interlocutorii lor, care
evolueaza in alte spatii sociale sau in necunoasterea acti-
vitatii insasi. Simplificarea excesiva ce rezultd de aici il
determind, in mod paradoxal, pe P. Bourdieu si lanseze in
acest punct niste teze care se aseamana cu cele pe care le pot
lansa unii dintre aceia pe care el nu a incetat sa 1i denunte
pentru rapiditatea si superficialitatea analizelor lor.”"

Lucrarea lui P. Champagne ,,Faire 1’opinion”, luati ade-
sea drept referintd de P. Bourdieu, permite oare rezolvarea
acestei probleme? Tot interesul sdu se concentreaza in ana-
lizele inovatoare pe care le propune asupra intereselor incru-
cisate ale jurnalistilor, ale oamenilor politici si ale poli-
tologilor, ,,consilieri de sondaje”, care participa la acelasi joc
social. Iar ceea ce analizeaza P. Champagne nu este oare tot
un camp, din moment ce nu mai este vorba deja despre un
spatiu omogen, inchis, sau este o configurare specifica ce
implica diferite categorii de agenti, care concura astfel la
redefinirea jocului politic? Cunoasterea diferitelor cAmpuri
sau spatii sociale (camp politic, camp jurnalistic, camp poli-
tologic), in care evolueaza aceste categorii diferite de pro-
tagonisti, oferd, evident, mijloacele necesare pentru a
intelege mai bine strategiile unora si ale celorlalti, in ceea ce
priveste spatiul lor, nepermitand observarea naturii si a locu-
lui acestui punct de convergenta. O categorie precum cea de
configuratie elaboratd de N. Elias oferd mai multe lamuriri
asupra acestei realitdti. Ea permite explicitarea interdepen-
dentelor si a jocurilor de interes care 1i leaga pe actorii ce
evolueaza 1n universuri diferite, dar care sunt potential aso-
ciati in cadrul unui aceluiasi joc. Prin extensie, apar limitele
euristice ale acestei categorii. O organizatie si strategiile
agentilor din cadrul sau se analizeaza mai bine in termeni de
configuratii, decat pornind de la modelul campurilor sociale.
in aceeasi masura, transformarile domeniilor de activitate,
aparitia noilor institutii, definitia configuratiilor evolutive
sub efectele convergente ale dinamicilor economice,
politice, sociale, necesita alte categorii in scopul de a clari-
fica aceasta realitate.”

Dimpotrivd, categoria de camp isi revela toatd fecundi-
tatea daca o aplicdm mai putin mecanic unei puneri in intel-
igibilitate a conduitelor si a practicilor agentilor sociali care
apartin acelorasi universuri. De altfel, ne putem intreba daca
terenul de aplicare al acestei categorii nu rdmane, prin exce-
lentd, universul academic™, intrucat el prezintd doud parti-

cularitati esentiale: o puternica inchidere simbolica, sino-
nima limitarii la propriile mize si cu o puternica autonomie,
precum si locul esential acordat mizelor simbolice care
depdsesc mizele economice”. Analiza sociologicd a deter-
mindrilor, aplicatd conduitelor, se lamureste prin luarea in
considerare a manierei 1n care aceste determinari actioneaza
asupra reprezentdrilor de care dispun agentii sociali,
explicandu-si astfel implicatiile lor in jocul social. A consi-
dera illusio ca pe un principiu de functionare a tuturor cam-
purilor® nu inseamna doar ca jocul social are la bazi o cred-
intd Tmpartasita, ci si cd agentii adera la joc, pana la a se
implica existential, intrucat ii confera un sens care le
conditioneaza propriile capacititi de reprezentare a acestuia
si de actionare in cadrul sdu. Asadar, vom proslavi mai putin
o utilizare realista, decat o utilizare problematica a categoriei
de camp. Acesta serveste mai putin la desemnare, descriere
sau identificare, decat la interogarea relatiilor, reductibile la
simpla dimensiune obiectivd a interdependentelor dintre
agenti. Din acest motiv, aplicarea mecanica a acestei cate-
gorii isi gaseste foarte repede limitele. Vrand sa raspunda la
intrebari prea generale sau imprumutate dintr-un realism
sumar, ea isi pierde toatd fecunditatea si nu mai apare decat
ca o categorie atotcuprinzatoare. Concepatorul uneori putin
fidel propriei conceperi, P. Bourdieu nu a stiut intotdeauna
sa evite acest obstacol, in special Intr-o lucrare precum Sur
la télévision” care, oricare ar fi calititile sale didactice,
polemice si civice, reale, nu a explicitat, in schimb, deloc
recurgerea la categoria de camp jurnalistic, asociatda unui
ipotetic cAmp mediatic. Interesul unei utilizari problematice
a acestei categorii constd, in special, in a revela faptul ca
universurile sociale se aseamana cu niste terenuri de lupta
sociald, de unde rezultd forme de dominatie mai mult sau
mai putin durabile. Aceste lupte au o dimensiune cvasi cor-
poratista, in special pentru observator, care nu le percepe
decat din perspectiva interesului agentilor implicati, iar ele
constituie si baza divizarilor mai profunde ale societtii.

4. Comunicarea, mizi a dominatiei si a diviziunii
sociale a muncii

I s-a reprosat adesea lui P. Bourdieu o viziune ,mar-
xizantd”, asupra unei societati sortitd reproducerii. Daca se
poate accepta inca afirmarea faptului ca astdzi reproducerea
este un fapt social, etaland acest lucru in cateva date cantita-
tive, trebuie de asemeni subliniat faptul ca ea rezulta din
practicile sociale centrate pe activitatile de comunicare.
Determinantii care conditioneaza reusita scolard provin din
originea sociald, In masura 1n care aceasta 1i predispune sau
nu pe agenti la satisfacerea criteriilor, implicite sau explicite,
specifice comunicarii pedagogice. In acelasi fel, aceastd
forma specifici de comunicare ce constd in raportul peda-
gogic apare ca locul in care se desfasoara procesul de segre-
gare sociala a agentilor si, prin extensie, in care se sudeaza
procesul de reproducere care il determina pe agent sa se lase
in voia destinului sdu social. Acesta este, de fapt, unul dintre
interesele esentiale pe care le prezinta opera lui P. Bourdieu
sau a lui J. C. Passeron (insd am putea asocia acestui tip de
demers si opera lui B. Bernstein), mai mult decat faptul de a
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ne multumi Inca o data cu inregistrarea reproducerii ca fapt
social, ci de a fi cautat sa intelegem cum se produce aceasta,
fara a o reduce la o mecanica oarba ori la vreo necesitate
externd a agentilor sociali.

Lucrarea La reproduction® ofera niste analize care pre-
zintd un dublu interes. Mai Intdi, comunicarea pedagogica
este lamurita din perspectiva mecanismelor de reproducere.
In al doilea rand, analizele schiteazd un model sau, mai
degraba, o serie de principii extensibile si transpozabile unor
alte procese de comunicare. Repartizat inegal in functie de
originea sociald, capitalul lingvistic intervine in relatia pe-
dagogica in calitate de factor care determina reusita sau
esecul scolar. In plus fatd de pedagogism care nu vrea si
evalueze eficacitatea scolara decat din perspectiva perti-
nentei metodelor, a instrumentelor de transmitere a
cunostintelor si a calitatilor psihologice ale elevilor, ceea ce
face ca influenta factorilor sociali s fie si mai de neinteles
si ca pedagogia sd devind panaceul tuturor relelor sistemului
scolar, dintre care excluderea si eliminarea nu sunt cele mai
nesemnificative, aceastd schimbare de perspectiva identifica
raporturile pedagogice de comunicare ca fiind niste raporturi
sociale orientate spre reproducere. Aceasta forma dezvrdjita
de comunicare apare in adevarata sa lumina, adica sub forma
unui proces de segregare sociala a agentilor.

Pornind de la aceastd analiza dezvoltatad in La reproduc-
tion, se traseaza un model general, extensibil la alte procese:
swAnaliza caracteristicilor sociale si scolare ale publicului
de receptori ai unui mesaj pedagogic nu are, deci, sens decdt
dacd aceasta conduce la construirea sistemului de relatii
intre, pe de o parte, Scoald, conceputd ca institutie de repro-
ducere a culturii legitime, determindnd printre altele si
modul legitim de impunere si inculcare ale culturii scolare
si, pe de altd parte, clasele sociale, caracterizate, din per-
spectiva eficacitdtii comunicdrii pedagogice, prin distante
inegale fatd de cultura scolard si prin dispozitii diferite de
recunoastere §i insusire.”” Chiar daci nu are sens si
transpunem direct acest model in cazul altor procese de
comunicare sociald, mediatizate sau nu, principiile care
provin de aici se dovedesc suficient de generale pentru a per-
mite alte analize. In primul rand, se impune necesitatea unei
intelegeri sociale a receptorilor In masura in care caracteris-
ticile lor specifice conditioneaza orice receptare. Pentru a
spune acest lucru in alti termeni, este de neconceput specu-
larea pe tema receptarii, de la dimensiunea cea mai empirica
a utilizarii, pana la cea cognitiva a interpretarii, fara a lua in
considerare determinantii sociali ai acesteia. Apoi, trebuie
elaboratd mai mult decét o sociologie a emitatorului care sa
ia in seama logicile sale de actiune: o obiectivare globala a

sistemului de unde se instaureazi™

procesul de comunicare.
In fine, acest proces raimane tot legat de raporturile de domi-
natie simbolica.

Comunicarea nu participd in maniera globala la repro-
ducere. Formele sociale de dominatie se produc, in practica,
in registrul simbolicului, prin interpunerea ,violentei” pe
care 0 exerseaza comunicarea: ,,eu am vdzut intotdeauna in
dominatia masculind si in modul in care aceasta este impusd

si acceptatd, exemplul prin excelentd al acestei supuneri

paradoxale, efect al ceea ce eu numesc violentd simbolicd,
violentd dulce, insensibild, invizibild chiar si pentru vic-
timele sale, care se exerseazd esentialmente pe cdile pur
simbolice ale comunicdrii si ale cunoasterii sau, mai precis,
ale necunoasterii, ale recunoasterii sau, la limitd, ale senti-
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mentului.” Aceastd notiune paradoxald de ,,violentd sim-
bolicd” poate fi inteleasd prin referire la o ascendenta con-
ceptuald dubla: ,,violenta fizica legitima”, pe de o parte, si,
pe de altd parte, ,,eficacitatea simbolica”. Putem presupune
ca lecturarea lui Lévi-Strauss a indus o reluare si o
imbogatire a problematicii weberiene a acceptarii domi-
natiei, care lasd de inteles ca cei dominati recunosc drept
legitimd dominatia dominantilor, ca si cum ar fi un fel de
victime consimtite. Referirea la dimensiunea simbolica
rezolva aceastd problema, subliniind faptul ca acceptarea
dominatiei are la baza niste mecanisme inconstiente care
decurg din influenta simbolicului asupra vietii sociale si fi-
zice a agentului. Ea permite depasirea alternativei constran-
gerii si a consimtirii care rezultd din presupunerea ca
subiectii ar ramane de determinat in functie de constiinta lor,
iar apoi se efectueaza adevaratele alegeri. Pentru a con-
tracara aceastd presupunere, P. Bourdieu sublinia ca , funda-
mentul violentei simbolice rezidd nu in constiintele mistifi-
cate care ar fi suficient sd fie luminate, ci in dispozitiile
ajustate structurilor de dominatie al cdror produs sunt
acestea’ .’

Aceasta arta a reinsusirii teoretice si a rupturilor fecunde
lamureste conceptia implicita a comunicarii sociale a lui P.
Bourdieu. Legatura intre agenti si, prin extensie, orice relatie
de comunicare poartd amprenta initiald a unui raport de forte
transmutat sub efectul simbolicului in schimb, in discurs, in
joc social. In acelasi fel, dezvoltarea comunicarii si gene-
ralizarea sa in societate se interpreteaza in sensul unei
rationalizdri a dominatiei, din moment ce aceasta
prelungeste raportul de forte pacificandu-1 si transforman-
du-1 continuu intr-o forma durabila si stabilizata de raport
social. Avand la baza analizele lui P. Bourdieu, J. Gumperz
schita, in acest sens, o teorie a ,,capitalului comunicational”.
Observarea anumitor fapte sociale reveld importanta
crescanda a sarcinilor si a rolului comunicarii in viata cotid-
iand. Fatd de aceste situatii, indivizii trebuie sa dispuna de
competente specifice. ,,Rezultd, de aici, un capital comu-
nicativ care face parte integrantd din capitalul simbolic si
social al individului, aceastd formd de capital fiind in cadrul
societdtii noastre tot atdt de esentiald cum era cdndva
posedarea de bunuri materiale.”” Nu doar rectitudinea in
utilizarea limbii constituie un fel de marcator social, ci indi-
vidul, prin modul sdu de a se exprima, isi traduce aderarea
sa la valorile specifice unui grup social sau unui univers pro-
fesional. A comunica presupune a fi prevazut cu un capital
sau cu un background knowledge care face posibila expri-
marea unui punct de vedere intr-un context determinat.
Inseamni, in consecintd, a mobiliza resurse dobandite prin
luarea de cuvant in functie de contextul si de situatia sociala.

in conditiile in care comunicarea insoteste rationalizarea
formelor sociale de dominatie, extinderea si generalizarea sa
la ansamblul universurilor sociale implica tot o ,,strategizare”



a modurilor de a fi, de a se comporta, de a se exprima pen-
tru agenti. Prin aceastd expresie, subliniem influenta strate-
giilor concomitente acestei expansiuni a comunicarii, pentru
agentii care trebuie sa mobilizeze resurse specifice, in sco-
pul de a face fata situatiilor sociale ale vietii profesionale si
cotidiene. In acest sens, comunicarea participa la diviziunea
sociald a muncii. Ea devine un criteriu de segregare a
agentilor in functie de dispozitiile si de competentele pe care
le dovedesc. Se traseazd o diviziune comunicationald a
muncii in sensul in care diviziunea muncii se produce in
jurul activitatilor si criteriilor care releva din comunicare.
Aceste criterii se definesc indistinct ca niste criterii sociale
sau ca niste criterii comunicationale, in functie de focala
avuta in vedere. Ele opereaza in mod evident in interiorul
sistemului scolar, in functie de anumite declinari si cu o efi-
cacitate diversificate, insa isi exercitd influenta mult mai
departe, in viata profesionald. Ele conditioneaza mai intai
repartizarea fortei de muncd dupd principii care le acorda
activitatilor de comunicare un loc central, apoi selectarea
agentilor in functie de nevoile organizatiilor.

5. O sociopsihologie a comunicarii

Demersul socio-analitic aplicat fenomenelor de comuni-
care raspunde unei alte probleme. in domeniul stiintelor
umane si sociale, stiintele comunicarii se confrunta cu pro-
blema pozitiondrii lor epistemologice, osciland, in unele
cazuri, intre psihologie si sociologie. Cel putin, ele delim-
iteazd problematici, obiecte, metode care pot proveni din
aceste doud universuri. Psihologia sociala™ ar fi putut, deci,
sd se impund ca raspuns la chestiunile ridicate de absenta
articularii Intre aceste discipline, dar si ca o stiintd a comu-
nicarii, din greseald. Studiul dinamicilor de grup, al schim-
burilor de opinii, al proceselor de influenta etc., ce constituie
obiecte canonice pentru psihologia sociala, ar fi putut foarte
bine sa se impuna ca principale obiecte sau domenii de
studiu pentru stiintele comunicarii. Mai mult, asupra acestui
punct, activitatea sociologica a lui P. Bourdieu prezinta un
dublu interes, in aceea ca el investeste acest spatiu teoretic
potential pentru stiintele comunicarii si desfasoara o critica
a psihologiei sociale in asa fel incat sa previna chiar
aceste stiinte de influenta unor tentatii experimentaliste si
de psihologism.

Aceasta critica se leagd de premisele teoretice si de pos-
tulatele psihologiei sociale. Implicit, acestea subordoneaza
demersul stiintific unei operatii de abstractie initiald. Grupul
si individul formeaza cele doud fatete complementare ale
acestei abstractii. Pentru a explica adeziunea la acest tip de
demers ar fi, bineinteles, multe elemente istorice de luat in
consideratie, la primul nivel figurand capacitatea psihologiei
de a raspunde cererilor sociale. Dar aceastd admiratie se
explicd si prin reluarea presupunerilor sensului comun care
vad in individ o realitate in sine. In aceeasi maniera, grupul
mic ,,izolat de actiunea si interactiunea abstractd a socie-
tatii™

dintre aceste presupuneri conduce la detasarea individului de

* se confunda, aparent, cu grupuri sociale reale. Prima

orice ancorare sociala pentru a dezvolta o psihologie care nu
explicd comportamentul decét prin cauze care releva din

constiintd sau prin simple interactiuni cu mediul. De ase-
meni, grupul se rezuma la o serie de calitati formale, fara
legdturd cu o oarecare realitate, dupa cum o aratd lucrarile
asupra dinamicii de grup care, in forma lor savanta, dar si in
versiunea obisnuitd, oculteaza calitatile sociale ale agentilor
care le compun, cat si caracteristicile sociologice ale grupu-
lui. In sfarsit, aceste presupuneri conduc la transgresarea
principiului non-constiintei conform caruia reprezentarile
agentilor sociali nu concorda cu realitatea, ci traduc, in
acelasi timp, jocurile de interese in care sunt prinsi si pro-
priul lor punct de vedere asupra lumii sociale, determinat de
pozitionarea lor in cadrul acesteia: ,,/ndependent de ideo-
logiile ,,participdrii” si ,,comunicdrii” pe care adesea le
servesc, tehnicile clasice ale psihologiei sociale inclind, din
cauza epistemologiei lor implicite, sd privilegieze reprezen-
tarile indivizilor in detrimentul relatiilor obiective in care
sunt angajati si care definesc , satisfactia” sau ,,insatis-
factia” pe care o dovedesc, conflictele pe care le resimt sau
asteptdrile si ambitiile pe care le exprimd” >

Ce alternative se contureaza, plecand de la acest refuz al
psihologiei sociale? Raspunsul se concentreaza in conceptul
de habitus, din cel putin trei motive: el articuleaza socialul la
psihologic conform unei perspective care repune realitatea
pe aceste baze; el rezolva, traseaza sau neutralizeaza cea mai
mare parte a chestiunilor metafizice pe care le formuleaza in
jurul relatiei individului cu un altul si cu mediul sau; el
vehiculeaza o conceptie a subiectivitatii care face un fel de
pliere a socialului prin interiorizare si, in consecinta, o struc-
turd de mediere pentru agent. Definit ca ,,sistem de dispozitii
durabile, structuri structurate predispuse a functiona ca
structuri structurante”,” habitus-ul se formeazi de-a lungul
socializarii agentilor, conformandu-se regulilor practice con-
stitutive ale universurilor in care acestia evolueaza. De unde
jocul de cuvinte in jurul notiunii de structura: habitus-ul
rezultd dintr-o structurare prin experienta lumii sociale; in
acest sens, el se Inrudeste cu o structura in act, care orien-
teazd si moduleaza comportamentul agentilor in situatii ale
vietii cotidiene care corespund, cel mai des, a ceea ce chiar
acest habitus 1i face sa intdlneasca si le permite sa traiasca
simbolic. Astfel, functioneazad din cauza maleabilitatii sale,
ca un fel de regulator al conduitelor si de adaptator al
agentilor la mediul lor ,,Aceasta pentru cd, abandondndu-se
institutiilor intr-un ,sens practic”, care este produsul
expunerii durabile la conditii asemdndtoare celor in care
sunt plasati, ei anticipd necesitatea imanentd in evolutia
lumii” *

,Habitus-ul” relevd dintr-o conceptie a subiectivitatii
revazutd in conceptul sau, adica dintr-o psihologie specifica
ce nu se concepe decat in parte, in dublul sens in care subiec-
tivitatea agentului social rezulta dintr-o istorie (individuala
si colectiva) sociala si functioneaza ca un ansamblu de prin-
cipii angajate in actiune. Prin habitus se intelege comporta-
mentul agentilor, adica plecand de la aceasta istorie sociald a
lor insisi care, ca un veritabil inconstient, i face sa se com-
porte in maniera determinata si, in consecinta, conform uni-
versului social in care ei evolueaza si din care rezulta habi-
tusul lor. Pe scurt, habitusul este subiectivitatea socializata
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sau socialul interiorizat. Genul nu scapa, de altfel, acestei
reguli. Constructie sociald neutralizata, el se intelege ca fata
sexuata a habitusului, adica interiorizarea de catre agent de-a
lungul procesului de socializare a identitatii sale sexuale, n
acelasi timp produs al istoriei colective si al istoriei unice.
Orice interes asupra acestui concept in analiza comu-
nicarii rezida in intelegerea modalitatilor relationale care
asociaza un agent la un camp, la un domeniu de practici sau
unor agenti. Relatiile de comunicare au drept conditie de
posibilitate conformitatea habitus-urilor la reguli de socia-
bilitate a universurilor in care evolueaza agentii. Ansamblu
de scheme mobilizate in actiune, habitus-urile actioneaza
dincolo de constiinta si de discursul agentilor al caror com-
portament este, astfel, conditionat prin acest inconstient,
veritabila pliere subiectivd a lumii sociale. Efectul de allo-
doxia” care constd, pentru un agent, in a se insela pentru ci
el judeca cu ajutorul categoriilor proprii habitus-ului sau, un
obiect sau o situatie care ar necesita, pentru a fi inteleasa, sa
dispuna de alte resurse, adica de un alt habitus de clasa, ilus-
treaza acest fapt. Comunicarea se inscrie de doud ori sub
dependenta acestui inconstient social care este habitus-ul:
intai pentru cé functioneaza a priori ca un selector, un ope-
rator de triere a celor cu care agentii sociali sunt susceptibili
de a comunica sau de a nu comunica, din cauza predispoziti-
ilor perceptibile fara a fi, pentru aceasta, clar percepute;
apoi, pentru ca se exprima fara stirea celor care comunica in
maniera lor de a fi si de a-si judeca interlocutorii.
Comunicarea nu scapa, deci, niciodatd influentei deter-
mindrilor sociale care isi exercitd de doud ori influenta:
~comunicarea constiintelor presupune comunitatea incon-

stientului”.*

Orice analizd care nu cunoaste sau nu
estimeaza acest fapt se expune la riscul abstractizarii sau
generalizdrii, pentru cé ea lasa sd-i scape conditiile sociale
de posibilitate a comunicarii care constituie, In acest sens,
principiul de inteligibilitate.

Viata se inscrie in dependenta fatd de determinari sociale
care contureaza orizontul traiectoriilor posibile si alegerilor
constranse. Proximitatea cu gandirea pascaliand se exprima
in reprize uneori eliptice: celebra formula din lectia sa inau-
gurala ,mizeria omului fdrd misiune si fard consacrare
sociald™ sugereazd ci, in aceste conditii, cunoasterea
socialului face mediul drept, in sensul in care ea permite
luarea masurilor acestor determindri, nu doar pentru a se
resemna la un oarecare fatum, ci pentru a invata sa actioneze
cu acestea fara a suporta prea mult greutatea lor de necesi-
tate autoritard. Dar fatd de Pascal, nu exista tragic decét
social. Prin extrapolare, am putea chiar spune ca tragicul
este socialul pentru ca sensul destinului si al deposedarii de
fiinta sa nu releva niciodatd din jocul neconditionat al exis-
tentei, ci din influenta determinarilor mondene contra cérora
agentul nu recurge mai putin, dacd nu vrea sa transgreseze
propria conditie sociald (de clasd) cu riscul unei diluari a
identitatii sale si al unei caderi in anomie. Viata ,,oamenilor
fard viitor™ oferd o alta ilustrare hiperbolica a acestui tra-
gic social. Redusi la vacuitatea unui prezent lipsit de sem-
nificatie, supusi contingentelor unei vieti care nu este decat
supunere, ei nu dispun de alte posibilitati, decat de a hrani

visele cele mai discordante cu privire la o lume ostila. Mai
banale decat vietile oamenilor infami, descrise de M.
Foucault, ,,amestec de perseverentd sumbrd si nelegiuiri’,”
vietile acestor oameni fara viitor se inscriu in saracia coti-
dianului care rezulta din factori sociali si economici. Ele nu
cunosc nici fastul transgresiv, nici luxura neagra. Dar ele
presupun o aceeasi fascinatie pentru ,,omul de jos” pentru
ca el incarneazd o dubld inversiune, si a dominatiei, si a
conceptiei.

Acest tragic al lui P. Bourdieu nu se concepe separat de
influenta simbolicului. El intalneste psihanaliza (lacaniana)
pentru ca se inspira, ca si ea, din analiza lui Lévi-Strauss
asupra eficacitdtii simbolice”. Aceastd influentd a sim-
bolicului se analizeaza, nu doar in relatia constitutiva si con-
stituantd pe care subiectul o leaga cu el insusi, ci in practici
sociale instituante cum ar fi riturile: ,,in societdti putin dife-
rentiate, prin orice organizare spatiald si temporald a vietii
sociale si, in special, prin rituri de instituire care stabilesc
diferente definitive intre cei care s-au supus ritului si cei
care nu s-au supus, se instituie in spirite (sau in corpuri)
principiile de viziune si de diviziune comune (...) In socie-
tdatile noastre, statul (...) se afld in principiul de eficacitate

* Riturile

simbolicd a tuturor riturilor de instituire”.
fondeaza, astfel, comunicarea pentru ca ele conditioneaza
reproducerea principiilor organizarii sociale inculcandu-le
agentilor care le experimenteazd simbolic fard a percepe
modificarile substantiale ale fiintei lor care rezultd de aici.
Ritul materializat prin simbolicul ,,principiilor de viziune si
diviziune” care stau la baza ordinii sociale fiind interiorizate
si, astfel, perpetuate de citre agentii sociali. Eficacitatea ri-
tului rezida, in special, In aceastd performativitate care
constd, ca prin minune, in prevalarea reprezentarilor care
sfarsesc prin a se impune ca fiind realitatea insasi. ,,Actul de
instituire este un act de comunicare, dar de un tip particu-
lar: el ii semnificd unui agent identitatea sa, dar in sensul,
in acelagsi timp, de a i-o exprima si a i-o impune exprimdnd
in fata tuturor (...) si notificndu-i astfel cu autoritate ceea
ce este si ceea ce trebuie sd fie” .

Analiza riturilor de instituire clarifica rolul structurant al
comunicarii pentru agenti sociali care traiesc si se percep in
retele de relatii care le confera propria lor realitate. Aceastd
perspectiva asupra comunicarii largeste semnificativ orizon-
tul analizelor si, mai ales, dejoaca reducerile empiriste si
pragmatiste care, in diversele lor variante, revin la
necunoasterea simultand a influentei simbolicului si a
fenomenelor care i se alaturd. Ea conduce la observarea a
ceea ce se intampla, in practica, fara voia celor care 1si anga-
jeaza relational fiinta lor in jocul social care 1i depaseste, din
singurul motiv cd ei investesc o semnificatie si, in con-
secinta, 1si fac iluzii asupra naturii sale. ,,Una dintre functi-
ile riturilor de initiere este, intr-adevdr, crearea unei comu-
nitdti si a unei comunicdri a inconstientului”.”” Aceste rituri
de initiere si de instituire actioneaza, astfel, asupra agentilor
sociali. Ele modeleaza formele de sociabilitate cédrora le
garanteaza perenitatea conferindu-le aceleasi proprietati dis-
tinctive initiatilor care, din aceastd cauzd, beneficiaza de
privilegii comune si impartasesc reprezentari identice asupra



lumii. Pentru ca logicile de cooptare se bazeaza pe semne de
apartenentd si nu pe competente, aceste rituri indeplinesc o
functie de discriminare sociald intre initiati si neinitiati, in
numeroase campuri sau domenii ale societatii. Apartenenta
sociala astfel instituitd fondeaza logici de comunicare speci-
fice care, functionand in practica fara ca agentii sa dispuna
de o perceptie clara asupra lor, 1i angajeaza pe acestia in
forme de coniventa si de complicitate, fondate pe imparta-
sirea valorilor si a reprezentarilor.

6. Critica lingvisticii si a interpretarii

Lucrarea Ce que parler veut dire® incepe cu o dubli cri-
tica asupra lingvisticii. in primul rand, hegemonia sa asupra
stiintelor umane face obiectul acestei critici. Apoi, filosofia
sociala a limbajului implicat in lingvistica si structuralismul
(de inspiratie saussuriand) sunt supuse scrutarilor sociologu-
lui. Aceasta dubla critica exprima vointa de a inversa strate-
gic aceastd hegemonie, fiacand din luarea in considerare a
faptului ca limbajul este un instrument de actiune si de pu-
tere si nu un concept pur, conditia unei veritabile intelegeri a
,ceea ce vrea sd spund vorbirea”. Aceastd posturd intere-
seaza in particular stiintele comunicarii, din moment ce
acestea se demarcheazd de stiintele limbajului, pentru a
observa faptele de comunicare si logicile lor. Ele sunt intere-
sate de aceasta, mai Intai pentru cd ea permite evitarea unor
iluzii cum ar fi iluzia intelectualista care observa, in mod
invariabil, comunicarea din unghiul formal al transmiterii de
informatii printr-un limbaj, detasand acest gen de fapte din
contextul social si din realitatea practica in care ele se
inscriu. Dar ele sunt interesate si pentru ca ea implica un nou
mod de intelegere a formelor sociale de comunicare (media-
tizate sau non-mediatizate): ,,este imposibil de interpretat un
act de comunicare in limitele unei analize pur lingvistice.
Chiar si schimbul lingvistic cel mai simplu pune in joc o
retea complexd si ramificatd de relatii de fortd istorice intre
locutor, dotat cu o autoritate sociald specificd, si interlocu-
torul sdu sau publicul sdu, care recunoaste autoritatea sa la
diferite niveluri, cdt si printre grupurile cdrora le apartin.
Ceea ce caut sd demonstrez, este cd o parte foarte impor-
tantd din ceea ce se produce in comunicarea verbald, pdnd
la continutul insusi al mesajului, ramdne ininteligibild atdt
de mult timp incdt nu ludm in considerare totalitatea struc-
turii raporturilor de fortd care este prezentd, chiar dacd in
stare invizibild, in cadrul schimbului”*

Cu cat mai mult lingvistica de inspiratie saussuriana isi
asumd operatia de abstractizare care fondeazad instituirea
limbii ca obiect al stiintei, cu atat stiintele comunicarii se
confruntd cu riscul reproducerii, fara voia lor, a acestei con-
ceptii prin simpla reluare de categorii lingvistice. Ele nu
cunosc faptul ca limbajul in diversele sale variante, nu este
ficut pentru analizi, ci pentru a fi vorbit.* Oricine asculti
procesele argumentative cu o ureche gresit informata, adica
focalizata pe determinanti ai discursului, observa ca sem-
nificatia cuvintelor releva dintr-o logica strategica, fondata
pe agonistica relatiilor dintre agenti. Orice act de enuntare ca
luare de pozitie politica, estetica sau stiintifica, n spatii publice
sau In spatii inchise ce regrupeaza agenti’ care participa la

un acelasi joc, nu imbraca decat o semnificatie relationala.
“Pentru ci sensul nu este imanent limbajului, ci relatiilor
practice care se leaga prin intermediul acestuia, contrar
iluziei lingvistice care abstractizeaza discursul realitatii
sociale din care face, totusi, parte in mod consubstantial.
Analiza discursului trebuie sd neutralizeze orice risc de for-
malism si de abstractie pentru a observa sensul care exista in
act pentru agentii sociali care nu sunt nici fiinte in sine, nici
observatori straini practicilor lor, ci fiinte relational angajate
in actiuni carora ei le conferd o semnificatie si care, in
schimb, asteapta sd le fie recunoscute, pentru a percepe, la
randul lor, suplimentul de sens pe care il implicd existenta
lor sociala.

Dedicandu-ne acestei recapitulari, pierdem din vedere
toate aporiile stiintei exegetice aplicatd fenomenelor de lim-
baj care rezulta din aceastd simpla uitare. Analizele semio-
logice se lovesc frecvent de abstractizarea limbajului in
afara contextului producerii si al receptiei sale, presupunand,
astfel, ca acesta din urma poate fi obiectivat in el insusi fara
a fi luat in considerare spatiul social al producerii sale si fara
a tine cont de logicile diferentiate de interpretare pe care le
pun in valoare receptorii, care conditioneazd producerea sa”
prin anticipatie. Spectatorul saussurian, veritabil ochi uni-
versal care scapa oricarei determindri, produs scolastic al
unei viziuni scolastice asupra lumii sociale, frecventeaza
incd imaginarul semiologilor care propun interpretarea
oricarui produs cultural ca o opera in sine, adica in afara
oricarui context si a oricdrei contextualizdri a acesteia,
autorizand, astfel, generalizdrile cele mai precoce si
indraznelile interpretative cele mai academice™. Acest
fenomen recurent se explicd, in mod esential, prin
necunoasterea faptului ca ,este imposibild interpretarea
unui act de comunicare in limitele unei analize pur lingvis-
tice. (...) O parte foarte importantd a ceea ce se produce in
comunicarea verbald, pand la continutul insusi al mesajului,
ramdne inteligibil atdt timp cdt nu ludm in considerare total-
itatea structurii prezente a raporturilor de fortd, chiar dacd
in starve invizibild, in cadrul schimbului”.”

Viata cotidiana ofera suficiente ilustrari ale acestui fapt
pentru a mai fi necesar sa insistim asupra inegalitatilor
resurselor care sustin accesul la limbaj si ludrile de cuvant,
publice sau private, rutiniere sau extraordinare, conducandu-
i, astfel, pe cei care dispun de acestea sd impuna, uneori fara
voia lor, semnificatia care este necesar sa fie atribuita
faptelor sau chiar contextelor interlocutiunii. Deci, chiar
sensul discursului lasa sa iasa analizele, din moment ce ele
le sesizeaza ca o realitate in sine, susceptibild a fi inteleasa
in ea insasi, independent de realitatea sa practica si de functi-
ile sociale pe care le indeplineste. Asupra acestui punct,
Pierre Bourdieu a reluat teza deja prezentd in critica
Bakhtiniana* asupra lingvisticii saussuriene, dar le-a confer-
it o expresie noua. Subliniind In mai multe reprize indisocia-
bilitatea raporturilor de dominare de formele sociale de
comunicare, el a reliefat ca limba saussuriand conducea, in
mod paradoxal, la necunoasterea realitatii practice pentru
locuitorii care nu se rezuma la simple fiinte ale limbajului.

Mai mult, aceastd limba ,,cod legislativ si comunicativ’™’
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concorda uimitor cu conceptia limbii oficiale, in acelasi timp
norma si referent, excluzand orice expresie marginala, pe-
riferica, si discalificand orice folosire devianti. Pe larg
raspanditd dincolo de stiintele limbajului, conceptia saus-
suriand se opune demersurilor sociolingvistice care isi prop-
un sa analizeze logicile de folosire a limbii, modurile de a se
exprima, inegala stapanire a codurilor, formele de devianta
si semnificatia lor, pe scurt, tot ceea ce constituie realitatea
practica a comunicarii.

Comunicarea mediatizata (oricare ar fi suportul sdu) con-
duce mai mult decdt orice la subaprecierea si la
necunoasterea influentei raporturilor de fortd ca raporturi
comerciale care prezideaza la producerea sa. Pentru ca ea
conduce la autonomizarea cu mai multa facilitate, a produsu-
lui cultural, pentru a-l intelege ca realitate in sine. Ea induce
o necunoastere a faptului cd semnificatia nu se concepe
independent de constrangerea sa. Posibilitatile de enuntare
acordate oricarui agent social depind de propria sa pozitie
sociala 1n interiorul unui cAmp care functioneaza ca princip-
iu de realitate, pentru a restrange aceste posibilitati si, astfel,
a dota discursul cu o semnificatie constrangatoare. Si, nu
exista comunicare, nici chiar in formele sale cele mai vréjite
cum ar fi raportul pedagogic sau relatiile familiale, care sa
nu fie, In esenta sa, un raport de dominare. Sensul se
defineste ca o realitate practica, relationald si nu ca un pro-
dus al limbajului 1n el insusi. Orice analizd a discursului se
inseald din momentul in care postuleaza urmatorul princip-
iu: construirea sensului releva din particularitati lexicale sau
morfologice ale limbajului. Adica, nu exista analiza posibila
a discursului decat emancipata din stiintele limbajului si din
influenta postulatelor lingvistice de inspiratie saussuriana.

Aceastd posturd criticd sugereaza un anumit numar de
piste de cercetare pentru SIC. In afard de demersurile de
inspiratie sociolingvistica, activitatea lui P. Bourdieu con-
tureaza un spatiu de analiza a discursurilor caruia 1i dé cate-
va ilustriri intr-un articol intitulat La production de I'idéolo-
gie dominante™ sau la sfarsitul cartii sale Ce que parler veut
dire. Dar exemplul cel mai probant raméane al sau

59 de

Heidegger”™, model
desacralizare a ,,pastorului fiintei” prin intermediul unei lec-

veritabil demitificare si
turi contextualizante a ontologiei sale fundamentale. Acest
efort de contextualizare nu se rezuma la trimiterea la conditii
generale de producere a discursului care l-ar determina
printr-un fel de mecanica implacabil. Intai, el neutralizeaza
autonomizarea absoluta a discursului filosofic, implicata in
postura hermeneuticd a istoricului gandirii. Apoi, el deli-
miteaza regulile specifice formarii acestei categorii de dis-
curs pentru a observa munca de eufemizare operata in expre-
sia pozitiilor filosofice care sunt transpunerea pozitiilor
politice intr-un camp care nu le admite decat transfigurate.
Fiecare camp, fiecare spatiu de producere a discursurilor
prezintd un anumit numar de particularitati structurale care
se inrudesc cu reguli de formare a enunturilor si cu principii
functionale de cenzura. Pozitiile filosofice cele mai pure in
aparentd, inalta tinuta a tezelor avansate si postura cea mai
dezinteresata cu privire la lucrurile mondene traduc si strate-
gii din partea agentilor sociali care nu tin discursul decét in

interiorul unui spatiu social constrangator, care ii conduce la
a lua pozitii simultan dintr-un punct de vedere intelectual si
tactic.

Discursul heideggerian prezinta interesul particular de a
duce aceastd tensiune 1n punctul sdu extrem: cel mai ,,pur

filosofic” disimuleazi cea mai ,,strategica politica ™

pentru
ca in interiorul campului filosofic, nu poate imbraca forma
unei luari publice de cuvant sau a unei doxa oarecare, ci tre-
buie sd se exprime in forma Inalt sublima, necesar dis-
pretuitoare, dintr-un punct de vedere care depaseste orice
contingenta. Astfel se clarificd formele specifice ale ceea ce
este de spus in interiorul acestui cdmp. Stapanirea lor pre-
supune achizitia unui habitus filosofic capabil de a juca si
dejuca regulile functionarii si folosirii discursului.
SImpundnd punerea in formd, cenzura exersatd prin struc-
tura campului determind forma (...) si, inseparabil, continu-
tul indisociabil de expresia sa conformd, deci de neconceput
(in sens propriu) in afara normelor recunoscute si a
formelor convenite. (...) cuvintele si, mai pe larg, discursul,
nu-si primesc determinarea completd si, intre altele, sensul
si valoarea lor, decdt in relatia pragmaticd intretinutd cu un
cdmp care functioneazd ca o piatd.”" Acest fenomen
explica faptul ca textul dispune, prin conformarea sa, de o
fortd suficientd pentru a-1 tine la distantd pe cel pe care
aceasta forma 1l descurajeaza pentru ca nu este dispus sa o
asculte, stabilind, astfel, un partaj intre ,,destinatarul initiat”
si ,,receptorul profan”.

Toate falsele probleme pe care le genereazd analiza
lingvistica a discursurilor (problema delimitarii corpusurilor,
statutului acordat subiectului enuntirii sau decontextual-
izarii etc.) gasesc 1si rezolvarea in analiza logicilor de pro-
ducere si de receptie: ,,din momentul in care ne preocupdm
sd intelegem si nu sd inculcdm sau sd disculpam, ne ddam
seama cd ganditorul este mai putin subiectul decdt obiectul
strategiilor sale retorice cele mai fundamentale, cele care se
pun in valoare in timp ce, ghidat de schemele practice ale
habitusului sdu, el este in oarecare mdsurd traversat, ca un
medium, de necesitatea spatiilor sociale, inseparabile de
spatiile mentale, care intrd in relatie prin el. Probabil pen-
tru cd el nu a cunoscut niciodatd cu adevdrat, ceea ce
spunea Heidegger cd a putut sd spund, fard sd fi spus cu

% Desacralizarea ,,Ganditorului

adevdrat, ceea ce a spus”
autentic” implica imposibilitatea de a concepe o expresie a
gandirii care sd nu fie ea insadsi expresia determinarilor
externe ale acesteia. De atunci, orice discurs, inclusiv dis-
cursul stiintific, se prezinta analizei ca o cristalizare a rapor-
turilor de fortd pe care agentul le traieste si interiorizeaza
pentru a le retraduce in luarile sale de pozitii. Gandirea nu
scapa decat cu pretul unei amageli asupra conditiilor sale de
producere. Postura hermeneutica releva dintr-o neintelegere
structurala. Invariabil, ea nu-si acorda libertatea interpretu-
lui decat cu pretul unei necunoasteri a ceea ce el inter-
preteaza, pentru cd sensul insusi al interpretarii 1i scapa de
doua ori: conditionatd de posibilitatile inscrise in structura
campului interpretarilor, actul de interpretare este, el insusi,
supus iluziei de a nu percepe conditionarea sa drept garantie
a obiectivitatii sale. Transpusa in domeniul mass-media,



aceasta postura presupune un punct de vedere neconditionat
asupra unui mesaj cu semnificatie invariantd, ca si cum
aceasta releva doar din structura si nu din manierele de a citi,
de a vedea si de a interpreta, determinate de culturd si de
logicile sociale de receptie. Este adevarat ca si conditiile de
receptie reies din structura mesajului. Logicile de producere
integreazd prin anticipare receptia si modalitatile sale.
Producerea defineste posibilul si imposibilul lecturii sau al
interpretarii. Existad, in orice formd de comunicare prin
imagine sau prin text, o necunoastere initiald a chiar conditi-
ilor acestei experiente, adicd a normelor de comunicare,
impdrtasite de receptori si emitdtori. Exemplul fotografiei®
ilustreaza acest punct. Lectura sa spontana se limiteaza ade-
sea la a accepta contractul de comunicare initial, altfel spus
la a identifica intentia autorului de a adera la aceasta.
Diverse informatii relative la estetica, valorile pe care le
exprima fard voia sa, la epocd si la context, scapa astfel.
Acest fenomen se adevereste cu atidt mai evident cu cat
emitdtorii si receptorii impartasesc o aceeasi cultura care nu
mai lasad sa se perceapa relativitatea normelor de viziune si
de judecati pe care le aplica. Caracterul datat sau situat
social de o fotografie reiese cand privirea Inregistreaza un
decalaj intre normele angajate implicit in perceptie si cele
care au prezidat producerea. Chiar aceasta iluzie a unei ime-
diate lizibilitati a semnelor pe care o regasim in abordari
cum sunt cele de la Palo Alto care, de exemplu cu
Birdwhistell®, tind si aplice o analiza semiologica expresiei
corporale fard sa perceapa riscul la care se expun cand vor
sd analizeze gestul ca un fel de limbaj, compus din unitati
semnificante. Acest gen de lectura care incepe prin
abstragerea obiectului sdu pentru a-l analiza apoi, conduce
invariabil la necunoasterea pe care ,,chiar continutul comu-
nicdrii, natura limbajului si a tuturor formelor de expresie
folosite (tinutd, mers, mimicd etc.), si mai ales, poate, stilul
lor se gdsesc afectate prin referirea permanentd la structura
relatiei sociale intre agentii care o indeplinesc si, mai exact,
la structura pozitiilor lor relative in ierarhiile vdrstei, pu-
terii, prestigiului si culturii”.” In aceeasi maniera ca expre-
sia lingvisticd, expresia corporala manifestd printr-un intreg
ansamblu de indici, apartenenta unui agent la o clasa sau la
un mediu social. In situatiile cotidiene ale vietii, aceste
semne vizibile, fara a fi real vazute, conditioneaza adecvarea
sau inadecvarea agentului la lumea inconjuratoare, cat si
reprezentarea pe care o are asupra sa insusi. Contrar con-
ceptiei goffmaniene, scenele vietii cotidiene nu sunt aproape
niciodata teatre indistincte, ci spatii sociale segmentate, mai
mult sau mai putin ,,distincte”, in care agentii evalueaza con-
duitele dupa normele variabile, care depind de chiar dis-
tinctia de aceste spatii si de stilurile de comportament adop-
tate. Ca habitus lingvistic, hexis (corporal) exprima fara voia
celui care se exprimd, dispozitiile si calitétile sale sociale.
Aceasta pentru ca expresia lingvistica si competenta legata
de limbaj tin de hexis, ele contribuie atat de puternic la a-i
marca social pe agenti. Si trebuie sd notdm cad gestul sem-
nificd mai putin pentru ca el cauta sa semnifice, decat o face
sub forma uni semnificant social, deoarece ,, corpul este in
lumea sociald, dar lumea sociald este in corp”.*

Concluzii: Elemente pentru o socio-analiza a SIC

Pierre Bourdieu va fi impus, deci, un stil reflexiv, critic,
ce invitd cercetatorii sa se perceapa ei Insisi ca agenti in inte-
riorul campurilor si in contrapartida, sd obiectiveze campul
in care ei evolueaza deoarece, ca agenti sociali, ei Insisi sunt
produsele si producétorii de productii predeterminate de
aceasta apartenentd. Daca nu vor sd se supuna prea mult
influentei socialului, ei trebuie sa o obiectiveze. Efortul lor
se Inrudeste, astfel, cu un exercitiu recurent de dezvrajire. El
cere Inlaturarea oricarei presupuneri normative si a oricarei
idealizari a stiintei. In ceea ce priveste o socio-analizi a SIC,
ea ar conduce cercetdtorul din stiintele comunicarii la ana-
liza logicilor de institutionalizare a acestui camp, autono-
mizarea sa fatd de alte discipline, dar si strategiile agentilor
dominanti, specificitatile diferitelor forme de capital si de
resurse de care dispun agentii atat in interiorul cat si in exte-
riorul acestui camp, luptele adesea eufemizate din care
rezultd acest spatiu social etc.” Nu pentru a se lamenta
asupra faptului ca stiinta este o activitate umand, ,,prea
umana”, ci pentru a observa dinamicile producerii stiintifice
fara a le disocia de mizele sociale si de raporturile de forta
care 1i sunt consubstantiale. Dialectica de excludere dintre
puritatea dezinteresatd a stiintei si viclenia luptelor sociale
se Inrudeste cu o veche fictiune, veritabil obstacol epistemo-
logic pentru care vrea sia analizeze realitatea producerii
stiintifice. Acest exercitiu de socio-analiza ar avea, deci, ca
merit clarificarea stiintelor comunicérii asupra a ceea ce ele
sunt in realitate si nu asupra a ceea ce actori implicati in
acest camp vizeaza sa valorifice ca reprezentari normative si
idealizate ale acestor stiinte. El ar permite observarea anu-
mitor specificitdti structurale ale acestui camp, comparativ
cu alte campuri stiintifice, cu locurile sale de invatamant si
de cercetare, logica si dinamica lor. El ar permite mai buna
cunoastere a celor care constituie realitatea, dispozitiile si
resursele lor, traiectoriile si originile lor, strategiile si poz-
itionarile lor etc.

Dar, asupra acestui punct, una dintre limitele de obiecti-
vare bourdieuziene. Un actor care apartine disciplinei poate
fi Tn masura si obiectiveze ,,obiectiv”, adici in afara oricarui
punct de vedere necesar partizan pentru ca este implicat in
lupte pentru producerea de adevar si chiar definirea acestu-
ia? Curiscul de a ne separa de P. Bourdieu in momentul con-
cluziondrii, aceasta chestiune implica un raspuns negativ, cel
putin dacd ne indoim cd aceastd muncd reflexivd asupra
sinelui poate sa nu se loveasca de limitele inerente ale
conditiondrii gandirii si de prevalenta jocurilor de interese.
Stiintele comunicarii vor trebui, in acest sens, sa-si astepte
sociologul, adica pe cel care va dispune de o distanta sociala
(si istorica) suficientd pentru a releva adevarul. Deoarece
jocul adevarului este intotdeauna instanta care pune in cauza
dominarea chiar in fundamentele sale. Si nu exista institutie
fara mit, nici fictiune ca amagire a dominatiei si gaj al
apartenentei.

Traducere de:
Otilia CALINDERE
Valentina PRICOPIE
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NOTE

1. Facem referire la adevaratul record inregistrat, astfel, de
dictionarul de metode al lui Alex Mucchielli care reuseste sa
nu mentioneze numele lui Pierre Bourdieu, nefacand referire
nici macar la ceva ce s-ar putea inrudi cu sociologia critica.
Dictionnaire des techniques qualitatives en sciences
humaines et sociales, Armand Colin, 1996.

2. Cf. Pierre Bourdieu, Médiations pascaliennes, Seuil,
1997, pp. 10, 67, 103. Pierre Bourdieu, Choses dites, Minuit,
1987, pp. 132-133.

3. P. Bourdieu, J. C. Passeron, ,,Sociologue des mythologies
et mythologies des sociologues”, Les Temps modernes,
1963, nr. 211, p. 998.

4. Cum sd nu explicam ecoul foarte favorabil al anumitor
lucrari academice recente, consacrate universului jurnalistic,
ca semn sau ca expresie a unei adecvari intre asteptarile
mediilor profesionale aflate in cautarea unor reprezentari
legitimante si constituite intr-o asa maniera Incat sa
functioneze ca ideologii profesionale. Notam, in plus, faptul
cd Lumea (Le Monde) jurnalistica se aratd recunoscatoare
calificandu-le ca lucrari de referintd (prin mediatizarea lor,
dar si prin premii care le recunosc valoarea stiintifica),
relevand doud fenomene: subordonarea partiala a universu-
lui cercetarii la exigentele mediului socio-profesional; relatii
care asociazd anumite categorii de agenti ai acestor doua
universuri in functie de criterii de proximitate sociala si de
pozitionare strategicd in interiorul acestor universuri.

5. P. Bourdieu si J. C. Chamboredon, J. C. Passeron, Le métier
de sociologue (1968), Mouton / EHESS, 1983, pp. 27-29.
6. Adesea criticatd pentru schematismul sau, afirmatia lui M.
Foucault care stabileste un partaj intre ,,0 filosofie a expe-
rientei, a sensului, a subiectului si o filosofie a cunoasterii,
a rationalitdtii si a conceptului” conduce la situarea lui P.
Bourdieu de aceeasi parte cu acesta, in orientarea episte-
mologiei franceze: ,,Dar indrazniti, Canguilhem, si nu veti
mai Intelege mare lucru dintr-o serie intreaga de discutii care
au avut loc intre marxistii francezi; nu va dati seama nici de
specificul unor sociologi precum Bourdieu, Castel,
Passeron, care le marcheazd atat de puternic in campul
sociologiei.” M. Foucault, ,La vie: ’expérience et la
science” (1985), Dits et écrits 1954-1988, vol. IV,
Gallimard, 1994, pp. 764 et 763-4.

7. In ciuda unei supozitii larg raspandita in cadrul stiintelor
comunicarii, pretinsele aporturi ale analizei propuse de
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Strategii de diferentiere

pentru produsele de presa generaliste

Raluca RADU, asist. univ. drd., FJSC, Universitatea din Bucuresti

Produsele de presa sunt, intr-o perspectivd semiotica,
texte, prin care jurnalistii incearcd sa transmitd mesaje
despre felul in care percep realitatea, folosind diverse functii
— semn, definite ca ,,0 corelatie intre o expresie si un conti-
nut, bazata pe un cod (sistem de reguli corelationale) stabilit
prin conventie [...] regulile care genereaza functiile-semn
sunt furnizate de coduri” (Eco, 2003/1976, p. 206). Pentru a
putea diferentia produsele de presa, jurnalistii pot face dife-
rente la nivel de informatie transmisa (subiecte in exclusi-
vitate, materiale 1n exclusivitate: materiale de opinie, inter-
viuri, reportaje) si la nivelul stilului scriiturii si al imaginii
(grafica, fotografii, machetare).

Umberto Eco (2003, p. 203) arata ca exista doua tipuri de
creativitate legate de cod, cu efecte asupra formei si a fon-
dului: ,,diferenta dintre a turna intr-o expresie un nou, dar
previzibil continut, si a turna Intr-o expresie o nebuloasa de
continut este diferenta dintre creativitatea guvernata de re-
guli si creativitatea care schimba regulile. [...] pictorul tre-
buie sa inventeze o noud functie semn, si Intrucét orice
functie semn este bazatd pe un cod, trebuie sd propunad un
nou mod de codificare.” In cazul operei artistice, acceptarea
nu tine neaparat de intelegere, deoarece actul artistic se ca-
racterizeaza tocmai prin pluralitatea de intelesuri transmise.
In schimb, in cazul unui produs de presi, accesul facil al citi-
torului la Intelesul unui material de presa este inscris In situ-
atia de comunicare (in termenii lui de Beaugrande si
Dressler, 1981). Accentul nu este pus pe forma novatoare, ci
pe continutul informational. Pentru a fi acceptabil, un pro-
dus de presa ar trebui sa fie inteles.

Presiunea asupra jurnalistilor catre standardizarea
formei, pentru a facilita accesul la continutul informational,
este atat de mare, incat Teun van Dijk (1991) propune o
forma standard a materialului de presa. Van Dijk arata ca
existd o superstructurd a materialelor de presa, care contine
categorii conventionale ca Titlul, Paragraful introductiv
(amandoua formand un rezumat), Principalele Evenimente,
Context, Istoric (amandoua formand background-ul),
Reactii Verbale si Comentarii. Combinarea acestor categorii
este 0 zona unde se poate manifesta originalitatea jurnalistu-
lui, deoarece categoriile identificate nu au o ordine precisa,
ci sunt asezate in asa fel incat sa urmeze o ,,structura de re-
levantd a textului” (van Dijk, 1991, p. 115).

Presiunea se manifesta si in ceea ce priveste codul ales.
Publicatiile de limba romana, de exemplu, ar trebui sa
respecte normele impuse de Academia Romana in ceea ce
priveste variantele acceptate ale limbii romane, de la grafie,
la lexic si sintaxa.

Prin urmare, zonele in care se poate manifesta originali-
tatea par restranse, si posibilitatea de a impune un stil pro-
priu si de a propune cititorului o ofertd unica de vanzare par
foarte restranse, la subiecte si materiale in exclusivitate si la
prezentarea grafica.

Oferta de subiecte si materiale in exclusivitate nu poate
fi insa foarte mare. Studiile de sociologie redactionald au
pus in lumind fenomenul de band wagon. Astfel,
Principalele Evenimente sunt de obicei aceleasi pentru toti
(un efect al competitiei, toatd lumea trebuie sa vorbeasca
despre aceleasi lucruri; daca institutia de presa poate pro-
pune in cadrul produsului si subiecte proprii, cu atat mai
bine). Reactii Verbale si Comentarii vin de la aceleasi surse
frecventate de toti jurnalistii, pentru ca sunt surse conve-
nabile - usor de abordat, si surse oficiale — care detin infor-
matia oficiald (Coman, 1999). in plus, aceste surse sunt
identificare ca surse autorizate s vorbeasca tocmai de fap-
tul ca sunt frecventate si de ceilalti jurnalisti.

Pe de alta parte, din cauza presiunii timpului disponibil,
pana la inchiderea editiilor, si a spatiului disponibil in cadrul
publicatiei, elementele Context si Istoric sunt sacrificate,
chiar dacd materialele agentiilor de presa le includ in
forma lor standard, si astfel, pentru informatiile transmise
si prin fluxul de agentie, toate redactiile au acces la date
de background.

Forma in care sunt puse textele, adica stilul scriiturii, si
ordinea In care sunt prezentate informatiile tin nu numai de
jurnalist, ci ar trebui sa fie adaptate la publicul-tintd si la
contextul in care este codat, transmis si decodat textul
respectiv.

Cu toate acestea, redactiile reusesc sa produca publicatii
care pot fi diferentiate de cititorii lor, urmand reguli nescrise
(ideologia Tmpartasita constient sau nu de membrii redactiei,
politica editoriald, clard sau nu in acea redactie, si stilul pro-
dusului de presa, fie ca este rezultatul unui proces constient
sau este rezultatul influentei unui lider redactional care, prin
rescriere, impune un anumit ton produsului de presd) sau
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reguli scrise (coduri deontologice, norma lingvistici). in
paginile urmatoare, autorul va arata ce rol joaca aceste reg-
uli scrise sau nescrise in pozitionarea produselor de presa pe
o piata de media, cu ajutorul unei analize de discurs pe
titlurile de prima pagina, din aceeasi zi, luni, 8 mai 2006, ale
publicatiilor generaliste nationale: Adevdrul, Cotidianul,
Evenimentul zilei, Gdndul, Jurnalul National, Libertatea si
Ziua. Asa cum se poate vedea din analiza teoretica de mai
sus pe suprastructura propusa de Ten van Dijk, titlurile pot fi
considerate zona in care propunerea unica de vanzare are
cele mai mari sanse fie prezenta.

Stilul scriiturii ca marca a diferentei

La nivelul formei, produsele de presa se pot diferentia
dacd redactia actioneaza ca un grup sudat la nivelul lingvis-
tic, sau, oricum, daca redactia poate produce texte cu vari-
abile lingvistice asemanatoare, care sunt inrudite ca stil. Van
Dijk (1991) face o trecere 1n revistd domeniilor identifica-
bile prin analiza de discurs: fonetica, ortografie, fonologie,
morfologie, sintaxd, micro- si macro-semantica, stilistica,
superstructurd, retorica, pragmatica, domeniul conversatio-
nal, domeniul interactional. Studiile de sociolingvistica
incearca sa identifice modalitatile prin care este stabilita
norma literara pentru o limba si care sunt variabilele lingvis-
tice, in functie de grupurile de apartenenta si de grupurile de
referintd ale vorbitorului, ale destinatarului si in functie de
context (vezi Calvet, 1993, pentru o prezentare istorica a
cercetarilor de sociolingvistica).

Una dintre sursele variabilelor lingvistice este forma lim-
bii aleasa de vorbitor. In acest context, o notiune interesant
pentru acest referat este cea de diglosie, introdusa de Uriel
Weinreich si de Joshua Fishman, in anii 60 (Calvet, 1993).
Diglosia reprezinta coexistenta a doua forme ale unei limbi,
o forma de prestigiu (variété haute) si una populara (variété
basse), care pot avea utilizate de un individ in functie de
situatie, dacd acesta le cunoaste si daca doreste acest lucru.

In cazul cotidienelor studiate, in ceea ce priveste
ortografia, Cotidianul este singura publicatie care nu res-
pectd normele impuse de Academia Roméana in ceea ce
priveste modul de folosire a lui 7 si a Iui d. Cotidianul a ales
sd pastreze forma veche, dinainte de noile norme ale
Academiei Roméane din 1993.

in schimb, mai multe cotidiene folosesc in titluri expre-
sii argotice: ,,Geoand acuzat cd «pune botuly” (Cotidianul),
sau colocviale: ,,Roménia si Bulgaria nu intrd la pachet”,
,Elena Udrea face senzatie intre femeile pediste”
(Adevarul), ,,Vorba Iu’ Dinescu”, ,,Viceprimarul liberal al
Galatiului pozeazd in sarac-lipit” (Gandul), ,,Pamfletu’ lu’
Dinescu” (Evenimentul zilei). Se adauga cuvintele create si
folosite des de catre jurnalisti, dar inexistente in dictionar:
mpediste” (Addevdrul), ,,pedisti” (Cotidianul).

Este putin probabil ca jurnalistii de la Adevdrul,
Cotidianul, Gdndul si Evenimentul zilei nu stiu care sunt
formele de prestigiu ale limbii. Mult mai probabil este ca

= aceste alegeri s fie constiente si sd aiba un scop strategic -

76 0 anumita pozitionare pe piata cotidienelor generaliste, cu

un anumit public tintd vizat. Alegerile au functie stilistica
(utilizare de subcod, generat de anumite grupuri de vorbitori
din codul de baza al limbii literare) si sociala (publicul tinta
ar trebui sa simta ca familiare textele propuse).

In ceea ce priveste utilizarea estetica a limbajului, pot fi
identificati si titluri de materiale informative, si titluri de
materiale de opinie, care folosesc efecte stilistice:

- asociatii surprinzatoare de cuvinte, care instituie noi
conventii lingvistice: ,,Zero calare”, ,,Tariceanu riscd sa
ramana premier” (Cotidianul), ,,Seppuku pe crampoane pen-
tru sogunul Gigi” (Gdndul),

- jocuri de cuvinte: ,,Isdarescu Inmugureste peste Fondul
Proprietatea” (Cotidianul),

- metafore: ,,Manolescu ascute condeiele tinerilor scri-
itori” (Cotidianul), ,in caz de pericol, spargeti geamul”,
»opectacolul RAFO se joaca la Parchet si in casutele postale
/ Balkan Petroleum s-a clonat la Londra”, ,,Apocalipsa
pamanturilor miscatoare”, ,,Romanul care a vazut cerul la el
acasa’, ,,Dunirea umflati ne va scoate din buzunare
100.000.000 de euro”, ,,Intelepciunea ca profesie”, ,,PNL si
PD nu mai incap in Aliantd” (Jurnalul National), ,Femeile,
scutul lui Basescu in rizboiul cu PNL”, , Mircea Geoana, sef
peste resturile «patrulaterului rosu»” (Libertatea) ,,Steaua
rosie”, ,,Un pamflet de Aliantd” (Ziua).

- Intertextualitate usor identificabila cultural: ,,Pamfletu’
lu’ Dinescu” (Mircea Dinescu semneazi in Gdndul materiale
de opinie intitulate ,,Vorba lu’ Dinescu”), ,,Razboinicii
rusinii/ Paranoia de la Steaua Rosie”, ,,Razboinicii
hidrantilor” (titlurile fac trimitere al o carte a autorului sud-
american Paulo Coelho, Rdzboinicul Luminii, in care Gigi
Becali, patronul echipei Steaua, a declarat public cd se
regaseste), (Evenimentul zilei),

Titlurile Insa nu sunt intotdeauna originale. Pot fi identi-
ficate clisee: ,,Loganul pe motorind se vinde ca pdinea
caldd”, ,Construim autostrizi cu viteza melcului”
(Evenimentul zilei), ,,Haos si coruptie in justitie” (Jurnalul
National), ,,20 de ani de la finala de vis de la Sevilla/ Steaua,
sarbatoare in snge” (Libertatea), ,,Pamantul fuge cu casele
in Gorj” (Ziua).

Pe de alta parte, un singur cotidian nu a folosit nici un
titlu pur informativ pe prima pagina, in editia analizata -
Cotidianul. In rest, situatia titlurilor informative simple este
urmatoarea: Jurnalul National —unu: ,,Taxa de integrare din
profitul firmelor”, Gdndul — cinci, Evenimentul zilei — cinci,
Libertatea — cinci titluri, Adevdrul — sase, Ziua - noua titluri.

Eco explicd (2003, p. 282): ,,utilizarea estetica a limbaju-
lui meritad atentie la diferite niveluri: (i) un text estetic
implica un travaliu special, adica o specificd manipulare a
expresiei; (ii) aceastd manipulare provoaca (si este provocata
de) o reasezare a continutului; (iii) aceasta dubla operatie,
producand un fel de functie-semn idiosincratica si puternic
originald, se reflecta intr-un anume mod tocmai asupra
codurilor care servesc drept bazd functiei-semn estetice,
determindnd un proces de schimbare de cod; (iv) intregul
demers, desi concentrat asupra codurilor, produce adesea un
nou tip de constiintd a lumii; (v) In masura in care travaliul



estetic urmareste sa fie In mod repetat identificat si
amanuntit cercetat de catre destinatar, care astfel se anga-
jeazd intr-un travaliu complex de interpretare, emitatorul
unui text estetic trebuie sa-si focalizeze atentia asupra posi-
bilelor reactii ale destinatarului, astfel ca un atare text
reprezinta o retea de diverse acte de comunicare, solicitand
rdspunsuri de mare originalitate.”

in cazul unui titlu de presi de tipul ,,Zero célare” autorul
pare ca risca foarte mult: un numerar care reprezintd
multimea vida, sau un substantiv, figurat - ,,om de nimic”, de
obicei 1n expresia ,,este un zero”, alaturi de un adjectiv, sau
adverb, care nu arata o situatie des Intlnita in zilele noastre,
nici la oras, nici la tard - a merge pe cal. Este evident o
manipulare a expresiei, iar continutul este neclar - se
opereazi o schimbare in codul obisnuit. Insi continutul
neclar are rol de acrosa, iar textul materialului de opinie tre-
buie sa dezlege misterul titlului si sd arate cum a ajuns
autorul la acea cunoastere a lumii, pentru a propune o noua
conventie in ceea ce priveste combinarea de functii-semn.
Daca textul materialului lamureste formarea titlului, jurnal-
istul si cititorul devin complici. Cititorul accepta schimbarea
de cod, chiar dacd vine prin intermediul unei publicatii.
Bazele acestei complicitati se creeaza in timp — redactia pro-
moveazd stilul publicatiei, iar cititorul se obisnuieste cu
acest stil si vrea sa fie surprins de fiecare data. Noutatea va
fi produsa astfel nu numai la nivelul informatiilor noi despre
lume si a viziunii noi despre lume, ci si la nivelul expresiei.

+ expresivitate - expresivitate

Cotidianul Evenimentul zilei
Libertatea

Gandul

Jurnalul National
Adevirul
Ziua

Figura 1. O scard a expresivitatii la nivel de titluri, penfru editiile analizate.

Nu toate redactiile simt insd nevoia unor schimbari radi-
cale la nivel de expresie (vezi Figura I). Cotidianul si
Gdndul sunt cele mai rev-

Adevdrul are cele mai sobre titluri dintre toate publica-
tiile analizate, Insa foloseste expresii colocviale, adica mici
schimbari de cod propuse de grupul lingvistic in care
redactia ziarului incadreaza publicul sau tinta.

Politica editoriala ca marca a diferentierii

Politica editoriald poate fi definitd drept ,,caracterul sau
orientarea jurnalului sau a periodicului”’, asa cum aratd
Codul muncii francez, articolul L.761-7, referitor la clauza
de constiintd. Daca un jurnalist poate demonstra ca a existat
o schimbare de politica editoriald care creeaza o situatie ce
ii poate aduce atinge onoarei, reputatiei sau, in general,
intereselor sale morale, jurnalistul primeste o indemnizatie
la ruperea contractului de munca cu respectiva institutie de
presa. Unele institutii de presd au un document ce poartd
numele de ,,Politicd editoriald” si are forma unei declaratii
de principii: echipa Reuters spune, de exemplu, ,,Ne
dedicam activitatea pentru o prezentare corectd si echidis-
tantd a informatiilor”, iar echipa Realitatea TV: ,Misiunea
pe care Realitatea TV si-a asumat-o a fost aceea de a va
dezvalui realitatea”. Oricum, toate produsele de presa ar tre-
bui sa aiba o politica editoriald, exprimata printr-un docu-
ment sau nu, prin care se intelege totalitatea coerentd a
tipurilor de subiecte abordate si modul in care aceste
subiecte sunt abordate.

O analiza de continut, inteleasa ca o analiza a ocurentelor
unui tip de elemente stabilit in prealabil de cercetator, pe
tipurile de subiecte abordate pe prima pagind, poate avea ca
rezultat o imagine ca cea prezentata in Tabelul 1. Informatia
este interesantd: patru dintre cele sapte ziare au un dosar
exclusiv, pe teme legate de comunism, ponderea cea mai
mare o0 au subiectele politice si economice, toate au o infor-
matie din zona sport, numai un cotidian sd puna pe prima
pagind un titlu din domeniul cultural, majoritatea titlurilor
dintr-un alt cotidian sunt in zona faptului divers.

olugionare, cu efecte aproape politic Social t"apt sport | Economie (losa“.)'7 exterme | cultura
divers Comunisin
literare la nivelul titlurilor. Adevéirnl AXHAXK XX X X% XX X
Urmeazi, pe o scard a expre- Cotidianul XXXKX X XXXXX X X X
ey . Evenimentul _ - T I
sivitatii, Jurnalul National, cu -ilei XXX XX XX HXRXX
titluri in marea lor majoritate Gandul XX X X XXX X
metaforice. Libertatea si Ziua bl X XK X XX X
> National
sunt in partea inferioara a unei Libertatea XX KXNXX X
scari de expresivitate, cu cate- Ziua XXX XX XX BoS X XX

va metafore alaturi de titluri cu
clisee si de titluri informative
simple. Evenimentul zilei poate fi situat pe undeva pe la
mijloc: expresiile sunt cdutate, dar rezultatele sunt stangace:
redactia vrea metaford si alege clisee, jocurile de cuvinte
sunt din sfere metaforice diferite si se repetd, pentru un
material informativ si pentru un material de opinie:
,,Rizboinicii rusinii/ Paranoia de la Steaua Rosie” (metafore
din sfere semantice diferite - una aminteste de o opera lite-
rara iar una este o metafora medicald, alaturi de un epitet,
pentru titlul materialului de informare), ,,Razboinicii
hidrantilor” (titlul materialului de opinie).

Tabelul 1. Tipuri de subiecte abordate pe prima pagina de ziarele studiate.

Tot folosind analiza de continut, pe tip de eveniment con-
siderat important de cdtre ziarul studiat (identificate dupa
marimea titlului, existenta unui material jurnalistic sau al
unui inceput de material jurnalistic, existenta unei fotografii):

- Ziua, Evenimentul zilei, Libertatea, Adevdrul si
Cotidianul au cele mai importante titluri legate de aceleasi
evenimente,

- Gdndul are ca prim titlu un material propriu, iar restul
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- Jurnalul National are cele trei titluri importante legate
de subiecte pe care nici un alt cotidian nu le aminteste pe
prima pagina.

O analiza de discurs, care are ca scop identificarea lega-
turilor intre elementele stabilite de cercetator si dintre aceste
elemente si contextul cognitiv, social, cultural sau istoric, pe
titlurile materialelor despre cele doua sau trei subiecte abor-
date de toate ziarele, va arata insd mai clar ce tip de politica
editoriald au fiecare si, eventual, ce discurs ideologic.

De exemplu, tipul de informatii transmise si tipul de
informatii omise din titluri, In functie de publicatie, pot fi
analizate prin prisma notiuni de coerentd, asa cum a fost
prezentatd de van Dijk (1991): pe de o parte, o coerentd
locala a textului, care implica faptul cd informatiile propuse
de texte se refera la fapte care sunt legate intre ele prin relatii
de temporalitate sau de conditionalitate, de exemplu.
Informatiile sunt legate conceptual in ,,scripturi” (van Dijk,
1991, p. 112), adica 1n siruri de informatii prezentate expli-
cit si informatii subintelese din punct de vedere cultural.
Acest tip de coerentd este subiectiva si ideologica, afirma
van Dijk, si poate fi impartasita sau nu de jurnalist si de pu-
blicul sau.

In afara de coerenta locala referentiald, exista o coerentd
functionala: intre doud propozitii se pot identifica legaturi de
parafraza, specificare, contrast sau exemplu (van Dijk,
1991). in cazul unei analize de titluri, coerenta functionala
poate fi creatd intre supratitlu si titlu, sau titlu si subtitlu.

Pe langd coerenta local, existd o coerenta globald, la
nivel de teme sau de topice, adica ,,macro-propozitii seman-
tice”, care fac un rezumat al textului, prin intermediul unor
,macro-reguli, cum ar fi selectia, abstractia si alte operatiuni
care reduc complexitatea informatiei” (van Dijk, 1991, p.
113). Aceste alegeri au, de asemenea, implicatii ideologice.
Implicatiile sunt produse de legaturi gen: cauzalitate, pre-
supozitie, sugestie, asociatie, dar si de prezenta detaliilor
irelevante sau de absenta detaliilor relevante.

Astfel, toate publicatiile abordeazd evenimentele din
timpul meciului Steaua-Gloria Bistrita: Steaua pierde, doi
jucatori stelisti lovesc geamurile din vestiare si se taie la
maini, managerul Stelei incearca sa-1 loveasca pe seful
Inspectoratului Judetean si este oprit de politie.

Titlurile sunt urmatoarele:

- Adevdarul: ,Huliganul Stoica, la politie!” (informatia
este trecuta din zona sport In zona social - infractionalitate)

- Cotidianul: ,,Fotbal si singe/ Stelistii si-au taiat venele”
(informatia este trecuta din zona sport in zona fapt divers)

- Evenimentul zilei: ,,Razboinicii rusinii/ Paranoia de la
Steaua Rosie” si ,,Rdzboinicii hidrantilor” (informatia este
trecuta din zona sport In zona fapt divers)

- Gdndul: ,,.Seppuku pe crampoane pentru sogunul Gigi”
si ,,La Steaua nervii nu mai pot fi stdpaniti: Gigi Becali vrea
sa vada hotii in teapd, MM Stoica vrea sd vadd oameni
morti” (informatia este trecutd din zona sport in zona fapt
divers, accent pe senzational)

- Jurnalul National: ,In caz de pericol, spargeti gea-
mul!” (titlul este metaforic, nu se intelege despre ce este
vorba)

- Libertatea: ,,20 de ani de la finala de vis de la Sevilla/
Steaua, sarbatoare in singe” (cel mai apropiat titlu de dome-
niul sport, nu de domeniul fapt divers)

- Ziua: ,,Steaua rosie” (titlul metaforic, nu se intelege clar
despre ce este vorba, dar foloseste un cuvant cheie - Steaua,
spre deosebire de alegerea Jurnalului National).

in concluzie, pentru Adevdrul o informatie din zona
vietii sportive poate fi informatie de prima pagina daca are
un aspect social/ infractionalitate, pentru Cotidianul,
Evenimentul zilei, Gandul, Jurnalul National si Ziua infor-
matiile sportive pot aparea pe prima pagind, dar sunt prezen-
tate ca informatii de fapt divers, cu accent pe senzational, iar
in Libertatea, informatia din domeniul sportului este consid-
eratd importanta in sine, atdt pentru redactie, cat si pentru
cititori.

Un alt subiect preluat de toate cotidienele pe prima pa-
gina este legat de nelinistea din Alianta DA, dupa un congres
al liberalilor in care Mircea Dinescu a tinut un discurs despre
presedintele Basescu.

Titlurile sunt urmatoarele:

- Adevdrul: ,,Criza fara solutii” si ,,Liberalii 1i spun adio
lui Basescu” (titluri despre o situatie clard de rupere a
Aliantei; Basescu este identificat ca cel care suporta con-
secintele, liberalii ca actori principali; metafora legatd de
discursul despre cupluri)

- Cotidianul: ,,Poetul-boier Dinescu cinta pentru liberali
pamflete anti-Bisescu” si ,,Tdriceanu risca sa rimana pre-
mier” (accent pe inedit, nici un verdict despre o eventuald
rupere a aliantei, ba dimpotriva; Basescu este identificat ca
cel care suportd consecintele, Dinescu ca actor principal;
primul titlu - metafora din domeniul artelor)

- Evenimentul zilei: ,,Pamfletu’ Iu’ Dinescu/ ,,Aspirina
bogatului” inflameaza Alianta” (titlul indicd tensiuni in
Alianta, folosind jocuri de cuvinte, pentru a atrage prin ine-
dit; nici un verdict despre ruperea Aliantei; nu sunt identifi-
cati clar actorii; metafore medicale si din domeniul artelor)

- Gdndul: ,)PNL se asteaptd ca PD sa-1 arunce in opo-
zitie” (un titlu destul de sobru, fara un verdict clar despre
viitorul Aliantei; Partidul Democrat este identificat ca prin-
cipal subiect al actiunii, iar Partidul National Liberal ca cel
care suportd consecintele; metafora legatd de discursul
despre cupluri)

- Jurnalul National: ,Razboi pe fatd/ PNL si PD nu mai
incap in Aliantd” (subiectul apare ca trimitere intr-o pagind
de interior, nu ca unul dintre cele mai importante subiecte;
unul dintre cele mai echilibrate titluri, fara verdicte despre
viitorul Aliantei, cu amandoua partidele subiect ale actiunii;
metaforad din zona conflictelor armate)

- Libertatea: ,,Femeile, scutul lui Basescu in razboiul cu
PNL” (singurul titlu din zona politicad de pe pagind, accent
pe fapt divers; metafora din zona conflictelor armate)

- Ziua: ,,Un pamflet de Aliantd” (metafora din domeniul
artelor; unghiul de abordare - nu exista nimic inedit: aceleasi
tensiuni pe care le stiti intre membrii Aliantei).

Adevdrul simte nevoia unei informatii concrete, dar, pen-
tru ca aceasta nu exista, o produce in sensul considerat cel



mai probabil de catre redactie. Toate celelalte ziare nu dau
insa verdicte. Accentul pe un actor sau pe altul se pune in
functie de scriptul pe care jurnalistii cred ca-1 impértasesc cu
cititorii: in Adevdrul, Cotidianul si in Libertatea PNL este
factorul destabilizator al Aliantei, in Gdndul PD este factorul
destabilizator, in Evenimentul zilei, Mircea Dinescu, iar in
Jurnalul National si in Ziua, amandoua partidele sunt la fel
de responsabile pentru nelinistea din Alianta Dreptate si
Adevar (Figura 2).

PNL factor destabilizator
factor destabilizator

PNL i PD vinovati PD

Cotidianul Jurnalul National Gandul

Libertatea Ziua
Evenimentul zilei
Adevarul

Figura 2. Atitudinea fata de partidele la putere, pentru editiile analizate.

in fine, un al treilea subiect de interes pentru majoritatea
cotidienelor este situatia din PDS: a fost lansata propunerea
unui protocol PSD-PRM si reprezentantii socialistilor
europeni au facut o vizitd Partidului Social Democrat.

Titlurile sunt urméatoarele:

- Adevdrul: ,Socialistii europeni condamna protocolul
PSD-PRM” (ca si in cazul anterior, in Adevdrul, un posibil
proiect este prezentat ca realitate)

- Cotidianul: ,,Pesedistii ardeleni trag semnalul/ Geoana
acuzat cd «pune botul»” (in Adevdrul, subiectul este un
reprezentant extern al socialistilor, in Cotidianul, accentul
este pus pe membrii din Romania ai PSD, care nu sunt de
acord cu un posibil proiect)

- Evenimentul zilei: ,,Mesajul Iui Rasmussen: Iliescu sa-1
lase pe Geoand sd conduca!” si ,,Socialism de vikingi” (nici
o referire la un posibil protocol, accentul este pus pe pro-
blemele mai vechi ale PSD-ului, sau pe problemele socialis-
mului, in general, deoarece, in titlul ,,Socialism de vikingi”,
danez ar fi fost cuvantul neutru, viking, adica razboinic navi-
gator din nordul Europei, la inceputul Evului Mediu, fiind,
in acest caz, un termen peiorativ)

- Gdndul: nu are subiectul pe prima pagina

- Jurnalul National: nu are subiectul pe prima pagina

- Libertatea: ,Mircea Geoana, sef peste resturile «patru-
laterului rosu»” (protocolul cu Partidul Roménia mare este
dat ca real; titlul face referire la o sintagma folositd in 1992-
1995, dar mai apare in presa din mai 2006, intr-un editorial
semnat de Silviu Brucan, cunoscut pentru analizele sale
politice de istorie recenta. In editorialul lui Brucan aparitia

+PSD -PSD nu e aplicd
Adevarul Libertatea Jurnalul
National
Evenimentul zilei Gandul
Cotidianul
Ziua

Figura 3. Atitudinea fata de PDS, pentru edifiile analizate.

sintagmei este de asteptat, in Libertatea este probabil rezul-
tatul unei Incercari de marire a atractivitatii titlului, mai ales
pentru ca are ca rezultat un efect de fictionalizare)

- Ziua: ,,Vadim incaierd PSD-ul” (acelasi unghi de abor-
dare cu Cotidianul, informatia este insd mai restransa si

transmisd mai sobru, actorul este diferit - un om politic din
afara partidului).

Gdndul si Jurnalul National nu au considerat ca avand o
mare importantd evolutiile principalului partid de opozitie.
Adevdrul forteaza din nou realitatea, prezentand un proiect
ca un fapt indeplinit. Libertatea, Evenimentul zilei si
Cotidianul, prin comentarii depreciative (patrulaterul rosu -
adica fostele partide comuniste, socialism de vikingi, adica
socialism de ev mediu, si pune botul, o expresie argotica cu
sens depreciativ) au o atitudine negativa fata de opozitia de
stdnga. Ziua asociaza evolutiile din PSD cu Vadim (cu tenta
depreciativa, Vadim Tudor fiind asociat cu extrema dreapta),
Adevdrul cu gruparea europeana a socialistilor (o atitu-
dine neutra sau usor pozitiva fata de principalul partid de
opozitie).

Produsele de presa propun oferte unice
de vanzare

Reguli exterioare redactiei influenteazd de asemenea
procesul de diferentiere. Pe cele doud zone analizate 1n acest
referat, forma si continut ideologic, exista doud tipuri de
norme externe redactiei - norma lingvistica si ansamblul de
reguli deontologice - relevante pentru jurnalisti.

In titlurile citate existd, de exemplu, o greseald gramati-
cali. In ,,Vadim incaierd PSD-ul” un verb reflexiv este
folosit incorect. In acest caz, probabil greseala este rezulta-
tul a doud norme in conflict - una interna redactiei: prefe-
rinta pentru titluri scurte, in cazul cotidianului Ziua, si
norma lingvistica.

Reguli pentru imbunatatirea
continutului informativ

Subiecte:

- Orice chestiune care afecteaza viata comunititii este de
interes public, si poate fi relatata de jurnalist.

- Atunci cand nu exista un interes public evident, liber-
tatea de exprimare nu poate fi limitata decat de interesul pro-
tejarii unui alt drept fundamental.

Documentare:

- Jurnalistul este dator sa caute, sa respecte si sa comu-
nice faptele - asa cum acestea pot fi cunoscute prin veri-
ficari rezonabile - in virtutea dreptului publicului de a fi
informat.

- Reflectarea societatii in ansamblul si diversitatea
ei, acordand acces in presd si opiniilor minoritare si
individuale.

- Jurnalistul are drept la liberul acces la informatii, pre-
cum si la toate sursele de informare.

- Evitarea conflictelor de interese.

Redactare:

- Opinii pe o baza factuali. in relatarea faptelor si a
opiniilor, jurnalistul va actiona cu buna-credinta.

- De prezentat atat informatiile si ideile primite favorabil
sau cu indiferenta ori considerate inofensive, dar si pe ace-
lea care ofenseazad, socheaza sau deranjeaza.
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- De prezentat toate punctele de vedere.

- Prezumtia de nevinovatie.

- Evitarea discriminarii pe motive de rasa, etnie, religie,
sex, varsta, orientare sexuald ori dizabilitati si a instigarii la
urd si violenta.

- Delimitarea informatiei de opinie.

- Obligatia de a nu denatura mesajul unei surse.

- Corectarea erorilor cu promptitudine.

Sursd: STATUTUL SI CODUL DEONTOLOGIC AL
JURNALISTULUI ELABORAT DE CONVENTIA ORGANI-
ZATIILOR DE MEDIA, adoptate de cdtre Conventia
Organizatiilor de Media, la Sinaia, in perioada 9 - 11 iulie
2004, www.cji.ro, vizitat pe 9 mai 2006.

Din punctul de vedere al normei lingyvistice, ar fi fost de
dorit evitarea expresiilor argotice sau colocviale: face senza-
tie, ,, pune botul”. Imaginea despre public pe care o are jur-
nalistul s-ar putea sa nu fie cea reala, iar publicul sd decodi-
fice in alt sens mesajul, in defavoarea jurnalistului. Folosirea
unui limbaj colocvial poate fi o Incercare de pozitionare a
produsului de presa — vorbim in limbajul vostru, pentru ca
suntem ca voi — dar tocmai aceasta pozitionare poate dauna
produsului.

In plus, norma indica folosirea semnelor citarii cand este
vorba despre un citat, nu despre un joc lingvistic. Folosirea
unui termen concret, a verbelor la indicativ, eventual indica-
tiv prezent, atunci cand situatia o permite, a predicatelor la o
forma activa, a semnelor citarii atunci cand este vorba despre
un citat, introducerea citatelor, in sine, pentru a da autoritate
unor puncte de vedere (vezi si Rosca, 2004), are ca efect
crearea iluziei obiectivitdtii. Un alt efect cautat de jurnalisti
este iluzia oralitatii prin utilizarea unor elemente din limba-
jul colocvial, a unor structuri sintactice specifice discursului
oral, prezenta deicticelor, utilizarea structurilor narative
(Rosca, 2004, pp. 83-84). in cazul titlului din Cotidianul,
efectul iluziei oralitatii 1l anuleaza pe cel al iluziei obiecti-
vitatii, iar jurnalistul poate fi acuzat de fictionalizare.

Fictionalizarea poate fi identificatd in doua titluri din
Adevarul. Efectul, de nedorit, este blamat in codurile de
etica jurnalistica (vezi Figura 4). Printre regulile legate de
munca jurnalistului, se numara verificarea informatiei din
mai multe surse si prezentarea ei fara apel la fictionalizare,
cu efecte ideologice (cazul ziarului Adevdrul) si contextua-
lizarea corectda a informatiei, pentru a oferi cititorului o
informatie echilibrata. in cazul titlurilor analizate, o contex-
tualizare voit defectuoasd are efecte ideologice clare:
,,Socialism de vikingi”, in Evenimentul zilei.

In ciuda efectelor negative pe care le poate produce ges-
tionarea proasta a regulilor sau a strategiilor in conflict,
ziarele studiate au, in mod evident, strategii de diferentiere
la nivelul textului - la nivelul grafiei cuvintelor, la nivel
lexical, prin utilizarea sau nu a formelor colocviale ale lim-
bii romane, la nivel stilistic, prin preferinta pentru o anumita
categorie estetica sau a alteia.

Discursul ideologic este o alta strategie de diferentiere —
publicatiile se straduiesc sa evite derapajele deontologice

grave, dar plasarea redactiei de o parte sau de alta a actorilor
publici importanti ajutd la pozitionarea produsului de presa
pe o hartd afectiva a publicului.

Pentru majoritatea publicatiilor studiate este evident ca
politica editoriald este facutd pentru a vinde produsul de
presd unui anumit public, si este legatd de istoria acelei
publicatii.

Adevdrul are un stil sobru, o preferintd pentru informatie
de interes public major (informatie politica, informatie din
zona social/ infractionalitate) si o inclinatie greu identifica-
bila pentru unii sau altii dintre actorii scenei publice. Ziarul
Adevdrul este intr-un proces de repozitionare, dupa plecarea
din redactie a grupului de pe langa Cristian Tudor Popescu,
care a format Gdndul, de aceea o afirmare a inclinatiilor
politice, de exemplu, este evitata. Din pacate, preferinta pen-
tru informatie concreta si clara si istoria de ziar serios, lider
de opinie pe piata publicistica, impinge redactia Adevdrul
sa-si prezinte ipotezele drept fapte, riscand o erodare in timp

Cotidianul si Gandul isi permit cea mai mare creativitate
legata de cod, pentru cd propunerea lor unica de vanzare se
bazeazi pe acest tip de creativitate. in cazul ziarului
Cotidianul, produsul urmareste linia trasatd de catre pro-
dusul locomotiva al grupului: sdptaméanalul Academia
Catavencu, care s-a impus si prin stilul textelor sale. In cazul
ziarului Gdndul, stilul este rezultatul influentei celor doi
lideri ai redactiei, poetul Mircea Dinescu si editorialistul
Cristian Tudor Popescu, dar si al nevoii de diferentiere clara
de Adevdrul, din a cdrei redactie provine majoritatea jur-
nalistilor de la Gdndul.

Produsele Cotidianul si Gdndul nu se pot confunda insa:
Cotidianul are o inclinatie catre un partid din alianta, Gdndul
citre celalalt partid. In plus, la Gdndul se poate identifica o
preferintd pentru senzational, si chiar pentru macabru
(,,oameni morti”, ,,hoti in teapad”). Gdndul evitd informatiile
despre partidul de opozitie, si prefera si pund accent pe
materialele de investigatiec produse de membrii redactiei.
Publicul-tinta este probabil unul educat si nemultumit de
situatia lui din prezent, prin urmare nemultumit de cel mai
puternic partid din alianta la guvernare.

Cotidianul este un produs cu o atitudine de fronda fata de
regulile care nu-i sunt pe plac (ignorarea regulilor
Academiei Roméane este un exemplu), dar beneficiaza de
experienta membrilor redactiei in a manipula forma, evitand
regulile, pentru a creste continutul informational si pentru
a-si promova materialele. Distantarea fatd de principalul
partid de opozitie este evidentd, indicand un public tintd cu
un nivel cultural crescut si o alegere destul de clara din punct
de vedere politic.

Jurnalul National se diferentiaza de celelalte ziare
printr-un stil ingrijit (titluri cu metafore usor de descifrat) si
prin promovarea materialelor in exclusivitate, cu accent pe
inedit, in ceea ce priveste informatia de fapt divers, si pe
echilibru, in ceea ce-i priveste pe principalii actori ai vietii
publice. Titlul informativ este rezumatul unui material care
are ca sursd Partidul Conservator (PC), de care Jurnalul
National este legat prin finantatorul sau, Dan Voiculescu,



presedinte PC, prin urmare politica editoriala impune o mi-
nima interventie in textele furnizate de acest partid.

Evenimentul zilei este inca intr-un proces de tranzitie, de
la primul ziar popular, semnat de Ion Cristoiu, la un ziar
serios, de ancheta si de analiza. In acest proces, provocarea
este retinerea publicului ziarului popular si castigarea unui
public nou, pe informatie de interes public. Stilul pe alocuri
stangaci (repetarea aceleiasi trimiterii intertextuale in doua
titluri pentru doud materiale pe acelasi subiect) si folosirea
cliseelor nu indica o politica de recrutare in care dexteritatea
in producerea unor texte foarte creative a fost un criteriu de
selectie. Pe de alta parte, aceeasi folosire a cliseelor, pentru
materiale generate de redactie, considerarea unor informatii
sportive interesante din punctul de vedere al faptului divers
si plasarea clard de parte unora dintre actorii politici impor-
tanti si distantarea de ceilalti actori politici, atat in mate-
rialele de informare, cdt si in cele de opinie, aratd ca
Evenimentul zilei are un public mediu, ca nivel de in-
structie, interesat de viata politicd, cu convingeri politice
clar definite.

Libertatea este un ziar care se pozitioneaza ca ziar pop-
ular, pentru un public cu un nivel de culturda mediu: titlurile
sunt clare si, In marea lor majoritate, pur informative,
metaforele sunt usor de descifrat, pentru ca sunt foarte uzi-
tate. Faptul divers este preferat, stirea politicd este prezen-
tatd prin prisma faptului divers, iar stirea din sport este con-
siderata importanta in sine pentru public. Delimitarea de cel
mai important partid din opozitie pare evidenta, dar alegerea
titlului ar putea fi influentatd de expresivitatea unei sintagme
politice vechi de 10 ani.

Ziua are un stil clar si simplu, care nu muta accentul de
pe continut pe forma. Titlurile scurte ajuta jurnalistii sa evite
derapajele ideologice, atunci cand atitudinea redactiei nu
este clar impotriva unui anumit actor public. Titlurile fac
referire la scripturi extinse, astfel incat publicul-tintd poate
fi creionat ca un cititor obisnuit de presd, cu un nivel de
pregatire mediu si Tnalt.

In activitatea lor, jurnalistii sunt nevoiti sd dea dovada de
o mare adaptabilitate In a produce texte, atunci cand culeg
informatia: In mod strategic, ei trebuie sa se adapteze stilu-
lui si discursului ideologic al fiecarei surse in parte, pentru a
obtine informatiile de care au nevoie. Procesul de redactare
implicd o creativitate in sens contrar — informatia primitad de
la surse trebuie rescrisa in stilul publicatiei si adaptata dis-
cursului ideologic al publicatiei, atata timp cat efectul este
interesant pentru cititor, adica atata timp cat forma nu-I inde-
parteaza pe cititor ca de neinteles sau de neacceptat, iar dis-
cursul ideologic nu pune in umbra tocmai acele aspecte ale
realitatii cu grad mare de informativitate, pentru ca au fost
trecute sub tacere pana atunci.
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Article Summary

Key words: unique selling proposition, newspapers, style

The unique selling proposition- UPS is “an unique
advantage proposed by a product, that the company pro-
motes aggressively and constantly on the market. This
advantage usually reflects the superior functionality of the
product: superior quality, best services, lowest price, most
advanced technology” (Kotler et al., 2000, p. 1107).

Newsrooms may differentiate the media products both by
form and by content, to enter the logic of UPS. A study
(Lazdr et al., 2005) on the informative and opinion materi-
als about Romania's accession to the European structures,
that appeared in 2005 in the Romanian central popular,
quality popular or quality newspapers, showed that the jour-
nalists’ dependence on official sources leads to a homoge-
nized information in the media, as analyzed on newsworthi-
ness items.

Nevertheless, the readers feel there are important differ-
ences among publications, and this article will try to identi-
fy the source of these differences, using discourse analysis
tools. The study base is the front page titles of May, 8, 2006,
of Adevarul, Cotidianul, Evenimentul zilei, Jurnalul
National, Gandul, Libertatea and Ziuva. The differences are
studied on the style level (the way information is transmit-
ted) and on the ideological level (what it is said about). The
study also tries to identify if these differences have a motiva-
tion that can be identified (if there is an UPS).
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Rezumatul articolului

Cuvinte cheie: propunere unicd de vdnzare, presd scrisd,
stil

Propunerea unicd de vinzare este ,,avantajul unic pro-
pus de un produs, pe care firma il promoveazd in mod agre-
siv si consecvent pe piata tintd. Acest avantaj reflectd de
reguld superioritatea functionald a produsului: calitate
superioard, cele mai bune servicii, cel mai mic pret, tehnolo-
gia cea mai avansatd’ (Kotler et al., 2000, p. 1107).

Redactiile pot diferentia produsele de presd la nivel de
formd si de fond, pentru a se incadra in logica propunerii
unice de vdanzare. Un studiu (Lazdr et al., 2005) despre
materialele informative si de opinie pe chestiunea aderdrii
Romadniei la structurile Uniunii Europene, care au apdrut in
anul 2005 in presa scrisd centrald populard, popular
serioasd si serioasd din Romdnia, a ardtat cd dependenta
Jurnalistilor de sursele oficiale duce la uniformizarea infor-
matiei de presd, analizatd pe criteriile valorii de informatie.
., Procesul integrdrii este prezentat in presd ca un proces cu

cdtiva actori principali/personalitdti proeminente (ocurentd
mare a indicelui valorii de informatie), in conflict (ocurentd
mare a acestui indice al valorii de informatie), de ale cdror
decizii si actiuni depinde soarta noastrd, a tuturor (ocurentd
mare a concretului i consecintelor), cu toate cd deciziile si
actiunile acestor personaje ale vietii publice sunt destul de
abstracte si de greu de vizualizat la nivelul omului obisnuit
(ocurentd redusd a indicilor interes uman si insolit)” (Lazdr
et al., 2005).

Cu toate acestea, cititorii simt cd existd o diferentd mare
intre publicatii, iar acest articol va incerca sd identifice care
este sursa acestor diferentieri, folosind analiza de discurs.
Corpusul de analizd este format din titlurile de primd pag-
ind, din 8 mai 2006, ale publicatiilor: Adevarul, Cotidianul,
Evenimentul zilei, Jurnalul National, Gandul, Libertatea si
Ziua, pentru a ardta modul in care se fac diferentierile din-
tre produsele de presd la nivel stilistic (cum este transmisd
informatia) si la nivel ideologic (ce se spune despre) si dacd
aceste diferentieri au o motivatie identificabild (existd sau
nu o propunere unicd de vdnzare).
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Presa regionald din Romania

Bogdan OPREA, masterand FJSC, Universitatea din Bucuresti

De 16 ani, presa romaneasca se afla intr-o continua
cautare. Titluri noi apar si dispar de pe piata si o data cu ele
trusturi mai mici sau mai mari fuzioneaza, isi schimba pro-
prietarii sau se inchid pur si simplu. Investitori straini intra
si ies de pe piatd. Publicatii consacrate 1si schimba profilul
si publicul-tinta. Imperii media se cladesc sau se destrama.
Dincolo de aceastd dinamica ametitoare a pietei de presa
tiparita din Romania ultimii cinci ani au insemnat o tot mai
mare extindere a presei de tip regional. Aproape toate marile
titluri nationale (Evenimentul zilei, ProSport, Adevdrul,
Romdnia liberd, Ziua etc.) si-au deschis birouri teritoriale si
si-au dezvoltat editii regionale care dubleazd sau com-
pleteaza editia nationald cu pagini special dedicate infor-
matiilor regionale. Pe langd cotidienele si sdptamanalele
nationale au aparut o serie de publicatii regionale/locale edi-
tate de trusturi mici si medii, absolut anonime la nivel
national, dar din ce in ce mai cunoscute in plan local. In
acelasi timp mai multe retele de publicatii regionale/locale
(Ziarul de..., Monitorul de..., Sapte seri, 24 FUN etc.) s-au
lansat pe piata si deschid tot mai multe titluri, acoperind noi
si noi zone ale tarii, noi si noi publicuri regionale.

Este
romaneasca va deveni o presa de tip regional, dupa modelul

presa nationald amenintatd? Presa scrisa
francez, german sau italian? Ne aflam in momentul nasterii
unui model de presd scrisd care va face istorie sau doar in
fata unei simple etape de cautare, caracteristica unei soci-
etati in tranzitie? Studiul de fata nu-si propune sa raspunda
la toate aceste intrebari, ci doar s prezinte o radiografie a
unui tip de presa care tinde sa castige tot mai multe teren in

Romania, presa regionala.

1. Orientari

Inainte de a face o analiza a presei regionale romanesti se
cuvine sa Incercdm o lamurire a notiunii de presd regionald.
A da o definitie exacta presei regionale este, practic, imposi-
bil, iar acest lucru se intdmpld din doua principale motive.
Primul motiv care face dificila formularea unei definitii
exacte pentru presa regionald este chiar dificultatea de a
defini termenii de regional/regionald, respectiv regiune. Iar
al doilea, imposibilitatea de a stabili o linie clara de demar-
catie intre presa regionald, pe de o parte, si presa locala,
presa judeteand si presa nationald, pe de cealaltd parte.
Demersul de fata este cu atit mai complicat cu cat e imposi-
bil de formulat o definitie care sd fie valabild peste tot in
lume, atdt in Piemontul italian, cat si in regiunea franceza
Nord/Pas-de-Calais, ori cea belgiand Wallonie. Sintagma
P.RE. contine chiar termenul de ,,regional”, iar, asa cum se
va vedea mai jos, Intelesul pe care acesta il are difera de la o
tard la alta si chiar de la o comunitate (lingvistica, culturala
etc.) la alta. Totodata, regiunile reprezintd zone geografice

care nu au frontiere precise, bine delimitate administrativ, de
unde si greutatea de a stabili daca o publicatie este locala,
judeteana, regionald ori multi-regionala.

In tara noastra nu exista o mare traditie a P.RE., primele
titluri regionale, in intelesul de astdzi al termenului, facan-
du-si aparitia abia in anii '90. Asa se face ca, in prezent,
aceastd sintagma este destul de ambigua pentru majoritarea
celor care o folosesc sau o aud. Dacd ceri unui francez sau
unui german oarecare sd-ti dea exemplu de cateva titluri
regionale din tara lui, acesta o va face fara cea mai mica difi-
cultate. Nu acelasi lucru s-ar intampla daca te-ai adresa unui
roman. Pentru noi aceasta sintagma a inceput sa fie folosita
abia In ultimii ani, iar Intelesul ei este Incé foarte neclar. Sunt
publicatii regionale acelea care se distribuie in cel putin
doua localitati si deci formeaza doud localitati o regiune?
Sau sunt publicatii regionale numai cele care acopera o
intreaga zona geografica? Ce inseamna de fapt o regiune?
Toate aceste intrebari apar de fiecare data cand cineva cauta
sd inteleagd cum anume se defineste P.RE. Observam toto-
datd ca fiecare intrebare ramane suspendatid in termenul
Hregiune”. O simpla parcurgere a catorva site-uri sau lucrari
care incearcd o clasificare a publicatiilor romanesti in
functie de aria de distributie ne arunca si mai mult in con-
fuzie. Aceleasi titluri sunt considerate locale pe site-ul
Biroului Roméan de Audit al Tirajelor (BRAT), dar regionale
in Ghidul presei romdnesti.

Atat specialistii media si organizatiile profesionale, cat si
simpli jurnalisti atribuie Intelesuri diferite atunci cand folo-
sesc sintagma P.RE. Pentru unii e normal ca un ziar care este
distribuit, de exemplu, si in Deva si in localitatea vecina,
Hunedoara, sa fie considerat un ziar regional deoarece e mai
mult decat un simplu ziar local depasind granita unei singure
localitati. Pentru altii e nevoie ca ziarul sa fie distribuit intr-o
intreaga regiune geografica, cum e Transilvania, pentru a
putea fi considerat regional. Alte titluri care acopera doar
raza judetului Teleorman sunt si ele considerate, in diverse
lucrari de specialitate, drept titluri regionale. Confuzia per-
sista astfel in randul tuturor celor care folosesc, intr-un con-
text sau altul, sintagma de P.RE.

Altfel stau lucrurile in media occidentald. Aici P.RE. are
o mai mare traditie, impunandu-se cu mai multe decenii in
urma (in anii "46-'47 in Franta, anii '50 in Germania, anii
70 1n Italia). Asa se face ca notiunea de presa regionala
este binecunoscuta de toata lumea si definitd cu mai multa
precizie.

in Franta, de exemplu, in lucririle care dezbat diferite
aspecte ale presei regionale autorii nici nu considera necesar
a defini sintagma. Toti francezii care rasfoiesc respectivele
carti stiu ce inseamna P.RE., iar daca nu, dictionarele de spe-
cialitate le stau la iIndemana. Abrevierile P.Q.R. (la presse
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quotidienne régionale) si P.H.R. (la presse hebdomadaire
régionale) sunt folosite frecvent in conversatiile dintre jur-
nalisti si constituie chiar titluri de lucrari de specialitate, fara
nici o altd explicatie a sensului lor. Ba mai mult, doua dintre
cele mai importante sindicate profesionale ale jurnalistilor
din Franta reprezintd presa regionald, le Syndicat de la
Presse Quotidienne Régionale si le Syndicat de la Presse
Hebdomadaire Régionale. Trebuie inteles, in acelasi timp, ca
activitatea acestora nu se rezuma doar la a apara drepturile
sindicale ale membrilor, ci are si resorturi didactice.
Periodic, sindicatele jurnalistilor din presa regionala
franceza, in colaborare cu centre de cercetare sau univer-
sitdti, realizeaza studii despre P.RE. si publica manuale utile
tuturor celor interesati de aceastd ramura jurnalisticd. De
asemenea, centrele de training ofera cursuri special dedicate
celor interesati sa profeseze ca ziarist la o publicatie region-
ala. Tar marile universitati franceze trateaza presa regionala
si locala ca pe o disciplind distinctd cu caracteristici ce o
diferentiaza de alte tipuri de presa scrisa si pe care un stu-
dent absolvent de jurnalism trebuie sa le cunoasca indiferent
de ramura jurnalisticd In

Europa: aici, regiunea este o Natiune care nu e un Stat
(exemplul Cataluniei), acolo ea reprezinta o entitate admi-
nistrativa infra-statala (exemplul regiunilor franceze), in altd
parte, ea este definitd esential prin utilizarea unei anume
limbi (exemplul Elvetiei Romande)” (P. Musso, 1991,
p- 16). Reputatul profesor considera ca o definire a regiunii
nu poate fi facutd daca nu se tine seama de elementele care
constituie diversitatea culturala regionald. M. Bassand a
inventariat patru astfel de elemente: limba, religia, istoria si
specificitatea geografici (apud. P. Musso, 1991, p. 16). In
lucrarea Régions d 'Europe et télévision, care adund o mare
parte a prezentdrilor facute in cadrul simpozionului, Pierre
Musso incearca sa formuleze o definitie a regiunii folosind
un tabel care permite incrucisarea a trei factori si a trei
niveluri de definire a termenului (Tabelul 1). Cei trei factori
care fac unitatea unei regiuni sunt terenul (spatiul si terito-
riul), memoria (timpul si istoria) si proiectele de viitor
(reprezentarile viitorului). Nivelurile la care actioneaza cei
trei factori pentru definirea regiunii sunt: nivelul cultural,
nivelul politic si cel economic (P. Musso, 1991, p. 16).

care va lucra Factori Teremul Memoria Proiectele
. . TR spatiul timpul reprezentirile
Toata aceastd amploare Niveluri (SpRfub (timpul) (tep )
a PRE. in Franta este jus- | Cultura Spatiul cultural si regional | Traditiile, limba, Reprezentarea si
e s . religia si istoria simbolistica
tificata de succesul acestui . B o
) e culturald regionala ..viitorului” regional
tip de publicatii. 73% din- | "py|jtica Spatiul public regional Istoria socio-politica | Proiectul socio-politic
tre cititorii de presa cotidi- Definirea juridico- regionald pentru viitorul
and preferd un ziar regio- administrativa regiunii
.. Economia Bogitiile naturale Istoria industriei i Proiectele de
nal sau unul local unui ziar i - L S .
agriculturii regionale | dezvoltare economica
natlonal (J—F Lemoine et pel'm“u l‘egiune

alii, f.a., p. 32). Ludm un
alt exemplu, Germania. Si
aici presa regionald si
locala domina piata media.
Ea reprezinta aproape trei sferturi din vanzarile de cotidiene.
La fel stau lucrurile si in Belgia, unde 60% dintre cititori
opteaza pentru un cotidian de tip regional sau local (ibid.).

Aceste cateva exemple ilustreaza pozitia pe care o ocupa
PRE. in media occidentala si explica de ce, In majoritatea
tarilor vestice, cititorii si, cu atat mai putin, jurnalistii si spe-
cialistii media nu au nici o problema in a defini P.RE.
Bineinteles existd diferente intre ceea ce Inseamna P.RE.
pentru un francez, un belgian si ceea ce iInseamna ea pentru
un italian, finlandez sau un roman. Cultura fiecarei
tari/regiuni/comunitati in parte isi spune si de aceasta data
cuvantul, iar presa regionala este chiar oglinda acestei fasci-
nante diversitati culturale europene.

1.1. Regiunea

Asa cum s-a vazut pana acum, a gasi o definitie unica
pentru P.RE. si valabila in fiecare tara este, practic, imposi-
bil. Acest lucru se intAmpla din cauza notiunii de ,,regiune”
care are Intelesuri diferite de la o tard la alta. Referindu-se la
definitia acestui termen, Pierre Musso nota 1n raportul intro-
ductiv al simpozionului ,,Régions d 'Europe et télévision”:
,,Exista aproape la fel de multe definitii cate regiuni exista in

Tabelul 1. Definirea ,,regiunii” in functie de factorii care fac unitatea
unei regiuni si de nivelurile la care actioneaza
acesti factori (apud. P. Musso, 1991, p. 16)

Inainte de a se analiza definitiile de dictionar ale ter-
menului de regiune trebuie enuntata si definitia elaborata de
Conferinta Permanentd a Puterilor Locale si Regionale a
Consiliului Europei: ,regiunea este entitatea geografica si
institutionald imediat inferioard Statului” (apud. P. Musso,
1991, p. 16). Definitia este perfect valabila, dar are un foarte
mare neajuns, nu stabileste limitele unei regiuni.

Rasfoind trei dintre marile dictionare ale lumii, Oxford,
le Petit Robert, Larousse, vedem ca nici acestea nu s-au pus
de acord, iar definitiile pe care le ofera termenului de
regiune sunt foarte diferite. Astfel, Le nouveau petit Robert,
editia din 2006, defineste regiunea drept un ,.teritoriu relativ
intins care poseda caracteristici fizice si umane particulare
ce fac din acesta o unitate distincta de regiunile vecine in
sanul ansamblului care-1 inglobeaza (...) in Franta: colecti-
vitate teritoriald care grupeaza mai multe departamente”.

Editia 2005 a Oxford Advanced Learner s Dictionary of
Current English defineste regiunea drept ,,0 arie extinsa de
pamant, de obicei fara limite exacte sau granite (...) una din-
tre partile in care o tara este divizata care are propriile obi-
ceiuri si/sau propriul guvern: regiunea basca din Spania”.

Dictionarul Explicativ al Limbii Romdne (1998) explica
termenul de regiune astfel: ,,intindere mare de pamant mai



mult sau mai putin omogena, dintr-o tard sau de pe glob, care
prezintd caractere comune; tinut, zond; unitate administra-
tiva si teritoriald in Romania (intre 1950 si 1968) alcatuita
din raioane si din unul sau mai multe orase importante”.

Din aceste trei definitii de dictionar rezulta ca regiunea,
in acceptiunea care ne intereseaza, poate avea doua inte-
lesuri. Primul ,,un teritoriu care poseda caracteristici fizice si
umane particulare si comune ce fac din acesta o unitate dis-
tincta de regiunile vecine si care nu are de obicei limite
exacte si granite”. lar un al doilea inteles ,,una dintre partile
administrative in care o tard este divizata”. Pentru a simpli-
fica, se va intelege astfel prin regiune, pe de o parte, un
decupaj administrativ (oferim ca exemple aici regiunea
Catalunia, In Spania, regiunea Hainaut in Belgia), iar pe de
alta parte, un teritoriu delimitat de frontiere istorice, cultur-
ale si lingvistice (regiunile romanesti, Transilvania, Banat,
Crisana, Moldova, Oltenia, Muntenia, Dobrogea sunt cele
mai la indemana exemple).

1.2. Presa regionala

Se va incerca mai iIntdi gasirea unei definitii P.RE.
pornind de la cele doua acceptiuni ale termenului de regiune
pe care le-am stabilit mai sus folosind dictionarele. Daca se
considera prima acceptiune (regiunea inteleasd ca decupaj
administrativ, care este bine delimitata geografic, cu fron-
tiere bine trasate), se va observa ca nu existd o prea mare
dificultate in a defini presa regionald. Aceasta reprezinta
ansamblul publicatiilor cotidiene si periodice folosite ca
mijloace de informare, de educare etc. a publicului care au
ca arie de distributie si arie de informare suprafata unei
regiuni. Astfel, in Catalunia, pentru a se lua exemplul
mentionat mai sus, se va spune ca o publicatie este regionala
daca trateaza subiecte strans legate de regiunea catalana si
daca este distribuitd numai in interiorul frontierelor (bine
delimitate) ale regiunii.

Demersul de fata se complica daca incercam sa definim
PRE. referindu-ne la o regiune inteleasd ca un teritoriu
delimitat de frontiere istorice, culturale si lingvistice. Ce
vom intelege prin P.RE. transilvana? Dar prin presa region-
ala bandateana? Care sunt granitele Transilvaniei? Cuprinde
Transilvania atat judetele Arad si Bihor (care alcdtuiesc
impreund Crisana)? Banatul cuprinde pe langa judetul Timis
si Caras-Severin si judetul Hunedoara? Hunedoara face
parte din Banat sau din Transilvania? Iata cateva dintre intre-
barile care ne ajutd sa intelegem de ce este greu de definit
regiunea si, implicit, presa regionala. A se trasa o linie de
demarcatie intre toate aceste teritorii definite cultural este
practic imposibil. Si de aceea e incorect a se considera ca
un ziar este regional dacd aria lui de distributie si cea de
informare se limiteaza la granitele unui judet sau ale unei
localitati.

Pentru a depasi neajunsul unei definiri in functie de
regiunile traditionale, dictionarele media franceze nu cauta
sa defineasca P.RE. prin delimitarea acesteia fatd de presa
locald, multi-regionald sau nationala, ci pun accentul pe
cuplul arie de difuzare/arie de informare. Le Dictionnaire

encyclopédique des sciences de l'information et de la com-
munication (1997) ofera notiunii de presa regionald urma-
toarea definitie: ,,presa de proximitate si deci de informatie,
pentru a distinge de cei care o considera presd de opinie, in
general conceputd pentru un public popular”.

Acelasi dictionar defineste presa de proximitate drept
»presa a carei arie de difuzare se confunda sau se apropie
foarte mult de aria de informare. Un exemplu-tip al unei ast-
fel de prese este presa locala (presa parohiala, presa oraselor,
presa cotidiana regionald, presa hebdomadara regionald) a
carei arie de difuzare se confundd cu aria geografica a
subiectelor tratate si a personalitatilor despre care este vorba
in informatii”. Aceste definitii pun accentul pe aria de dis-
tributie (difuzare) si pe cea de informare ceea ce ne ajuta sa
explicam intr-o mai mare masura notiunea de P.RE. Pentru
ca o publicatie sa fie regionalad nu este suficient ca ea sa fie
difuzata intr-o intreaga regiune, ci trebuie ca si subiectele pe
care le trateaza sa acopere, ca informatie, suprafata respec-
tivei zone. Cu alte cuvinte, un ziar care este distribuit pe
intreaga suprafata a Moldovei, dar care trateaza numar de
numadr doar subiecte legate de judetul Iasi nu este un ziar
regional. La fel se intampla si n cazul ziarelor nationale care
nu sunt considerate internationale chiar daca unele exem-
plare sunt distribuite in afara tarii unde sunt editate.
Evenimentul zilei, de exemplu, raimane un ziar national chiar
daca poate fi cumparat si la chioscurile de ziare din marile
capitale vecine, de la Sofia, Chisindu sau din orasele
maghiare de frontiera.

Asa cum se va vedea in capitolul urmator, proximitatea
este una dintre caracteristicele fundamentale ale publicati-
ilor regionale. Aceasta presupune ca publicatiile sa fie cu
adevarat aproape de cititori, sd trateze subiecte cat mai
apropiate de zonele lor de interes si deci s aiba o arie de
informare restransa la aria de difuzare.

Pana acum presa regionald nu a facut obiectul unor
ample studii sau lucrari romanesti. Poate aceasta din motive
care tin de varsta inca frageda a publicatiilor regionale de la
noi sau poate de rapiditatea cu care unele titluri apar si dis-
par de pe piatd, isi schimbd numele, aria de distributie,
patronatul si reteaua din care fac parte.

Cu toate acestea, notiunile de presd regionald, presa
locald, editii regionale, editii locale sunt tot mai des utilizate.
Daca se rasfoiesc unele publicatii, se intalnesc reclame care
prezintd ,cea mai puternicd retea de ziare locale din
Romania” (Ghidul presei romdnesti, f.a., p. 17) si explica de
ce, ,reteaua de ziare locale MediaPro este singura struc-
turatd pe publicatii regionale din Romania cu tiraje audiate
si audientd masurata”. Totodatd, se poate afla cd publicatia
Sapte seri are editii locale la Cluj, Timisoara, Oradea,
Craiova, Targu-Mures etc. (id., pg. 139) si ca Ziua detine si
ea ,,4 editii locale care acopera informational aproape intreg
teritoriul tarii” (id., p. 64). Dacd se cumpard Evenimentul
zilei in Satu-Mare se gaseste adaugat, imediat sub titlu,
., Editia de Transilvania”, iar dacd se ia acelasi ziar in
Suceava se gaseste, sub titlu, mentiunea , Editia de
Moldova”.
romanesti se va vedea ca titlurile publicatiilor roméanesti sunt

Dacda se parcurg cateva site-uri de presa
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clasificate nu numai in ordine alfabetica, ci si in categoriile
presa locala, presa regionala, presda nationala. Cititorul se
loveste astfel la tot pasul de aceste notiuni, dar nu gaseste
niciunde explicarea lor. Site-urile Biroului Roman de Audit
al Tirajelor (BRAT) si al Studiului National de Audienta
(SNA), desi cer membrilor s clasifice publicatiile lor in
functie de aria de difuzare (locald, regionala, nationald), nu
definesc niciunde ce inseamna cei trei termeni. Cele doua
institutii lasa la aprecierea fiecarui editor daca publicatia sa
este locald, regionald sau nationala.

La solicitarea autorului, asistentul directorului executiv
al BRAT a prezentat definitiile publicatiilor locale, regionale
si nationale in viziunea institutiei de audit al tirajelor: publi-
catie locala - publicatie care se difuzeaza pe raza unei sin-
gure unitati administrativ teritoriale (judete sau municipiul
Bucuresti) ; publicatie regionald - publicatie care se
difuzeaza pe raza mai multor unitati administrativ teritoriale
limitrofe celei de resedinta ; publicatie nationala - publicatie
care se difuzeaza pe raza mai multor unitati administrativ
teritoriale” (extras dintr-un interviu acordat autorului, in
data de 17 martie 2006, de catre Dan Firez, asistentul direc-
torului executiv al BRAT). Reprezentantul BRAT a explicat
totodata de ce definirea exactd a celor trei termeni nu are rel-
evanta pentru o institutie de audit: in Romania cercetarea nu
se face pe arii de difuzare, ci se refera la difuzarea totala, fie
ca aceasta atinge o arie nationald, fie cd atinge o arie mai
restransa. ,,Tipul de publicatie in sensul de mai sus este, in
principal, important pentru auditor care astfel isi poate eva-
lua volumul de munca. Probabil ca pe viitor se va realiza si
in Romania auditul pe arii de difuzare si atunci relevanta
clasificarii dupa aria de difuzare va creste. In prezent insa,
auditul se refera numai la cifrele totale de difuzare asa ca
acest aspect nu are o importantd hotaratoare” (ibid.).

O singura lucrare, Ghidul presei romdnesti, considera
necesar sa defineasca in paginile sale cele trei notiuni si o
face astfel: ,aria de difuzare locald defineste distributia
respectivei publicatii strict in localitatea in care aceasta
apare; aria de difuzare regionala defineste distributia publi-
catiei intr-un judet sau chiar In mai multe judete din regiunea
in care aceasta apare; aria de difuzare nationala defineste
distributia unei publicatii, prin retelele specializate, la
nivelul intregii tari” (f.a., p. 5). Lasdm la o parte definitia
ariei de difuzare nationald care nu lasa loc de nici o
intepretare, dar revenim asupra celorlalte doua definitii.
Inainte de a trece la analizarea celeilalte definitii mai trebuie
facutda mentiunea cd se va presupune ca Ghidul presei
romdnesti defineste aceste notiuni in acceptiunea presei de
proximitate adica a presei ce are o arie de difuzare care se
confunda sau se apropie foarte mult de aria geografica a
subiectelor tratate. Se va considera deci cd atunci cand
lucrarea se refera la aria de distributie se refera si la aria de
informare. Ghidul presei romdnesti considera asadar o pu-
blicatie locala (arie de difuzare locald) acea publicatie care
este distribuitd ,,strict n localitatea in care aceasta apare”
(ibid.), iar o publicatie regionald (arie de difuzare regionald)
cea care este distribuita ,,intr-un judet sau chiar in mai multe
judete din regiunea in care apare” (ibid.). Astfel, dupa

definitiile Ghidului o publicatie locala in Pitesti este publi-
catia care trateaza subiectele legate de viata pitestenilor si
care este distribuitd doar pe suprafata municipiului. Iar o
publicatie regionald este o publicatie care trateaza subiecte
din viata locuitorilor intregului judet Arges, poate si a
judetelor vecine Valcea, Dolj, si care este distribuita fie
numai pe suprafata judetului Arges, fie si pe suprafata celor-
lalte judete acoperite ca informatie, Valcea si Dolj, in exem-
plul nostru. Ce se Intdmpla insa cu publicatiile care acopera
doua sau mai multe localitati din interiorul aceluiasi judet?
Dupa definitiile oferite de Ghidul presei romdnesti acestea
ar trebui sa fie considerate regionale. Deci un ziar care acop-
erd, informational si ca distributie, atat municipiul Pitesti,
cat si orasul vecin Curtea de Arges ar trebui considerat un
ziar regional. Nu poate fi acordat acelasi statut, de titlu
regional, unui ziar care acoperd doar doud localitati, cu o
populatie totald de poate 100.000-150.000 de persoane, si
unui ziar care acoperda o intreaga regiune istorica de talia
Transilvaniei, de exemplu, cu o populatie de ordinul a mili-
oane de locuitori. Pentru simplificare, se va considera ca
primul tip de ziar face parte mai degraba dintr-o presa de tip
judetean si vom introduce aceasta categorie in demersul de
clasificare a titlurilor.

Mai trebuie spus ca din lipsa unor definitii clare ale noti-
unilor de presa locala, regionala si nationala se creeaza con-
fuzii care merg pana acolo incat aceleasi publicatii sunt con-
siderate in unele lucrari drept regionale, iar in altele drept
locale. De exemplu, Editia speciald de Oltenia este consi-
derata in Ghidul presei romdnesti o publicatie regionala, dar
pe site-ul BRAT figureaza ca o publicatie locala. La fel si
Jurnalul bdndtean, precum si multe alte titluri.

Toate aceste confunzii care tin de statutul unui ziar se
reflectd in identitatea respectivei publicatii, identitate care,
la randul ei, va fi confuza atat in ochii cititorilor, cat si a
echipelor redactionale care o compun si chiar a firmelor
care-si fac reclama in paginile sale. Or un cititor are dreptul
sa stie dacd ziarul pe care-1 cumpara este unul local, regio-
nal sau national si astfel in ce masura subiectele tratate au
amploarea unor anchete nationale sau a unor investigatii
locale amanuntite. In plus, modul in care redactorii si edi-
torii se vad pe ei insisi este la fel de important. Un redactor
va scrie Intr-un anume mod un subiect pentru un ziar local si
in alt mod pentru unul regional sau national. La fel de
importantad este definirea statutului unei publicatii si pentru
firmele care doresc sa-si faca reclama in paginile acesteia
pentru ca mesajul publicitar trebuie adaptat cat mai mult la
specificitatea publicului. Iata de ce se considera necesar ca
fiecare titlu in parte si-si stabileasca clar aria de distributie
si statutul de publicatie locald, regionald, judeteand sau
nationald si sa-1 declare ca atare. Se considera deci necesar
ca in subtitlurile care insotesc titlurile multor publicatii
romanesti ar trebui sd-si gaseasca loc si mentiunea ,,cotidian
regional”, ,,sdptdiménal judetean” etc.
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2.Presa scrisa regionala in Roméania
2.1. Radacini si identitate

H

O incercare de a realiza o istorie a presei regionale
romanesti este foarte greu de realizat. Pe de o parte, pentru
ca este dificil de stabilit cu precizie aria de difuzare si aria
de informare a unor publicatii de acum doua sute de ani. Pe
de alta parte, nu se poate stabili nici daca un ziar sau altul
reprezenta, in momentul istoric respectiv, un titlu local,
regional sau unul national. De altfel, in acele vremuri acesti
termeni nici nu existau 1n limbajul de specialitate. Ce putem
spune cu certitudine este ca primele publicatii romanesti au
aparut in regiunile istorice ale acelor vremuri deci, dupa
impartirea propusa de aceasta lucrare si daca ne referim la
ansamblul intregii natiuni romane, aceste prime publicatii
erau de tip regional. Primul titlu periodic tiparit pe teritoriul
romanesc este Theatral Wochenblatt (1778, Sibiu), publi-
catie in limba germana, iar un al doilea Erdely Maghyar
HirVivo (1790, Sibiu), publicatie in limba maghiara. Acestea
au fost urmate de cateva periodice care au aparut in foarte
putine numere, iar apoi de Curierul romdnesc (1829,
Bucuresti), Albina romdneascd (1829, lasi) si de Gazeta de
Transilvania (1838, Brasov) (L. Rosca, 2000, p. 23). Cele
trei titluri sunt considerate de catre istoricii presei drept
primele publicatii in limba romana care au aparut pe terito-
riul principatelor. Daca 1n acceptiunea de astazi a termenilor
ele sunt in mod categoric publicatii regionale, pentru acele
vremuri este greu de stabilit care era, cu adevarat, aria lor de
circulatie. Pe de o parte, in ceea ce priveste aria de infor-
mare, acestea faceau referire la ansamblul natiunii roméane.
Ele nu contineau atat stiri, cum se intdmpla astazi, ci mai
ales literaturd (romana) si materiale cu caracter politic.

In ceea mai mare parte a lor acestea erau manifeste
politice ce vorbeau despre o natiune romana ce se cuprindea
toate cele trei regiuni romanesti. Putem spune astfel ca aria
de informare a acestor publicatii era mult mai largd decét
limita principatului unde erau tiparite. In ceea ce priveste
aria de difuzare este greu de apreciat dacad aceasta se limita
la granitele principatului sau acoperea suprafata de astazi a
Romaniei.

Periodicele erau cumparate in acele vremuri, In special,
de boieri, de dascali si de preoti. Bineinteles locuitorii mar-
ilor orage ale acelor vremi, in special tinerii studenti, alcatu-
iau o parte importantd a lectoratului. Probabil ca cea mai
mare parte a tirajelor era vanduta in orasul unde respectiva
publicatie era scoasd. Dar nu este mai putin adevarat ca
Gazeta de Transilvania, de exemplu, ajungea, intr-un mod
sau altul, si in mainile studentilor si dascalilor din Bucuresti
si lasi.

Atunci cand vorbesc despre publicatiile de la Inceputul
presei romanesti istoricii vremii le impart insa in functie de
regiunile unde apareau. La fel si Mihail Kogélniceanu de la
care aflam ca prima decada care succede aparitia primelor
periodice romanesti, anii 1830-1840, a fost una deosebit de
infloritoare. ,,Chiar in intaia decenie (1830-1840) iesira la
lumina in Transilvania Foaea duminicei, Gazeta de
Transilvania, Foae pentru minte etc.; In Valahia Muzeul

national, Gazeta, Curiozu, Romdnia, cea dintai gazeta zil-
nica, Pamdnteanul, Mozaicul, Mercurul, Curierul de ambe
sexe, Cantorul de avis, prefacut apoi in Vestitorul romdnesc
de astdzi etc. In Moldova Alduta roméneascd, Foaea
sdteascd, Orisis, Dacia literard, Arhiva, Spicuitorul,
Dundrea etc.” (apud. M. Petcu, 2002, p. 31) Acest elan al
gazetarilor romani a luat sfarsit o datd cu ocupatia ruseasca,
cand aproape toate publicatiile au fost inchise, iar cele care
au fost mentinute au devenit organe de propanganda ale ocu-
patorilor. Tot de la Mihail Kogélniceanu aflam ca in anul
1855 existau sase ziare politice: doud in Moldova, Gazeta de
Moldova si Zimbrul, doua In Tara Romaneasca, Vestitorul
romdnesc si Timpul si doud in Ardeal, Gazeta de
Transilvania si Telegraful (id., p. 35).

Prima tentativa de regionalizare a presei. Unirea Tarii
Romanesti cu Moldova aduce cu sine o noud perioada de
inflorire a presei romanesti. Mai multe titluri noi vad lumina
tiparului, unele rezista timp indelungat, altele dispar dupa
doar cateva numere. Din acea perioada dateaza, de exemplu,
Adevarul de astazi (1888). Nu trebuie uitat nici ,,primul con-
gres al presei din Roménia” care a avut loc in 1871 la
Bucuresti si care a reunit reprezentanti ai 13 publicatii din
intreaga tard (M. Petcu, 2002, p. 260). Potrivit Anuarului
presei romdnesti si al lumii politice din 1908 in acest an in
tara se tipareau 589 de ziare si reviste (apud. L. Rosca, 2000,
p. 34). Marea Unire de la 1918 inseamna un nou elan pentru
jurnalistii romanii din toate cele trei regiuni roméanesti. intre
1919 si 1924 in Romania au aparut aproape 3.400 de peri-
odice (L. Rosca, 2000, p. 151).

Pana acum presa avea un caracter incert din punct de
vedere al ariei de difuzare (locala, regionald, nationald), dar
de acum editorii incep sa-si pund, cu adevarat, problema
publicului caruia i se adreseaza, a nevoilor acestuia si a tip-
ului de ziar pe care trebuie si-l rea-lizeze. In aceasti
perioada apar primele forme de organizare a presei regionale
si locale. In 1920 exista deja un Sindicat al Presei din
Oltenia, iar in ianuarie 1921 are loc la Cluj primul Congres
al Sindicatului Presei Roméane din Ardeal si Banat. in
perioada interbelica apar, de asemenea, primele asociatii
profesionale si in Basarabia si Bucovina, Uniunea Ziaristilor
din Basarabia (Chisinau) si Sindicatul Ziaristilor Bucovineni
(Cernduti). In anii 30 exista si o Asociatie a Presei din
Maramures, iar in 1932 cinci forme asociative reprezenta-
tive au format Federatia Generala a Presei din Provincie (M.
Petcu, 2002, pp. 260-271). Multe alte asociatii si sindicate
de presa care s-au format 1n aceastd perioada au asigurat o
functionare libera si democratica a presei romanesti.

O data cu evenimentele care au succedat cel de-al doilea
rdzboi mondial toate aceste forme de organizare ale
ziaristilor si toate publicatiile romanesti au intrat rand pe
rand sub controlul Partidului Comunist. Chiar daca noi pu-
blicatii si asociatii ale jurnalistilor au aparut si sub regim
comunist (mai ales dupa 1968), ceea ce poate lasa impresia
libertatii, in realitate, toate aceste publicatii erau controlate de
Partid. Sub presiunea factorilor politici ziarele regionale si lo-
cale fie au disparut rand pe rand, fie si-au pierdut importanta,
lasand locul unor titluri nationale, mai usor de controlat de
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la centru. in aceste conditii, timp de patru decenii, pana in
anii ‘90, presa romaneasca a fost dominata de o presa de tip
national.

A doua tentativi de regionalizare a presei. Dupd
Revolutie, presa romaneasci renaste pentru a doud oara. In
decurs de doar cativa ani, apar primele titluri senzationaliste,
tabloidele cuceresc tot mai multi cititori, apar zeci de titluri
de specialitate, reviste noi si diverse se lanseaza in cucerirea
diferitelor segmente de piatd, investitorii straini vand si
cumpara titluri romanesti, cei romani incearcd sa tina si ei
pasul. Acestei dinamici extraordinare care a cucerit piata
ultimilor 15 ani nu i-au scapat nici titlurile locale, judetene
si regionale. Mii de ziare locale au aparut in toatd aceastd
perioada. Poate tot mii au fost desfiintate, au fuzionat sau
si-au schimbat titlul, cumparand sau achizitionand, prin
franciza sau prin alt mod, un alt titlu mai puternic.

Presa regionala, judeteand si locald post-decembrista a
cunoscut, la inceput, o evolutie izolata. Ziarele locale au fost
infiintate de grupuri de oameni de afaceri, politicieni sau
jurnalisti formati peste noapte. La inceput ele nu aveau nici
forta economica si nici un renume. Succesul fulminant al
presei de tip senzationalist, importata la noi de Evenimentul
zilei, a creat insd o mare frenezie si in randul presei locale.
Pentru multi patroni de media acesta a constituit elanul de
care aveau nevoie pentru a infiinta un ziar. Astfel au aparut
mii de titluri rdspandite in mai toate localitatile, unele acop-
ereau arii locale, altele judetene, iar altele regionale. Pentru
a rezista pe piata unele dintre ele au fost cumparate de alti
patroni ori s-au grupat formand mici trusturi locale. Multe
insd au disparut de pe piata. Cele care au rezistat au facut-o
fie datorita unei politici comerciale bine-gandite, fie datorita
sustinerii venite din partea unor personaje politice sau a unor
persoane cu interese financiare.

In ceea ce priveste evolutia strict a presei regionale,
aceasta a cunoscut doud mari momente. Primul a avut loc in
a doud jumatate a deceniului trecut cand s-au format primele
retele de presa regionald (Monitorul, Jurnalul) si, apoi, anul
2001 cand marile trusturi de presd national-internationale
incep sa se lanseze in cucerirea pietei locale de media. In
acest an apar editiile locale ale Publimedia International si
cele regionale ale Evenimentului zilei si Ziua. In anii urma-
tori si celelalte mari titluri nationale, Romdnia liberd,
Adevdrul si ProSport lanseaza editii regionale sau locale.

Incepand cu anul 1994 apar pe piata si revistele gratuite
de timp liber care au caracter regional sau local. Prima a fost
Bucuresti What, Where, When urmata de incd trei titluri in
aceeasi retea si de altele doud ale aceluiasi grup, dar care
acopera doar orasului Bucuresti.

Apoi, In 1998 se lanseaza reteaua Sapte seri (care
numara, in prezent, 10 editii, plus altele doud in afara
retelei), iar in 2000 apar si titlurile Zile si nopti (12 editii, in
prezent). In 2003, o dati cu scindarea redactiei Sapte seri,
echipa care a parasit acest titlu a fost angajata de Grupul de
presd ,,Academia Catavencu”, astfel ludnd nastere reteaua
RO-24-FUN (rebotezati 24-FUN doi ani mai tarziu). in

88 prezent, 24-FUN numari 6 editii locale/regionale diferite.

2.2. Caracteristici

Una dintre principalele caracteristici ale presei roméanesti
de astizi o reprezintd dinamica. In ultimii 15 ani mii de
titluri au aparut pe piata, unele au fost desfiintate, altele au
fuzionat, o parte continud sa existe si astazi. Unele au fost,
initial, cotidiene si, sub presiunea factorilor economici, s-au
transformat in saptamanale. Altele au urmat drumul invers.
Dar cele mai importante schimbari au avut loc si au inca la
nivelul patronatului. Nu putine sunt titlurile care isi schimba
patronii in fiecare an si o datd cu ei si maniera de abordare a
informatiile si linia editoriald. Unele ziare apar in preajma
campaniilor electorale si dispar imediat dupa. Altele
fuzioneaza intre ele, isi schimbd numele si aria de dis-
tributie aproape in fiecare an. Redactii intregi trec de la un
ziar la altul, editori demisioneaza in bloc si-si fac propriile
publicatii. In toati aceastd dinamicd ametitoare, sute de
titluri s-au pierdut, iar uneori chiar si imperii mediatice
s-au destramat (Monitorul este, poate, cel mai rasunator
exemplu).

Este greu de realizat o cartografiere exactd a publicatiilor
ultimilor 15 ani. Dificultatea vine, in principal, de la dinamica
existentd pe piata media din Romania. In plus, nu exista o
institutie care sa inregistreze fiecare titlu in parte, tirajele
sale si care sa urmareasca evolutia lui. BRAT nu are inca
forta necesara pentru a se putea considera ca un titlu care nu
este Tnregistrat aici este ca si inexistent. Zeci de publicatii
locale si regionale au mare succes in zonele lor de distributie
si nu sunt inregistrate BRAT. Pe de altd parte, miscarile de
pe piata, care au in spate, cel mai adesea, interese politice,
fac ca multe titluri sa fie redactate de doua, trei persoane
intr-o redactie de marimea unei garsoniere. Mare parte a
acestor publicatii sunt doar publicatii de campanie si apar
numai in perioadele electorale. Pe 1anga toate aceste neajun-
suri numarul foarte mare de publicatii locale / judetene /
regionale este explicat si de alte doua fenomene. Primul,
starea de entuziasm care a caracterizat intreaga societate
romaneasca post-decembristd. Aceasta libertate, interzisa
decenii de-a randul, de a spune liber ceea ce gandesti,
dublata de forta economica si politica pe care o publicatie ti-o
poate oferi, i-a facut pe multi romani sa incerce experienta
infiintarii unei publicatii. Al doilea motiv care explica
numarul mare de publicatii locale/judetene/regionale
aparute dupa Revolutie 1l reprezintd lipsa unei adevarate
prese de analiza la nivel local. Posturile de radio, in majori-
tate lor regionale, isi rezerva timpul de emisie muzicii si
unor scurte buletine de stiri. Posturile locale de televiziune,
controlate de oameni de afaceri locali, nu pot fi credibile, iar
studiourile teritoriale ale marilor posturi nationale emit
maxim o ora pe zi. Din lipsa banilor care sa le permita alca-
tuirea unor programe complexe aceste studiouri teritoriale se
limiteaza la alcatuirea unor sumare buletine de stiri locale si
la culegerea de materiale pentru jurnalele posturilor centrale.
Spatiul de emisie alocat dezbaterilor si discutiilor despre
chestiunile politice si economice locale nu exista, practic,
deloc. Asa se face ca cititorii din provincie nu pot gasi toate
aceste dezbateri despre chestiunile locale si regionale decat



in paginile ziarelor. Acest fenomen a dus la crearea unei mari
cereri de presa locald, cerere care explica si numarul mare de
publicatii de acest tip.

Incredibila dinamica a presei ultimilor 15 ani duce la
aparitia unor date contradictorii privind numarul si tipul
publicatiilor roméanesti din anumite perioade. Ghidul presei
romdne, de exemplu, inregistreaza 405 cotidiene si saptama-
nale si 331 de publicatii lunare sau cu o periodicitate mai
mare de o lund. Din cele 405 de cotidiene si siaptamanale,
145 se declara regionale, 134 locale, iar restul nu-si declara
aria de distributie. Asa cum s-a vazut, definitia pe care
Ghidul o da presei regionale creeaza insa mari confuzii, iar
multe publicatii locale sau judetene s-au declarat regionale.
In realitate, numarul ziarelor si revistelor regionale este mult
mai mic.

Pe site-ul BRAT figureaza 259 de publicatii, iar pe cel
SNA 193. Dintre publicatiile inregistrate BRAT un numar de
51 se declara locale, iar doar 5 regionale. Lipsa unei coerente
in declararea ariei de difuzare a publicatiilor precum si lipsa
unei definitii clare impuse de Biroul de Audit duc la confuzii
de genul celor produse de grupul de presa Kopa Publicatii.
Acesta declard publicatiile Sapte seri Bucuresti, Sapte seri
Cluj si Sapte seri Craiova drept locale, iar Sapte seri
Oradea, Sapte seri Targu-Mures, Sapte seri Timisoara drept
regionale. La fel se intampld si in cazul Publimedia
International. In timp ce, in Ghidul presei romdnesti, se
auto-intituleaza ,,cea mai puternica retea de editii locale din
Roménia” (f.a., p. 17) titlul Sibianul este inregistrat BRAT
drept un titlu regional.

Mai trebuie spus ca, potrivit Ghidului presei romdnesti,
in fruntea judetelor cu cele mai multe ziare cotidiene si sép-
tamanale se afld Timisul (23 de titluri), Clujul (20 de titluri)
si Hunedoara (15 titluri) si, iar cele mai putine publicatii se
gasesc in Tulcea (3 titluri), Bacau (3 titluri) si Caras-Severin
(4 titluri). Alte judete 1n care se afla importante centre eco-
nomice ale tarii se prezintd in felul urmator, Constanta (13
titluri), Tasi (12 titluri), Brasov (10 titluri) si Dolj (7 titluri).
Se observa astfel o densitate mai mare de titluri in zona
Banatului si a Transilvaniei si una redusa in sudul tarii si in
Moldova.

In ceea ce priveste presa regionala se observd cd sta-
bilirea specificului unei publicatii din punctul de vedere al
ariei de difuzare si de informare se face urmarind regiunile
istorice ale tarii. Presa locala si judeteana este impartita, in
mod firesc, in functie de orasele si judetele in care titlurile
respective apar si din zona de interes a cédrora fac parte
subiectele tratate in paginile sale. Presa regionala insa
urmareste regiunile istorice romanesti, Transilvania,
Moldova si Tara Romaneasca, precum si alte mici regiuni
care fac parte din acestea, Banat, Crisana, Maramures,
Dobrogea, Bucovina, Muntenia, Oltenia.

Aceasta impartirea regionala constituie cel mai impor-
tant element care alcatuieste specificul P.RE. romanesti. Asa
cum s-a vazut in capitolul dedicate modelelor strdine de
presa scrisa regionala si definitiilor, fiecare popor in parte
atribuie un alt inteles termenului de regiune. Daca in Statele
Unite regiunile nu sunt o forma de organizare administra-

tiva, dar desemneaza aglomerarea de orase din jurul unei
mari metropole de care depind economic, in Belgia regiunile
sunt teritorii administrative care corespund in mare masura
judetelor romanesti. La noi, regiunile si judetele au intelesuri
diferite, o regiune acoperind suprafata mai multor judete
(care poate varia de la doar doua, cum e cazul Crisanei, pana
la 14, cum e cazul Transilvaniei).

Caracterul regional al unui anumit teritoriu geografic si
al comunitatii care il locuieste are la baza fondul cultural
comun Impartasit de comunitatea respectiva. Publicatiile
regionale romanesti nu au facut altceva decat sa-si consti-
tuie aria de distributie si de informare in functie de aceasta
impartire fireasca a teritoriului tarii si a locuitorilor ei.

Un drum pe care toate publicatiile regionale, judetene si
locale par sa-1 urmeze fara exceptie este cel spre
tabloidizare. Daca la inceputul anilor *90 unele publicatii au
avut ambitia de a fi publicatii politice, de informare sau
satirice, acum, dupa mai bine de un deceniu, observam ca pe
piata locala, practic, nu mai exista alt tip de cotidian decat
tabloidul. Stiri senzationaliste, unele duse pand dincolo de
limitele realului, fac prima pagina a tuturor ziarelor locale,
judetene si regionale. Modul de paginare, cu fotografii
gigantice si titluri de-o schioapa, urmeaza aceesi logica. O
rasfoire a catorva titluri regionale este elocventd in acest
sens. Gazeta de sud publica In numarul din 6 iunie 2006 arti-
colul intitulat ,,Accident mortal la Radovan” in care era
prezentat un simplu accident rutier. Evenimentul zilei -
Editia de Transilvania publica un numarul din 3 iunie 2006
un articol, insotit de o poza de mari dimensiuni, intitulat
»Moda papucilor de salon”. Articolul prezintd decizia con-
ducerii unui spital care-i obliga pe vizitatorii bolnavilor sa
poarte incéltdminte de protectie in interiorul unitatii sanitare.

Trei motive pot sta la baza acestei tabloidizari a presei
regionale, proximitatea fatd de cititor, lipsa unei puteri
descentralizate si lipsa formarii profesionale a jurnalistilor.
Aria restransa de informare si aceasta vecindtate care exista
fatd de cititori sporesc importanta stirilor de fapt divers.
Proximitatea se dovedeste aici mai puternicd decat toate
celelalte criterii de selectie a informatiei, iar subiecte, uneori
cu adevarat banale, fac prima pagina si sunt dezbatute chiar
timp de mai multe numere.

Un factor important care determind acest fenomen de
tabloidizare il constituie si lipsa unei descentralizari reale a
puterii. Atdta timp cat cea mai mare parte a deciziilor
politice se iau la Bucuresti, iar aceste informatii fac subiec-
tul paginilor nationale, editiilor regionale nu le raman de
dezbatut decat subiectele de fapt divers. In lipsa unei ade-
varate activitati politice locale, singurele subiecte disponi-
bile raman cele din sfera politiei locale (crime, violuri,
arestari) si cazurile sociale.

Mai trebuie tinut cont cd, in cazul editiilor locale ale unei
publicatii nationale, chiar si o mare parte dintre subiectele de
fapt divers le sunt ,,rapite” editiilor locale. Orice subiect mai
interesant este preluat de editia nationala, iar paginilor locale
nu le raman astfel decat subiectele de fapt divers de mana a
doud. Poate cel mai important factor care explica
tabloidizarea presei regionale romanesti il constituie lipsa
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unei formari profesionale teoretice a jurnalistilor din presa
locala si regionala.

Lipsa formarii profesionale a jurnalistilor teritoriali. O
caracteristica generald a ziaristilor din presa roméneasca
post-decembristd o constituie tocmai lipsa unei pregatiri de
specialitate. Majoritatea celor care lucreaza in acest domeniu
au urmat alte facultati, iar singurele cunostinte pe care le au
despre jurnalism sunt cele acumulate in redactii. Lipsa unei
pregatiri teoretice nu ofera cadrele de gandire fundamentale
pentru o culturd profesionalda complexa (vezi si M. Coman,
2003, pp. 122-126).

O parte dintre jurnalistii din provincie a incercat sa-si
completeze deprinderile practice dobandite in redactii cu o
formare teoreticd asa ca s-a inscris la facultatile de jurna-
lism. Majoritatea a optat pentru acea universitate care i este
cel mai la indemana. Adica o facultate care se afla in acelasi
orag sau nu foarte departe. Cea mai mare parte a acestora
sunt mici universitati private sau filiale locale ale unor mari
universitati. Majoritatea lor, din motive care tin de lipsa unor
laboratoare dotate corespunzitor, a unei biblioteci complete,
uneori de slaba pregatire a corpului didactic etc., nu pot
asigura un standard educational adecvat. Asa se face ca stu-
dentii nu au la indeméana mijloacele necesare nici macar unei
pregitiri elementare. In plus, o parte dintre jurnalistii-stu-
denti au optat pentru formele de Invatamant la distanta, altii
pentru cele de zi, dar, continudnd sa lucreze in presd, nu
reusesc sa frecventeze cursurile aproape deloc. Putini sunt
cei care suplinesc toate aceste neajunsuri printr-o pregatire
teoretica individuald. Asa se face cd la finalul catorva ani de
studii, diploma de absolvire le dd acestor jurnalisti falsa
iluzie cd au bazele teoretice necesare profesarii jurnalismu-
lui. Acest fenomen este cu atat mai acut in randul
jurnalistilor care profeseaza in orasele si micile orase din
provincie.

Statutul corespondentului local de presi. in Roménia,
ziaristii care profeseazd in presa locald au un statut profe-
sional inferior fatd de cei din presa nationala. Pe de o parte,
salariile lor sunt mai mici decat cele ale jurnalistilor care
lucreaza in redactiile cotidienelor centrale. Pe de alta parte,
cea mai mare parte a jurnalistilor care au statut de corespon-
denti teritoriali pentru ziare nationale sunt simpli colabora-
tori si nu au un contract de munca. Ei fie nu sunt angajati
niciunde (cazul multor tineri jurnalisti proaspat iesiti de pe
bancile facultatilor), fie lucreaza si intr-un alt domeniu (iar
jurnalismul este o pasiune de care se ocupa in timpul liber),
fie sunt angajati si intr-o alta institutie media (nici una din-
tre acestea nu-i oferd un salariu suficient care sa-l faca pe
jurnalist sa se dedice doar unuia dintre aceste servicii). Acest
ultim caz este cel mai des intalnit In presa romaneasca.
Majoritatea corespondentilor locali ai marilor publicatii
nationale lucreazd si pentru ziare, radiouri sau televiziuni
locale. Asa se face ca de cele mai multe ori materialele pe
care le trimit spre publicare ziarelor nationale au o calitate
jurnalistica relativd. Acest lucru se Intdmpld din doua
motive. Primul pentru ca materialele respective au fost reali-
zate pentru publicatia sau postul local unde jurnalistii sunt
angajati permanenti si trimise apoi si redactiei nationale. in

acest caz reportajele un caracter local deci nu pot fi foarte
importante pentru o publicatie cu caracter national. Al doilea
motiv, daca materialele sunt realizate special pentru publi-
catiile nationale unde jurnalistii sunt simpli colaboratori, ele
sufera cel mai adesea de lipsa unei documentari suficiente.
Acest lucru se intampla pentru ca jurnalistii nu au la dispo-
zitie suficient timp ca sa realizeze si materiale de impact
national bine documentate pentru ziarul national unde cola-
boreaza si materiale cu caracter local pentru redactia locala
unde sunt angajati permanenti.

In plus, chiar daci sunt indispensabili pentru un ziar
national, corespondentii locali nu au o imagine foarte buna
in breasld. Jurnalistii din presa centrala ii privesc cel mai
adesea cu desconsiderare pentru ca, sustin ei, 1si canalizeaza
atentia pe subiecte prea locale si prea putin interesante.

Lipsa de transparentd. Presa romaneasca este dominata
incd de o mare lipsd de transparenta. Daca la nivelul marilor
trusturi de presd nationale aceastd lipsd de transparentd
incepe incet-incet sd se diminueze, sub presiunea opiniei
publice si a firmelor de publicitate ea continud si existe la
nivel local. Din acest motiv prezentarea unei radiografii
exacte a presei regionale si locale romanesti este foarte greu
de realizat. Diferite institutii de cercetare, asociatii sau
ghiduri de presa se contrazic unele pe altele atunci cand
vorbesc despre publicatiile locale si regionale. Acelasi ziar
figureazd ca avand editori diferiti in locuri diferite.
Monitorul de Medias, de exemplu, are ca editor, potrivit
Ghidului presei romdnesti (f.a., p. 165), Grupul de presa
,Monitorul” cu sediul in Medias, dar, potrivit site-ului
BRAT, editor este Media Consulting Sibiu. Exemplul nu este
singular. De asemenea, Ziua, de exemplu, potrivit Ghidului
presei romdnesti (id., p. 64), are patru editii locale, dar daca
rasfoim site-ul publicatiei aflam ca are de fapt cinci editii. O
alta eroare foarte des intdlnitd pe care am discutat-o la
inceputul lucrarii este stabilirea ariei de difuzare. Aceeasi
publicatie este consideratd locald pe site-ul BRAT, dar
regionala in Ghidul presei romdnesti. Doud astfel de exem-
ple, nici ele singulare, sunt Editia speciald de Oltenia si
Jurnalul bandtean.

Descentralizarea presei regionale vs. centralizarea presei
nationale. Intr-o societate in care se vorbeste tot mai mult
despre regionalizare, ba chiar autonomie teritoriala si in care
descentralizarea puterii este o necesitate presa nu poate
decat sa urmeze, In mod firesc, acelasi drum. Comunitati
intregi de oameni, care impartidsesc o cultura diferitd si
vorbesc chiar o alta limba (Harghita si Covasna, de exem-
plu) cer autonomia teritoriald si spun ca o societate demo-
cratica trebuie sa le respecte dreptul de a se guverna singure.
In marile orase din provincie se fac auzite tot mai multe voci
care sustin o regionalizare a tarii. Sunt judete care primesc
din bugetul tarii mai putin de jumatate din banii pe care ii
dau. Cetatenii de aici cer dreptul de folosi in plan local banii
pe care judetele 1i castigd. Fie ca regionalizarea tarii este sau
nu o buna solutie economica si sociala, acest subiect este tot
mai des prezent pe buzele romanilor. in aceste conditii o
preséd de tip regional devine tot mai mult un deziderat, iar
presa nationald, unilateral controlata de redactiile din



Bucuresti devine incet-incet un model desuet. Unii editori au
inteles acest lucru si au inceput sé creeze sub-redactii terito-
riale descentralizate (Evenimentul zilei, Romdnia liberd).

2.3. Trusturile

Pe piata media locala, judeteana si regionala romaneasca
actioneazd, 1n prezent, doua tipuri de trusturi: cele national-
internationale si cele local-regionale.

Trusturile national-internationale. Din aceasta prima ca-
tegorie fac parte societiti ca Ringier (Evenimentul zilei,
Libertatea, Capital, ProSport, Unica etc.) Publimedia
International (companie a MediaPro, Ziarul financiar,
ProTV Magazin, ProTV, Acasd TV, ProFM, Mediafax etc.),
holdingul Grivco (Jurnalul national, Gazeta sporturilor,
Sdptamdna financiard, Antena 1, Antena 3, Romantic FM
etc.), Grupul de presd ,,Ziua” (cotidianul Ziua impreuna cu
editiile locale, in franciza, si Ziua U.S.A.), Societatea ,,R”
(Romdnia liberd). Aceste grupuri au o pozitie importanta pe
piata media nationala si chiar internationald (Ringier) si s-au
lansat 1n batalia pentru presa locala si regionald din aceasta
pozitie de forta media.

Ringier detine si publicatii nationale care au editii
regionale. Evenimentul zilei are patru astfel de titluri, Editia
de Transilvania, a fost lansata in 2001, fiind urmata, un an
mai tarziu, de Editia de vest, in 2004 de Editia de Bucuresti
si apoi, in 2006, de Editia de Moldova. Un alt titlu al Ringier,
ProSport, are si el, in prezent, patru editii regionale. Primele
doud, Editia de Transilvania si Editia de Oltenia, au fost
lansate in 2003. Succesul inregistrat de acestea a determinat
deschiderea, un an mai tarziu, a inca doua titluri regionale,
Editia de Banat si Editia de Moldova.

Tot 1n 2001, lanseaza si Ziua primele editii locale. Spre
deosebire de Evenimentul zilei, acestea functioneaza dupa
sistemul de franciza (societati locale pot utiliza numele de
., Ziua de...” in schimbul unei taxe de franciz, iar publicatia
lor este atasata ziarului Ziua pentru exemplarele care sunt
difuzate 1n respectiva arie geograficd). Astazi, potrivit site-
ului publicatiei, exista pe piata patru astfel de editii (Ziua de
vest, Ziua de lasi, Ziua de Cluj si Ziua de Constanta) Alte
patru editii, Ziua de Ardeal, Ziua de Sibiu, Ziua de Tulcea si
Ziua de Hunedoara au fost inchise nu la mult timp dupa
lansare. Redactorul-sef al cotidianului Ziua de Cluj, Célin
Poenaru, explica istoria editiilor Ziua de Ardeal si Ziua de
Sibiu. ,,Ziua de Nord-Vest a aparut, din 1998, ca paginad in
editia nationala Ziua. Din anul 2000, s-a transformat in Ziua
de Ardeal, ca supliment separat al cotidianului. Aceiasi
patroni au infiintat, ulterior, editia locala Ziua de Sibiu,
inchisa dupa scurt timp. Apoi, patronatul local a renuntat la
franciza pe regiunea Transilvania si a infiintat o publicatie
independenta, Bund ziua, Ardeal. Din anul 2004, o parte din
patronatul fostei Ziua de Ardeal a preluat din nou, Impreuna
cu alti trei asociati, franciza Ziua pe judetul Cluj, asa
aparand cotidianul Ziua de Cluj.” (extras dintr-un interviu
acordat autorului in data de 8 martie 2006).

Grupul MediaPro a lansat si el 7 ziare locale
Clujeanul, Bdandteanul,

(Hunedoreanul, Bihoreanul,

leseanul, Sibianul si Ziarul clujeanului). Unele dintre aces-
tea sunt cotidiene (Hunedoreanul, Ziarul clujeanului), iar
celelalte saptamanale.

Romdnia liberd are si ea trei editii regionale, Editia de
Transilvania, Editia de Moldova si Editia de Dobrogea.
Acestea constau intr-un fascicol de 4 pagini care se adauga
ziarului national si care sunt realizate in birourile teritoriale
din Alba Iulia, Bréila si, respectiv, Constanta.

De cateva luni, incepand cu ianuarie 2006, si Adevdrul a
lansat editii regionale. Adevdrul are acum trei editii, de
Bucuresti, de Transilvania si de Moldova, care constau 1n
cate doua pagini de stiri separate inserate in ziar. Editia de
Bucuresti acopera de fapt tot restul regiunilor tarii, in afara
Transilvaniei si Moldovei (potrivit unui interviu acordat
autorului de seful departamentului ,,Editii regionale”,
Cristina Oroveanu, in data de 17 aprilie 2006).

O retea de editii regionale care merita mentionata, desi,
practic, nu mai exista pe piata, este ce a Monitorului. Desi
a pornit din pozitia de deschizator de drumuri in materie de
presa regionala si a reusit sa creeze la un moment dat un
adevarat imperiu, reteaua Monitorul s-a prabusit. Ea a por-
nit ca o publicatie nationald cu editii regionale. Din trust
faceau parte, la sfarsitul deceniului trecut, 17 editii (dintre
care una metropolitand si doud in limba maghiard) (M.
Coman, 2003, p. 81). Reteaua a fost vandutda de mai multe
ori, unele titluri au devenit independente, altele au fost
inchise, redactiile s-au scindat, au apdarut o serie de
,Monitoare” paralele. Asa se face cd, potrivit Ghidului pre-
sei romdnesti, pe ruinele fostului imperiu au fost cladite 21
de titluri ,, Monitorul de...” (f.a., pp. 614-616). Unele apar-
tin aceleiasi retele (Monitorul de Cluj, Monitorul de Aries,
Monitorul de Medias), iar altele sunt editate de societati
diferite (Monitorul de Alba, Monitorul de Brdila, Monitorul
de Sibiu).

Trusturile local-regionale. Pe 1anga marile trusturi care
au forta economica a unor editori de titluri nationale si chiar
internationale exista si micile trusturi regionale si locale
(aici fiind incluse si cele care au publicatii judetene). O parte
a acestora nu au beneficiat de fonduri externe si si-au cladit
reteaua de ziare doar din vanzarea publicatiilor. O alta parte
sunt fie finantate de companii industriale, fie sustinute de
oameni politici locali. in ambele cazuri forta economici a
acestor trusturi ramane una redusad in comparatie cu marii
editori nationali. Aceste aspecte diferentiaza foarte mult
P.RE. romaneasca de cea franceza, de exemplu, unde princi-
palii actori ai pietei media sunt trusturile locale si regionale,
si de media italiana, unde ziarele regionale au in spate mari
companii industriale nationale.

Este dificil de realizat o clasificare a tuturor trusturilor
locale si regionale din presa roméneasca. Cu toate acestea n
fiecare regiune din tard exista unul sau mai multe trusturi
care domina piata respectiva. Printre acestea, vestul tarii este
dominat de Inform Media. Potrivit BRAT, Inform Media
editeaza 9 titluri: Bazarul bihorean, Timpul, Bihari Naplo,
si Adevdrul de Arad.

Un alt grup local-regional, de pe piata transilvana, este
Exploziv Media din Cluj-Napoca. Acesta editeaza, potrivit
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BRAT, Gazeta de Cluj, Gazeta de Maramures, Gazeta de
Oradea, Ziarul de Mures si Bund ziua, Ardeal.

In sudul tarii cel mai mare trust regional este Media Sud
Management care, potrivit BRAT, editeaza 5 titluri, Editie
speciald de Oltenia, Gazeta de sud, Gazeta de Olt, Gazeta
de Vilcea si Curierul national.

Pe piata media dobrogeana cel mai important trust este
Cuget liber care editeaza cotidianul Cuget liber, cotidianul
estival Litoral si revista bilunara cu acelasi nume, precum si
sdaptamanalul Adolescentul.

In Moldova lider pe piata locald este Grupul de presi
~Medianet” care detine 6 titluri, Ziarul de lasi, Ziarul de
Bacdu, Ziarul de Vrancea, Obiectiv de Suceava, Obiectiv de
Vaslui si Obiectiv Vocea Brdilei.

Totodata poate fi observat cd in presa romanesca nu se
practica la scara extinsd detinerea unor titluri in co-propri-
etate. Asa cum s-a vazut in unele tiri, cum este Franta, de
exemplu, exista foarte putine publicatii care apartin unui sin-
gur editor, majoritatea grupurilor de presa detinand un anu-
mit procent din actiunile a mai multe ziare diferite. La noi
insa titlurile in majoritatea lor sunt editate de o singura so-
cietate si deci au un singur patron. Putine sunt exemplele
cand unele titluri sunt editate de mai multe societati. Acest
lucru se face fie printr-un contract de franciza (cazul editi-
ilor locale/regionale ale Ziua), fie prin editarea in parteneri-
at (cazul, de exemplu, al Gazetei de Maramures care este
editatd de un important trust regional, Exploziv Media din
Cluj-Napoca, impreuna cu o mica societate locala, SC Carp
Media din Baia Mare).

2.4. Tipuri de publicatii regionale romanesti

Trusturile de presa regionald din Romania pot fi usor
clasificate in doar doua categorii. Clasificarea publicatiile
regionale insa este ceva mai complicata si se poate face dupa
mai multe criterii. In lucrarea de fata s-a lasat deoparte acele
criterii care sunt comune cu toate celelalte tipuri de publi-
catii (periodicitate, momentul de aparitie etc.) si le-am
mentionat doar pe cele proprii titlurilor regionale romanesti.

In functie de statutul publicatiei. Tinand cont de acest
criteriu se pot diferentia doua tipuri de ziare regionale: cele
care fac parte dintr-o retea de editii si cele singulare.

Publicatiile regionale ,,jin retea” sunt editate fie de
aceeasi companie, fie de companii diferite si poarta, de reg-
ula, acelasi titlu la care i se adaugd numele localitatii/regiu-
nii unde apare. Din aceasta categorie fac parte publicatii ale
trustului Publimedia International ca Hunedoreanul,
Bandteanul, Sibianul. Acestea au titluri diferite care poarta
insa marca aceleasi retele adicd reprezintd numele unei
localitati/judet sau regiuni. Acelasi titlu poartd publicatiile
regionale din seria ,,Gazeta de...”, Gazeta de Vilcea,
Gazeta de Maramures, Gazeta de Neamt. Fiecare dintre
aceste trei publicati sunt editate de cate o companie diferita.
De aceeasi companie sunt editate insa titlurile Ziarul de lasi,
Ziarul de Bacdu si Ziarul de Vrancea.

Publicatiile regionale singulare sunt acele ziare care apar
intr-o anumita regiune a tarii, dar nu au un titlu corespunza-

tor pentru o altd regiune. Din aceastd categorie fac parte
titluri ca Evenimentul (editat de Agentia de Stiri ASIS, apare
in judetele lasi, Bacau, Botosani, Neamt, Suceava si Vaslui),
Agenda (editat de Trustul de Presi ,,Agenda” Timisoara,
apare 1n judetele Timis, Hunedoara, Arad, Bihor si Caras-
Severin), Monitorul expres (editat de SC Monitorul Expres,
acopera judetele Brasov si Covasna), Jurnalul Vdii Jiului
(editat de SC Pozitiv Media, apare in toatd regiunea Viii
Jiului).

in functie de componenta publicatiei. Tinand cont de
modul in care informatiile regionale si/sau nationale si inter-
nationale se regasesc in paginile unei publicatii regionale
acestea se impart in doud categorii: publicatii comple-
mentare si publicatii de sine statatoare.

Publicatiile regionale complementare fac parte, in mod
obligatoriu, dintr-o retea de ziare. Editiile regionale se con-
stituie intr-un caiet de minim o pagina care este atasat unui
ziar cu circulatie nationald. Astfel Evenimentul zilei are
patru editii regionale, Editia de vest (4 pagini regionale, rea-
lizate in redactia teritoriald din Timisoara, care sunt atasate
ziarului national), Editia de Transilvania (2 pagini, realizate
in redactia din Cluj-Napoca, de asemenea atasate ziarului
national), Editia de Bucuresti (1 sau 2 pagini, realizate in
Bucuresti, care sunt atasate ziarului national) si Editia de
Moldova (2 pagini, realizate, in prezent, in redactia din
Bucuresti, dar care vor fi realizate intr-o noua redactie teri-
toriala ce va fi deschisa in lasi, dupa cum a declarat editorul-
coordonator al departamentului ,,Editii regionale”, Calin
Hera intr-un interviu acordat autorului in data de 9 mai
2006). Asa se face ca, acelasi numar al Evenimentului zilei,
cumpdrat in Bucuresti, are 20 de pagini si un anumit contin-
ut, iar cumparat in Timisoara, are 24 de pagini (20 identice
cu cele nationale si 4 regionale). Acelasi ziar luat in Cluj-
Napoca are 20 de pagini (2 regionale si 18 identice cu toate
celelalte editii). Aici se observa ca, din motive tipografice
(rotativele nu imprima ziare decat la un numar de pagini
multiplu de 4), Editia de Transilvania nu poate avea 22 de
pagini adica cele 20 ale editiei nationale la care se adauga
cele 2 de editie regionala. Pentru a se ajunge la un numar de
pagini multiplu de 4 se renunta la doud pagini din cele 20 ale
editiei nationale. De aici micile diferente de continut care
pot exista Intre editiile aceleasi publicatii.

Titlurile de sine stdtatoare sunt acele publicatii regionale,
care, desi fac parte dintr-o retea de ziare, nu au in comun
intre ele nici o pagind. Editiile Publimedia International,
Bdndteanul, Bihoreanul, Clujeanul etc., sunt un exemplu al
acestei categorii de periodice.

In functie de caracterul paginilor regionale. Pentru editi-
ile regionale adica pentru acele publicatii nationale care au
si pagini cu caracter regional/local numarul acestor pagini
poate diferi de la o zi la alta. Exista astfel editii regionale cu
numar fix de pagini si editii cu numar variabil.

Unele publicatii alocd un numar fix de pagini informati-
ilor regional/locale. Acest numar poate diferi de la o editie la
alta Tn cadrul aceleiasi publicatii (Editia de vest a
Evenimentului zilei are 4 pagini pe cand Editia de
Transilvania doar 2), dar este acelasi numar de numar in



cadrul unei editii. Pentru editiile regionale cu numar fix de
pagini primeaza caracterul regional in fatd celui infor-
mational, adicd ceea ce conteaza este oferirea unei infor-
matii din zona respectiva, chiar daca este mai putin impor-
tantd decat oferirea unei informatii mai importante, dar
dintr-o altd arie geografica. Evenimentul zilei si Adevdrul
sunt doud exemple ale acestui tip de publicatii.

Alte editii regionale 1si modifica numarul de pagini de la
o zi la alta 1n functie de densitatea evenimentele care au loc
in ziua respectiva si de publicitatea contractata. Pentru acest
tip de publicatii caracterul informational este mai important
decat cel regional. Editorii considerd, de exemplu, ca, pentru
un cititor al unei editii de Transilvania este mai important sa
citeasca un material despre un accident cu patru victime pro-
dus in Constanta decat despre un accident cu o singurd vic-
tima care s-a petrecut in Cluj. Un exemplu de publicatie care
detine editii regionale cu numar variabil de pagini este
ProSport. Cele patru editii ale sale au un numar de pagini
care se schimba de la o zi la alta si care variaza intre 1 si 2,
4 pagini (potrivit unui interviu acordat autorului de coordo-
natorul departamentului ,,Editii regionale” ale ProSport,
Alexandru Stefan, in data de 31 mai 2006).

In functie de modul de achizitionare a publicatiei. Existd
doua tipuri de publicatii: cele gratuite si cele platite. Cele
gratuite sunt ziarele pentru achizitionarea carora cititorii nu
plitesc. in Romania gratuitele sunt doar publicatii de timp
liber, spre deosebire de presa occidentala unde aceste pot fi
si cotidiene generaliste. In ultimii ani numarul gratuitelor de
timp liber de pe piata roméneasca a crescut in mod fulmi-
nant. Astazi, existd patru mari astfel de retele. Kopa
Publicatii are 10 editii regionale si locale: Sapte seri, Sapte
seri Cluj, Sapte seri Craiova, Sapte seri Oradea, Sapte seri
Baia Mare, Sapte seri Satu-Mare, Sapte seri Brasov, Sapte
seri Tdrgu-Mures si Sapte seri Timisoara.

Al doilea mare grup regional este Zile si nopti care s-a
lansat in anul 2000. El detine, in prezent, 12 editii Zile si
nopti, Zile si nopti Brasov, Zile si nopti Cluj, Zile si nopti
Timisoara, Zile si nopti Deva, Zile si nopti lasi, Zile si nopti
Targu-Mures, Zile si nopti Galati - Brdila, Zile si nopti
Sibiu, Zile si nopti Piatra Neamt, Zile si nopti Baia Mare —
Satu-Mare si Zile si nopti Bistrita.

Incepand cu anul 2003, Grupul de presi ,,Academia
Catavencu”, prin societatea Bazar Media, publicd reteaua
RO-24-FUN (la inceput doar titlul B-24-FUN). In prezent,
reteaua, rebotezatd 24-FUN in anul 2005, are 6 titluri, 24-
FUN Bucuresti, 24-FUN Brasov, 24-FUN Cluj, 24-FUN
Timisoara — Arad, 24-FUN lasi si, pe timpul verii, 24-FUN
Constanta. Potrivit redactorului-sef, Aneta Plesa, va fi
lansatd, in curand, o a saptea editie, 24-FUN Neam¢ (potrivit
unui interviu acordat autorului in data de 18 aprilie 2006).

O alta retea de titluri gratuite de timp liber este cea a
Crystal Publishing Group care detine 6 titluri, dintre care 4
sunt editii regionale, Bucuresti What, Where, When,
Timisoara What, Where, When, Cluj What, Where, When si
Constanta What, Where, When.

Publicatiile pldtite sunt toate celelalte ziare pentru achi-
zitionarea carora trebuie platit un anumit pret. Mentionam

aici ca, 1n cazul editiilor regionale si locale ale cotidienelor
nationale, pretul de vanzare al acestora este acelasi pentru
toate editiile. Chiar daca editia regionala are cateva pagini in
plus fata de cea nationald nu se plateste mai mult pentru
cumpararea acesteia.

In functie de perioada in care apare publicatia. Tinand
cont de acest criteriu exista publicatii de vacanta si publicatii
care apar pe toata durata anului. Vara, unele publicatii scot o
editie speciala de vacanta, cel mai adesea dedicata litoralu-
lui. in cadrul acestei categorii de ziare avem doua subcate-
gorii: publicatiile regionale care fac parte dintr-o retea de
editii regionale si publicatiile singulare. Cele din retea sunt:
Sapte seri 2 in I (apare pe litoral in perioada iunie-august) si
editia de litoral a Bazar Media, 24-FUN Constanta. O pub-
licatie regionala singulara care apare doar in sezonul estival
este Litoral, editatd de Trustul de presa ,,Cuget liber”. Mai
trebuie spus cd, In unii ani, si unele cotidienele nationale
(Evenimentul zilei este un exemplu) aloca litoralului, zilnic,
pe timpul verii, una sau mai multe pagini.

In categoria publicatiilor regionale care apar pe toati
durata anului intra toate celelalte titluri care nu isi inceteaza
aparitia Intr-un sezon sau altul.
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O tipologie a suplimentelor de presa

Oana VOINEA, masterand FJSC, Universitatea din Bucuresti

Studiul suplimentelor din presa romaneasca post-decem-
brista reprezintd un punct de pornire in relevarea diferitelor
aspecte ale realitatii media, dar si ale societatii romanesti in
perioada de tranzitie. Cauzele aparitiilor suplimentelor sunt,
pe langd surplusul de informatii de cele mai multe ori
provenite de la agentii, nevoile omogene ale pietei si strate-
giile adoptate de cat mai multi editori. Plaja suplimentelor
este vasta si tot mai multe publicatii opteaza pentru o aseme-
nea strategie redactionald pentru a-si spori veniturile si au-
dienta, fidelizandu-si, in acelasi timp, cititorii. Numarul
suplimentelor este in crestere, tiparirea de astfel de publicatii
fiind o alternativa a editorilor de a obtine, in acelasi timp,
prestigiu si profit.

Cea mai dinamica componenta a sistemului mediatic a
fost, In prima faza, presa scrisd', lucru ce explica prezenta,
pe piata media a numeroase suplimente. Suplimentele
urmarite in perioada 1990 — 2003 fie au disparut dupa primii
ani, fie au devenit ulterior publicatii autonome, fie inca
existd (2006), desi procentul celor din urma este destul de
mic, cele mai multe schimbandu-si editorul (cateva exem-
ple: Fotbal, suplimentul Gazetei sporturilor*, apare din
1990 si la momentul realizarii cercetarii de fatd inca era pe
piatd, sau suplimente ale publicatiilor specializate, cum ar fi
Economistul. Editie speciald, din 1991, supliment al
Economistul sau publicatii existente pe piatd dinainte de
decembrie 1989, care si-au modificat denumirea, cum este
cazul Litera noastrd. Supliment, publicatie a Asociatia
Nevazatorilor din Romania, fosta Viata noud. Supliment, pe
care o inlocuieste din 1992).

Suplimentul este o publicatie specializata, cu adresabili-
tate pentru un anume segment de public relativ omogen, edi-
tatd de o publicatie periodica, de reguld, cu aparitie coti-
diana. Suplimentele pot fi incluse in pretul publicatiei si
vandute o datd cu acestea sau pot fi de sine statatoare avand
un pret propriu. Ritmicitatea aparitiei variaza in functie de
tipul publicatiei. In momentul de fati aproape ci nu existi
titlu important de informare generald care sd nu aiba cel
putin un supliment.

“Strategiile redactionale privind rolul, oportunitatea si
functiile suplimentelor sunt diferite in functie de momentul
strategic ales. Astfel, daca vorbim de supliment/e o data cu
lansarea publicatiei pe piatd, atunci integram strategia edito-
riald a suplimentului in strategia de lansare a publicatiei.
Luand in considerare piata suplimentelor si strategia editori-
ala a publicatiei se stabilesc: frecventa de editare, domeni-
ul/domeniile tratate cu precadere, segmentul de public tintit,
interesul pietei presei in general fata de supliment, castigul
potential adus de investitia in editarea suplimentului.” O
astfel de strategie vizeaza “atragerea unui segment de public
nou (fatd de publicatia-mama), promovarea marcii pe piata
mass-media, castig de imagine a institutiei, prin promovarea

unor valori cum ar fi: seriozitatea, credibilitatea, ofertd
informationald completd.”

Suplimentele se pot lansa si dupa impunerea publicatiei
pe piata. “In acest caz, functiile suplimentului sunt: fixeazi
interesul publicului deja atras de publicatia-mama, poate
atrage segmente noi de public, fidelizeaza publicul fluctuant
al publicatiei, poate evidentia, intiri identitatea publicatiei.”

S-a dovedit ca este mult mai rentabild, pentru editori,
crearea unor suplimente aducatoare de venituri sigure.
Suplimentul de presa poate functiona ca o revistd magazin:
are o duratd de viatd superioard cotidianului si se poate
autonomiza.

Publicatiile atasate diferitelor titluri de ziare exista de la
inceputurile presei in Romania. Traditia suplimentelor este
de necontestat, insa trebuie sa se facd o precizare, o dife-
rentiere, la nivelul conceptului. Daca suplimentele din
perioada premergatoare primului rdzboi mondial si pana in
1945, mai putin in perioada comunistd, erau preponderent
literare sau aveau rolul de a educa masele si de a propaga
ideea unitatii neamului, dupa ’89 acest gen de publicatii isi
schimba radical rolul si infatisarea, ele tinzand spre captarea
de venituri, spre fidelizarea publicului, punctand mai mult
divertismentul.

De-a lungul istoriei, nume cu prestigiu au promovat
suplimente, multe dintre ele vazute astazi sub forma unor
almanahuri si nu ca publicatii care sd sporeasca neaparat
audienta, ci cu rol de a o instrui. Ele au aparut din aceasta
nevoie de culturalizare, de a lupta impotriva fenomenului de
analfabetizare.

Dupd momentul decembrie ’89, numeroase titluri au
invadat piata, aceasta fiind prima etapa parcursa de media
romanesti, respectiv ,,perioada euforicd, iruperea din decem-
brie 1989 (cu un foarte scurt consens national).” in 1989,
erau pe piata presei romanesti 36 de cotidiane si 459 de sap-
tamanale si lunare. In 1990, numarul a crescut la 65 de coti-
diane si 1.379 de saptamanale si lunare, pentru ca, in 1993,
sd existe 100 de cotidiane si 987 de siptimanale si lunare.’
in 1992, tirajele scad, incepe perioada disforica si ulterior
cea de consum critic, selectiv al media, Insotit de fidelizarea
publicului intre 1992-1997." Este momentul aparitiei
Evenimentului zilei (1992), care a promovat faptul divers si
spectaculosul. Pe o astfel de piata, unde fluxul informational
devine foarte puternic, suplimentele sunt o realitate necesara
si nu intarzie sa apard. Ele reprezinta solutia cea mai plau-
zibild de a determina cresterea tirajului si atragerea citito-
rilor. Incepand cu anul 1995, aproape fiecare ziar central
editeaza suplimente, axate, in principal, pe faptul divers. Un
bun pretext pentru un anumit tip de suplimente 1-a reprezen-
tat si inca 1l mai reprezinta informatiile pur utilitare, care
intereseaza orice tip de public, indiferent de educatie, mediu
social, varsta, sex sau pregatire profesionala.
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Piata suplimentelor din Roméania este foarte diversifi-
catd, acopera o plaja larga de domenii si tinde spre un public
cat mai variat. Suplimentele sunt intr-o continua miscare,
sensibile la modificarile de gusturi si de mentalitati ale pu-
blicului. In astfel de conditii, un studiu asupra evolutiei
publicatiilor de acest tip va surprinde o vaga stabilitate nu
numai a pietei media, dar si a profilului cititorilor.

In functie de criteriul tematic, suplimentele au fost
impartite in: de informatie generala si specializate (de diver-
tisment, politice, culturale, economic-financiare, sportive,
stiintifice etc.). Varietatea domeniilor ingreuneaza tipolo-
gizarea, dar, pe de alta parte, aceasta diversitate este un semn
al eterogenitatii cererilor pietei si al adaptarii la nevoile pu-
blicului.

Periodicitatea indica adaptarea la gusturile publicului si
la ritmul de aparitie a publicatiei-mama. Pe de altd parte,
periodicitatea unui supliment specializat depinde si de flux-
urile informationale din domeniul tratat. In cercetarea intre-
prinsd am regasit urmatoarele perioade de aparitie: cotidian
(Jurnalul de Constanta** - Jurnalul National), saptamanal
(Timpul liber - Romdnia liberd, Ziua sport - Ziua), lunar (22
literar — 22, Piata IT&C - Piata financiard), bilunar, trimes-
trial, semestrial, periodicitate variabild cu urmatoarele sub-
categorii: periodicitate necunoscuta, periodic, la doud luni,
de trei ori pe an, de sase ori pe an, numar unic.

O frecventd mai mare au suplimentele saptimanale, cele
mai multe apartindnd unor cotidiane, cum sunt programele
TV sau suplimentele de week-end: Telegraf - Ghid TV —

Telegraf, Libertatea CD — Libertatea, Noaptea — Ziua etc.
in cazul suplimentelor cu periodicitate variabild, de genul
,.la doud luni” sau ,,de sase ori pe an”, ritmul aparitiei este in
corelatie cu periodicitatea publicatiilor-mama. Multe dintre
suplimentele care se caracterizeaza prin ,periodicitate
necunoscutad” apar la inceputurile anilor *90 si dispar destul
de repede, cum e cazul seriei de suplimente de satira si umor
ale publicatiei Arca lui Noe din Alba-lulia: Navem Service,
Politia dupd noi, Politia trage, Banditii etc.

In ceea ce priveste criteriul orasului de publicare, in cer-
cetarea efectuatd am identificat, pe langd Bucuresti, alte 44
de orase, cele mai multe resedinte de judet. Presa scrisa si
implicit suplimentele s-au dezvoltat in functie de marimea
orasului si a nivelului de dezvoltare economico-sociala. in
functie de cererea pietei, aria de difuzare a suplimentelor,
care coincide cu aceea a publicatiei-mama, este nationald
(Gardianul weekend - Gardianul, Ziua supliment TV -
Ziua), regionald (Jurnalul de Oltenia - Jurnalul National,
Evenimentul zilei — Bursa de est) sau locala (Memento —
Timisoara, Balneo — Jurnal de Calirasi).

Evolutia suplimentelor depinde de gradul de dez-
voltare a mass-media si de schimbarile din societate, pe plan
economic, politic, demografic. Cresterea numarului de pub-
licatii cotidiene, dar si a celor cu altfel de periodicitate a
determinat si o dezvoltare notabila in ceea ce priveste supli-
mentele. Daca 1n 1990 existau 59 de suplimente pe piata, in
1993 numarul acestora este peste dublu (118). in anul 1995
s-a inregistrat o scadere, de la 134 la 110, multe dintre titluri
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iesind de pe piatd, cum este cazul Orizonturi militare -
Armata poporului, Lumea copiilor - Invitdmant prescolar,
Actiunea - Porto-Franco etc. Pand 1in 1999 se remarca o
crestere, de la 124 de publicatii in 1996 si pana la 163 in "99.
Din punct de vedere cantitativ, recordul este atins in 2001,
164 de suplimente, pentru ca in 2003, ultimul an 1n care s-a
realizat statistica, sa scada la 128.

Mai jos ilustram graficele Evolutia suplimentelor si,
comparativ, Evolutia presei scrise, 1989 — 1999.

In ceea ce priveste numarul de suplimente in functie de
orasul de editare, dupa Bucuresti, unde se inregistreaza pe
toatd perioada un total de 301 suplimente, reprezentand
58,1% din total, urmeaza judetele Timis (29; 5,5%),
Constanta (26; 5%) si Brasov (15; 2,8%). Restul judetelor
sunt, in ordinea numarului de publicatii tiparite si distribuite
in zona: Alba, Cluj, Mures, Prahova, fiecare cu 12 supli-
mente, ceea ce reprezintd 2,3% din totalul de 518, apoi
Galati si lasi, fiecare cu 11 publicatii (2,1%), Briila (7;
1,3%), Bihor, Hunedoara (6; 1,1%), Arad, Satu Mare,
Suceava, Vrancea (5; 0,9%), Arges (4; 0,7%), Bacau, Buzau,
Maramures, Sibiu, Teleorman, Valcea (3; 0,5%), Caras-
Severin, Cilarasi, Gorj, Dambovita (2; 0,3%) si judetele

Bistrita Nasaud, Covasna, Dolj, lalomita,
Mehedinti, Neamt, Sdlaj cu cate un supliment, adica 0,1%

din suma totala.

Giurgiu,

in conditiile in care se realizeazi o statistici doar la nivel
local, totalul titlurilor in Romania este de 216, dintre care
maxima este atinsad In judetul Timis (29 de titluri, 13,4% din
suplimentele locale) si minima in judetele Bistrita Nasaud,
Covasna, Dolj, Giurgiu, Mehedinti, Neamt, Salaj (1 titlu,
0,4% din productia locald). Nu se regasesc suplimente in
judete precum Ilfov (preia eventualele suplimente din
Capitald) si Ialomita (un supliment este preluat din judetul
Dambovita: este vorba despre Et in Arcadia ego -
Targovistea, supliment stiintific, 1998, periodicitate varia-
bild). Alte judete care nu sunt reprezentate pe acest sector de
presda sunt: Botosani, Vaslui, Tulcea si Harghita (nu s-au
regasit suplimente in limba romand). Lipsa suplimentelor
din aceste zone este in corelatie cu nivelul scazut de trai cel
putin din aria Moldovei, un spor demografic crescut, dar cu
nivel de alfabetizare mai mic si o presa scrisa generalista
slab reprezentata.

Evolutia indicatorului ,rata anuld a noilor aparitii”
indica dezvoltarea sectorului de presa al suplimentelor. Spre

Distributia teritoriala a suplimentelor (1990 — 2003)
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exemplu, in anul 1990 peste 90% din totalul suplimentelor
la nivel national erau noi aparitii, lucru explicabil din punc-
tul de vedere al schimbarii regimului in tara si al liberalizarii
pietei. Acest indicator scade pand la aproape 60% in urma-
torul an, iar evolutia este descendentd in intreaga perioada,
cu exceptia 1996-1997 si 2002-2003, cand numarul noilor
aparitii creste usor fata de anii precedenti. Aceste date sunt
un indiciu al maturizarii si ,asezarii” titlurilor pe piata
media si al Incercarii editorilor de a raspunde unor anumite
cereri din partea publicului.

Existd o perioada a euforiei editoriale, ca si in cazul pre-
sei scrise generaliste, care a generat publicatii ce rar au reu-
sit sa reziste pe piatd. Este cazul, cel mai adesea, al supli-
mentelor cu periodicitate variabild sau necunoscuta, a unor
editori nu foarte bine plasati pe piata si care nu se bucura de
sprijinul sau prestigiul unui titlu istoric. Cateva exemple din
Bucuresti sunt: Evolutia preturilor internationale - Piata inter-
nationald (1990, periodicitate necunoscutd), Revansa — Obiectiv
(1990-1991, saptamanal) sau Curierul din constructii -
Realitatea romédneascd (1991, periodicitate necunoscuta).

Tipul de supliment preponderent la nivel national, in
toatd perioada analizata, este o marca atat a gusturilor publi-
cului, dar si a preferintelor editorilor pentru un anumit gen.
Cu cat costurile de productie sunt mai mici si informatia mai
usor de ambalat, cu atat mai mult se opteaza pentru publi-
carea acelui tip de supliment care nu necesita un efort finan-
ciar deosebit. Conform statisticii efectuate, cele mai multe
suplimente sunt cele de divertisment (85 de titluri din totalul
de 518, adica un procent de 16,4), urmate de cele culturale,
care includ si suplimentele literare, tip cu traditie in presa
romaneasca (60, respectiv 11,5%) si de cele economico-
financiare (51, respectiv 9,8%). Alte suplimente notabile din
punct de vedere cantitativ sunt, In ordinea descrescatoare a
numarului total de titluri, cele sportive (34; 6,5%), cele cu
caracter general (29; 5,6%), cele care trateaza subiecte
sociale (27; 5,2%) si cele de tip magazin, un hibrid intre
suplimentele de divertisment, cele generale si cele stiintifice
(22; 4,2%).

Numarul oarecum scazut de suplimente magazin com-
parativ cu perioada destul de mare de 13 ani se explica prin

Evolutia indicatorulu "'rata anuala anoilor aparitii”
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distributia informatiei in alte tipuri de suplimente, cum sunt
cele enumerate mai sus (de divertisment, generale etc.), dar
si prin aparitia de publicatii de sine stdtatoare de acest tip.

Cresterea semnificativd a suplimentelor economico-
financiare se explicd atat prin nevoia de informare a publicu-
lui asupra unui sector din ce in ce mai bine conturat intr-o
tard democratica in curs de dezvoltare. Diferite ramuri ale
economiei, cum este cazul domeniului finante-banci, devin
subiecte ce pot fi exploatate foarte bine si sunt cautate de
viitorii intreprinzatori, cu atdt mai mult cu cat aceasta
explozie poate fi explicatd ca o cauza a cenzurii comuniste.

Mai jos ilustram distributia suplimentelor de diferite
tipuri la nivel national, incluzand atat Bucurestiul, cat si
judetele care au reprezentare pe acest sector:

Primele doua locuri in topul suplimentelor locale sunt
reprezentate de publicatiile de divertisment (41, adica 18,9%
din totalul aparitiilor la nivel local) si cele culturale (32;
14,8%), ca locul trei sa fie ocupat de cele sportive (20;
9,2%). Urmatoarele sunt suplimentele generale (17; 7,8%),
cele de publicitate (13; 6,01%), cele erotice (11; 5,09%) si
suplimentele de programe tv (11; 5,09%). Pe ultimele locuri
se Inregistreaza publicatiile despre Invatamant si un supli-
ment de opinie, singurul de gen din toata perioada analizata,
respectiv saptdmanalul Astra, al cotidianului brasovean cu
acelasi nume, care insd dispare in acelasi an de aparitie,
1990. O pondere foarte mica este detinutd de suplimentele
imobiliare (2; 0,9%) si cele a profesiilor, lucru explicabil
avand in vedere cd cea mai mare concentrare a acestor
domenii exista la nivelul Capitalei.

Periodicitatea depinde atat de tipul publicatiei, de rata de
actualizare a domeniului, dar si de periodicitatea publicatiei-
mama. Suplimentele sunt adesea titluri care apar si dispar,
editate cand exista bani, care nu au o periodicitate fixa, cel
putin in ceea ce priveste primele aparitii de dupa *90, cand
instabilitatea pietei media isi spune cuvantul cu atat mai
mult pe aceasta arie.

O analiza nationala releva abundenta suplimentelor sap-
tamanale, 186 din totalul de titluri de 518, ceea ce reprezinta
un procent de aproape 36%. Urmeaza suplimentele lunare
(110, respectiv 21,2%) si, foarte aproape ca valoare, cele cu
periodicitate necunoscuta (96; 18,5%). Apoi sunt supli-
mentele cu periodicitate variabild, un numar indeajuns de
insemnat, respectiv 43, 8,3% din total, urmate de cele
bilunare (22, 4,2%) si cele trimestriale (19, 3,6%) si anuale
(18, 3,4%). Mai jos ilustram ierarhizarea suplimentelor in
functie de periodicitate, la nivel national.

In situatia in care se iau in considerare doar suplimentele
aparute in tara si sunt exceptate cele din Bucuresti, statistica
va arata in felul urmator: pe primul loc sunt publicatiile sép-
tamanale (76, reprezentand 35,1%), urmate de cele cu peri-
odicitate necunoscutd (60; 27,7%) si de cele lunare (40;
18,5%). Locurile patru si cinci sunt ocupate de suplimentele
cu periodicitate variabila (11; 5,09%), respectiv cele
bilunare (7; 3,2%). Celelalte tipuri de periodicitate sunt
reprezentate de cateva publicatii-anexe, numarul lor fiind, in
cele mai multe cazuri, neglijabil.

Suplimentele reprezintd un aspect aparte al presei scrise,
o coordonata care isi justifica existenta prin longevitatea
strategiei de succes pe care o presupune si prin veniturile si
numarul sporit de cititori pe care se presupune ca le aduce.
O nota specifica a presei romane post-comuniste este carac-
terul compozit®, lucru ce se reflectd si in cazul eterogenitatii
la nivelul suplimentelor. Evolutia acestora a marcat att o
stabilizare a pietei, cat si o recurgere, a cat mai multor pu-
blicatii, la astfel de strategii de vanzare. Campaniile
diverselor ziare, cum a fost cazul Jurnalului National,
indica, daca nu o crestere a publicatiilor-anexe in urmatorii
ani, cel putin o stabilitate a celor deja existente, care au un
anumit prestigiu pe piatd si, de ce nu, chiar o autonomizare
a celor mai multe dintre ele. Piata suplimentelor este
deschisa si mult mai stabila decat cea a presei scrise gener-
aliste, deci evolutia acestora este ascendenta.

NOTE

* Numele scris cu bold reprezinta ,,publicatia-mama”

1. Marian Petcu, “Tipologia presei roménesti”, Editura
Institutul European, Iasi, 2000, p. 17

2. Luminita Rosca, ,,Conceperea si elaborarea ziarului -
note de curs”, Facultatea de Jurnalism si Stiintele
Comunicarii, Universitatea din Bucuresti, Bucuresti, 2004,
p. 40

3. Ibidem

4. Ibidem

* * La inceputul cercetdrii, respectivele publicatii au fost
identificate drept suplimente si nu editii regionale, cum
sunt in prezent.

5. Daniela Roventa Frumusani apud Marian Petcu, op.cit.,
p. 12

6. Mihai Coman, op.cit., p. 77

7. Daniela Roventa Frumusani apud Marian Petcu, op.cit.,
p- 12

8. Mihai Coman, op.cit., p. 68
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Etnografie virtuala —

Studiu de caz: Forumul Desprecopii —
lista de discutii “Odiseea sarcinii

in 40 de saptamani”

Raluca BARBULESCU, masterand& FJSC, Universitatea din Bucuresti

Repere teoretice

In urmai cu nici zece ani, comunicarea online reprezenta
un subiect extrem de exotic pentru oricine, fie el simplu uti-
lizator de calculator ori profesor emerit. Romania abia
invata si foloseascd e-mailul si chatul. Astazi, in orase
aproape ca nu mai existd gospodarie care sa nu aiba un com-
puter, iar mai mult de jumatate dintre ele sunt conectate la
internet. Peste hotare, cercetatorii din domeniul antropolo-
giei mass-media se aratd extrem de interesati de studierea
fenomenului comunicarii online, in conditiile in care acest
mijloc tehnic de a face schimb de opinii si informatii a
devenit ultracomod si foarte ieftin.

Navigand pe forumurile diferitelor cotidiane centrale si
citind “impresiile” publicului despre articolele scrise, mi-a
venit ideea de a realiza o etnografie online. Cum insa foru-
mul ziarelor este un loc unde posteaza foarte multi utilizatori
anonimi, unii dintre ei doar de dragul de a posta si de a
intra in conflicte de idei si de limbaj cu ceilalti forumisti,
iar structura forumul nu iti da posibilitatea sa trimiti
mesaje private utilizatorilor, raimanea sa identific un alt
teren virtual, cu reguli clare de utilizare, organizat aidoma
unei comunitati.

Un asemenea demers contine, in sine, o dubla provocare.
Odata, pentru cd ne aflam pe un ,.teren” nou, cel al ,,culturii
digitale”, al ,culturii Internetului’, o cultura globala,
aspatiald — rezultat direct al dezvoltarii tehnologiei, care per-
mite, printre altele, comunicarea in timp real, depasind toate
granitele fizice sau culturale. in al doilea rind, pentru ci
metodele de cercetare traditionale utilizate in analiza recep-
tarii - mare parte dintre ele bazate pe demersul etnografic -
trebuie mulate, adaptate contextului ,,virtual”. Totusi, chiar
daca cercetdtorul nu mai intrd in contact fizic direct cu
subiectii studiului, chiar dacd nu mai are ocazia sa se
deplaseze in mediul natural al subiectilor, pentru a studia
practicile casnice si sociale zilnice ale indivizilor, scopul
demersului ramane acealasi, ca si in cazul etnografiei recep-
tarii: ,,studiul proceselor de interactiune sociald”, observate
in cadrul grupului, al comunitatii online in cazul de fata,
,prin care indivizii preiau, dezbat si construiesc semnifica-
tiile propuse de mesajele industriilor culturale” (M. Coman,
1999, pag. 128).

Prima sarcina ce i revine cercetatorului intr-un aseme-
nea caz este identificarea celui mai bun teren pentru ,,obser-
vatie”: un teren care sa fie in acelasi timp accesibil si ofer-
tant. Un teren virtual care sa permita partenerilor de dialog
sd schimbe mesaje Intre ei, sd impartaseasca opinii, sa lege
prietenii, sa schimbe fotografii, adrese de e-mail, numere de
telefon, cu alte cuvinte sa depdseasca bariera anonimatului.
Un excelent materialul brut de cercetare il reprezinta foru-
murile specializate pe o anumita tema de discutie, dezbatuta
indelung de catre membrii. De obicei, aceste forumururi per-
mit si trimiterea de mesaje private intre membrii comunitatii

virtuale. Cercetatorului nu-i ramine decat si contacteze
,,personal” forumistii, in ideea recrutrii lor ca participanti la
studiu.

Lucrarea de fata se doreste, in mare parte, o continuare a
unui studiu inceput in urmi cu patru ani. In perioada
octombrie-noiembrie 2001 si martie 2002, am realizat opt
interviuri cu membrii a doua familii bucurestene, in locuinta
acestora, In timpul vizionarii stirilor de televiziune.
Demersul meu s-a dorit a fi unul etnografic, iar ca metoda de
cercetare am ales observatia participativa. Sarcina mea, in
calitate de observator, era sa intervin cit mai putin, sa fiu
atentd la detalii, sa inteleg faptul ca uitatul la televizor nu se
rezuma la simplul contact vizual cu micul ecran, ci antre-
neaza un comportament interactional complex, imbinat cu
practice domestice si preocupdri individuale, deseori parti
ale unui ritual de consum. Cat despre subiectii mei, acestia
au fost liberi sa se comporte firesc, asa cum obisnuiau zilnic,
sa se uite la televizor, la stiri si sa la comenteze liber, sa
manance In acelasi timp, si fumeze, sd radd sau sa se
enerveze, facand abstractie de reportofonul de pe masa.
Concluziile la care am ajuns, desi se sprijineau de diferite
teorii ale receptdrii (cum ar fi teoria “uses and gratifications”
— cea care a furnizat modelul telespectatorului activ, care
dezvoltd o varietate de raspunsuri fatd de mesajele pro-
duselor mediatice, sau teoria lui Stuart Hall asupra existentei
a trei categorii de lectura a semnificatiilor produselor cultur-
ale — lectura “preferentiald”, “negociatd” sau “in cod opus”),
m-au surprins intr-un mod foarte placut: departe de a fi
pasivi 1n fata spectacolului oferit de mass-media, oamenii
ofera ei Insisi un spectacol, prin jocuri de rol, lecturi negoci-
ate ale stirilor si ritualuri de consum.

Plecand de la aceeasi idee - ca publicul este unul activ,
care negociaza semnificatiile propuse de produsele cultur-
ale, mi-a propus sa reiau studiul analizei receptarii, orientan-
du-mi interesul, de data aceasta, catre forumul Desprecopii.
Terenul, de data aceasta, nu mai este unul fizic, ci unul vir-
tual. Doua atribute esentiale, ale demersului etnografic cla-
sic, lipsesc de aici: deplasarea in habitatul natural al
subiectilor si observarea directd a comportamentelor acesto-
ra. Cu toate acestea, studiile recente asupra comunicarii prin
Internet, care au folosit drept metoda de cercetare ceea ce am
putea numi observatie participativa online, i-au provocat pe
adeptii teoriilor postmoderne deconstructiviste, care dau
vina pe tehnologia comunicationald pentru alienarea fiintei
umane, si-si reconsidere principiile. In acest sens, Anita
Hammer (in M. Coman, Erik W. Rothembulher, Sage, 2005)
sustine cd notiunii postmoderne de ,,eu descentrat” (de-cen-
tred) din cauza evolutiei tenhologiei in domeniul compu-
terelor, 1i lipseste contextul istoric si comparativ. Hammer 1si
argumenteza spusele, plecand de la observatiile desprinse
dintr-un studiu propriu asupra ,.culturii digitale”. Intre 1998
si 2001, cercetdtoarea s-a angajat intr-o munca de teren con-
dus3 intr-un ,,spatiu nelocalizabibil si neidentifcat”, cel al
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,.cyborg”-ilor. In cei patru ani de cercetare, a venit in contact
cu ,,diferite forme de exprimare si reprezentare a sinelui”,
cultura digitala fiind definita aici pur si simplu ca o intalnire
intre oameni, produsa prin intermediul tehnologiei com-
puterului”. Hammer si-a propus sa studieze cadrele si mo-
durile de comunicare care au loc simultan, Intre indivizii
aflati in interactiune prin intermendiul computerului, n spe-
cial in acele medii cunoscute sub numele de MOO (domenii
multi-user, obiect orientat), un fel de camere de chat. Una
dintre observatiiile principale desprinse din acest proiect de
cercetare este aceea ca omul simte nevoia de ritual si de joc,
lucruri care au fost excluse din viata cotidiana si care pur si
simplu si-au gasit un alt mod de exprimare prin intermediul
tehnologiei computerului.” La o concluzie asemanatoarea a
ajuns si Brenda Dannet (in M. Coman, Erik W.
Rothembulher, Sage, 2005), care a studiat comunicarea on-
line de pe canalul mIRC rainbow. Conceptele antropolog-
ice clasice de joc, mit si ritual s-au dovedit de mare ajutor in
ilustrarea acestui fenomen. De-a lungul a sase ani de obser-
vatie participativa, Dannet a realizat o baza de date compusa
din aproximativ 6000 de imagini capturate online, de pe
chat. Imaginile colorate si stralucitoare care invadau canalul
mIRC _rainbow erau obtinute din simboluri tipografice, cu
ajutorul tastaturii si utilizate de participantii online pe post
de felicitari, pe care si le trimiteau unii altora. Pe langa aces-
te imagini, cercetdtoarea a incorporat fragmente din 36 de
e-mailuri si interviuri semistructurate, purtate cu operatorii
canalului. Referitor la demersul lui Dannet, Mihai Coman si
Erik W. Rothembulher scriau, in deschiderea volumului
,,Meida Anthopology”: ,,Observatia participativa si intervi-
urile realizate de Danet ar putea fi considerate drept o etno-
grafie online, focalizatd pe o lume simbolica existentd in
imaginile, textele si serviciile interactive furnizate de
serverul de Internet.” (M. Coman, Erik W. Rothembulher,
Sage, 2005)

Urméand modelul etnografiei online, putem studia ati-
tudinea pe care o afiseaza forumistii vizavi de un mesajele
postate de ceilalti membrii ai omuinitasii virtuale, lectura pe
care o aplica ,,postarilor” — criticd sau pasiva, jocurile de rol
pe care le realizeaza - jocuri de rol ce pot fi denuntate de
nickmane-urile cu care intra pe forum - si nu in ultimul rind,
sd identific existenta unor ritualuri de consum online, uti-
lizand drept metode de cercetare observatia si chestionarul.
Metoda clasica a observatiei — considerata de multi cerceta-
tori din domeniul stiintelor comunicarii si socio-umane drept
,»cea mai purd forma de cercetare calitativa, pentru ca apare
in localizdri naturale si 1i cere cercetatorului sa faca si sa
inteleaga lucrurile asa cum le face participantul la cercetare”
(V. Marinescu, Niculescu, 2005, apud M. Singletary,
Longman Ltd.,1994) — nu maésoard si nu cuantifica
fenomene si procese studiate, ci ,le descrie si, mai ales, le
interpreteaza” (V. Marinescu, Niculescu, 2005, apud R.
Wimmer, J. R. Domminique, Wadsworth Pbl. Comp. 1987).
Pe de altd parte, chestionarul aplicat individual membrilor
forumului poate oferi date pretioase despre atitudinea
fiecarui individ in parte vizavi de comunicarea online si
interlocutorii virtuali. Unele chestionare aplicate releva
chiar o atitudine diferita celei adopate pe forum, si asta pen-
tru ca: niciodata nu poti stii cu exactitate cine cu adevarat
tasteaza de la celalalt capat al firului; informatiile perso-
nale pot deveni publice (raspuns noe) ori informatia pe care
o afli poate fi eronata (raspuns pispirica), sau unii forumisti
sunt prea acizi, si ajungi sa regreti ca ai intrat pe forumul
respectiv. (raspuns aida (). Sunt motive pentru care multi
membrii ai comunitdtii virtuale ajung sd-si construiasca o
anumitd imagine sau sd adopte un anumit rol. Nu e vorba de
nick-ul cu care se logheaza fiecare pe forum, ci de anumite
rezerve pe care membrii comunitatii virtuale le resimt unii

fata de ceilalti. Aici intervine procesul de selectie, asa cum
recunoaste aida_o: Prieteniile nu se leaga usor, trebuie ca
persoanele celelalte sa aiba — cit de cit — o mentalitate
apropiata cu a mea. De asta imi dau seama dupa ce citesc o
perioada buna postarile respectivelor persoane.

O precizare importantd pe care ma simt datoare sa o fac
este aceea ca, in cazul forumului, nu mai avem de-a face cu
o comunicare in timp real, asa cum se intdmpla pe chat.
Postarile pot fi extrem de elaborate, de tipul unor fragmente
de jurnal redactate intr-un stil literar sau pot reprezenta sim-
ple rapoarte de genul ,, ce am mai facut astazi”. Tipul aces-
ta de interactiune intarziata nu este cu nimic mai putin rele-
vant decit o interactine fata in fata, sa spunem. Este fascinant
cum aleg membrii forumului si-si transforme emotiile,
opiniile, urdrile cu ocazia zilelor de nastere in caractere
uriase, ingrosate si smiley faces care bat la tobe, fac galerie
sarbatoritului, 1i ofera flori sau ciocnesc o halba de bere.

Desprecopii, un site care “creeazi dependenta”

Despre site-ul Desprecopii.com am aflat de la o prietena,
care-si dorea foarte mult sd ramanad Insdrcinatd si cauta
informatii despre tratamentul infertilitdtii precum si despre
doctorii la care putea apela cu incredere. Interesatd oarecum
de subiect, m-am Iinregistrat ca utilizator in iarna lui
2004/2005 — mai precis pe 21 ianuarie, fara sa simt atunci
nevoia de a posta vreun mesaj. Abia un an mai tarziu, cand
asteptam sd devin mamica, site-ul mi-a trezit cu adevarat
interesul. Aveam o motivatie in plus sa intreprind un studiu
de comunicare si un atu, pentru a intra “in vorba” mai usor
cu ceilalti membri.

in dimineata zilei de 14 martie 2006, la ora 2:49, ma
hotarasc sa intru pe forumul Desprecopii. Pe pagina princi-
pald a site-ului sunt atentioanta ca acesta “creeaza depen-
dentd”. Am zambit, asa o fi? (Ulterior, dupa ce m-am inte-
grat In comunitate, celelalte membre au recunoscut depen-
denta ca un dezavantaj — vezi anexa 1, raspuns ciuf). Timp
de trei ore si jumatate, am “raticit” pe site, incercand sd ma
dumiresc cum functioneaz forumul. impirtit pe sapte secti-
uni (Actiuni urgente, Desprecopii.com: liste de discutii,
Anchete si evenimente, Generatia “Desprecopii.com”/Teme
specializate, Sertarul albastru, Zona problemelor&sugesti-
ilor pentru DC, Maculatura), fiecare sectiune continand de la
una pana la unsprezece liste de discutii iar fiecare lista, de la
cateva zeci la cateva mii de subiecte, forumul imi pare la
prima vedere ingrozitor de complicat. in josul pagini, citesc
uluitd ultima statistica: aproape 30.000 de membrii navi-
gheaza pe acest site!!! Un oras 1n toatd regula, gandesc.

La ora 3:21 am., aleg sectiunea Generatia
“Desprecopii.com” si intru pe lista de discutii Cabinetul psi:
consultatii de psihologie. Lecturez pe diagonald mesajele
postate de mebrii. Imi sar in ochi elementele de identificare,
din stinga fiecarui mesaj: numele utilizatorului, urmat de
statut — asociat cu un anumit numar de stelute rosii sau gal-
bene (de exemplu, cinci stelute galbene pentru membru de
baza), sex — configurat prin semnul lui Venus, tara, oras de
provenienta si numar de mesaje postate. A doua remarca:
fiecare utilizator foloseste “emoticom-uri” colorate — cook-
ies, “pentru folosirea optimd a forumului”, dupa cum pre-
cizeaza administratorul - si posteaza tot felul de linkuri catre
albume foto sau diferite pagini web.

La 3:37 a.m., aleg o altd lista de discutii, intitulatd
“Qdiseea sarcinii in 40 de saptimaini”. Sub titlul subliniat,
citesc urmatoarea precizare: “Forumul cu burtici si gene-
ratii de mdmici. Suport, cildurd, prietenie si atitudine”.
Suna Incurajator, asa ca dau click pe “vreau sa devin mem-
bru”, avand in vedere ci nu mai tin minte cu ce nume de uti-
lizator m-am logat prima data, in 2005. Timp de doudzeci si



cinci de minute, intampin tot felul de probleme tehnice,
peste care as fi trecu cu sigurantd mult mai usor daca as fi
stiu cum se foloseste un forum. Dificultatile terenului, imi
spun. M3 aflu intr-un loc necunoscut si habar n-am ce sa fac.
Cum nu am cui sa cer sfatul la 4 dimineata, nu-mi ramane
decat sia urmiresc indicatiile calculatorului. Intr-un final,
intru pe “Odisee”. Subiecte, garla! Numir vreo cinci-
sprezece, de genul “Miamici de martie-aprilie 2006,
“Mamici de mai-iunie 2006, “Cat de tare va loveste bebe”,
sau “Cursuri prenatale”. Imi ia vreo 20 de minute si ma uit
pe vreo cincizeci de poze cu burtici, pisici, catei si mamici
in diferite ipostaze. Tarziu, la 5 si un sfert dimineata, rupta
de somn, postez primul meu mesaj, de bun gasit si ma decid
sa astept cuminte sa fiu bagatd in seama.

O lund mai tarziu, mai exact in dupd-amiaza zilei de 13
aprilie, intram pe “Odisee” cu o parold noud (pe cea veche o
uitasem, evident). La 4:59 p.m., la subiectul Mamici de mar-
tie-aprilie 2006, postam urmatorul mesaj:

“Buna fetelor,

Sunt noua pe forum si as vrea sa ma alatur si eu
viitoarelor mamici din lista lui Zuzilici (n.a. este vorba
despre lista mamicilor si a gravidelor care au postat la acest
subiect, precum si a bebeilor ndscuti sau care urmau sa se
nascd; initial sarcina de a actualiza lista si-o asumase
Zuzilici, dupa care stafeta a fost preluatd de mariana 1976)
. Am 25 de ani (foarte curand, mai exact pe 28 aprilie, o sa
implinesc 26) sunt insarcinata in 38 de saptamani si astept sa
nasc un baietzel in jurul datei de 27 aprilie. Am mari emotii,
mai ales ca sunt la prima sarcina. Ma gandeam ca mi-ar
prinde bine niste sfaturi avizate. O sa nasc in Bucuresti, la
maternitatea Giulesti, cu doctoritza Adriana Coroama. Poate
unele dintre voi i-au fost paciente.

Toate cele bune,
Mara”

Ton aproape protocolar si o oarecare indoiala 1n
suflet. Stiam ca una dintre principale probleme pe care ti le
ridicd un teren necunoscut este castigarea Increderii inter-
locutorului. Ori in acest caz, interlocutorul este virtual, “nu
poti sti cu cine stai de vorba”, cum scria mihaser (vezi anexa
1, raspuns mihaser). Nu-1 poti privi in ochi, nici pe numele
adevarat nu-i poti spune. Poti doar sa te ghidezi dupa tonul
mesajelor. Dacd e volubil, e posibil sa iti raspundad si sa
accepte sa participe la un studiu despre comunicarea online.
Partea cea mai ciudata, In ceea ce ma priveste, a fost scepti-
cismul cu care am pornit in aceastd calatorie virtuala.
Terenurile fizice sunt mult mai usor de descifrat, oamenii au,
pe langa un nume sau porecla, si un chip. Terenurile virtuale
au marele avantaj cd nu cunoste limite spatiale, dar si
marele dezavantaj ca iti da nesiguranta: esti pretutindeni si
nicaieri.

Regulile jocului. Integrarea in comunitate

Vineri, 14 aprilie, 3:00 p.m. Intru pe forum. Dupa
mesajul postat de mine cu o zi inainte, am gasit peste 30 de
mesaje noi, adicd doud pagini de lecturat: mamici care cer
sfaturi, cum sa-si scape copilul de sughit, mamici care dau
sfaturi, mamici care povestesc tot despre bebelusii lor. Se
vorbeste la per tu, se rasfoiesc albume intregi de fotografii,
se dau si se primesc laude, se trimit felitari, pupici si flori
virtuale din SUA pana in Suedia si din Romania pana in
Japonia. Invit primele reguli. Cum se umplu 10 pagini cu
mesaje, se deschide un capitol nou. De postarea linkului
catre noul capitol s-au ocupat, pe rand Tina Welsh (Marea
Britanie), apoi aida o (Canada) si intr-un fianl mari-
ana_1976 (Suedia). La acea datd, “Odiseea” ajunsese la
capitolul 61.

Abia sambdtd, 15 aprilie , la 4:42 a.m., apuc sa citesc
cele peste 30 de mesaje postate de la ultima mea prezenta pe
forum. Surprizd! La pagina 2 a capitolului, mihaser din
Timisoara (membru Incepator) e prima care imi ureaza bun
venit si nastere usoara. MP din Bucuresti (membru incepa-
tor) imi scrie: ,,Vei fi impreund cu noi de la bun inceput,
cand vom trece la Scutece. Gasca te salutd!”Andreea
Georgiana, membru junior din Bucuresti, imi scrie ,,bine ai
venit in gascd”, chiar daca ai facut-o ... pe ultima sutd de
metri”. Primesc si incurajari, de tipul ,la Giulesti e Ok,
bafta!” La pagina 5, mariana_1976 din Suedia, membru
incepator si ea, imi ureaza la randul sau ,,Bine ai venit la noi
in Odisee!” Este cazul sd fiu recunoscidtoare membrelor
comuntatii pentru primirea calduroasa. Sunt o strdina pentru
celelalte, dar ele se aratd dispuse sa ma primeasca in ,,gasca
lor”, fard sd ma descoasd cu vreo intrebare. Primul pas catre
castigarea Increderii viitorilor mei interlocutori a fost facut.
Odata acceptatd, comunicarea devine cu mult mai usoara, la
3:42 p.m. postez a ldoilea mesaj: ,,In sfarsit, imi merge si
mie netu’! Am crezut ca turbez doua zile fara el. Fetelor,
multumesc mult pentru primirea calduroasa si pentru incura-
jari. (...) Pupici, Mara.” aida_o si ciuf (membru de baza,
USA) imi spun si ele ,,bine ai venit printre noi”.

,Bad people suck!”

Parcurgand “lista mamicilor de martie-aprilie 20067, care
continea pe atunci nici mai mult nici mai putin de 50 de nume,
descopar la sfarsit trei rinduri cu caractere negre, bolduite.

Restul caracterelor din lista erau albastre, nebolduite, cu
exceptia numelor mamicilor si al bebelusilor nascuti sau as-
teptati sa se nasca. Datele de nastere ale bebelusilor si locul
nasterii erau trecute cu verde, iar data probabila a nasterii, cu
galben. Comunitatea online Desprecopii celebreaza deopo-
triva toate cele trei ritualuri de trecere: nastere, cununie,
moarte. Albumele membrelor de pe forum contin, pe langa
poze din diferite perioade ale sarcinii si din sala de nasteri,
cadre surpinse la nunti si botezuri. “Fetele” sunt foarte atente
si nu uita sa se felicite intre ele cu ocazia zilelor de nastere.

Am fost martord, la acelasi capitol 61 din Odisee, la du-
rerea unei mame care si-a pierdut fetita nou-nascutd. Am
fost matora la solidaritatea de care au dat dovada mebrele
forumului, la aflarea vestii. Pe Odisee, am intilnit femei
care-si poarta de grija una alteia (in lucrarea de fata, voi reda
mesajele postate doar de cele 11 “mamici” care si-au dat
acordul sa participe la cercetarea de fata. Acordul a venit in
urma unui Privat Message. Mai mult, 10 dintre membre au
acceptat sa-mi raspuncd la un chestionar trimis via mail si
disponibil in anexd; am decis sd pastez nick-urile celorlalte
mamici, atunci cand sunt invocate in mesajele participan-
telor la cercetare, avand 1n vedere ca primele se afla oricum
sub protectia anonimatului):

, Canada, , 1510 Mesaje
bad people suck!

Trimise - 16/04/2006 : 02:21:10

Fetelor, nu avem nici acum vesti de la Ileana Marius?
Doamne-ajuta sa fie ok, eu tot intru cu speranta ca aflu
ceva...

Au urmat incd doud postari din partea altor membre, la
fel de ingrijorate de soarta colegei de forum. Treisprezece
ore mai tarziu, vestea despre moartea fetitei pica ca un tras-
net. O avalansd de mesaje de sprijin, sincere, personalizate
cu emoticom-uri expresive. Redau cateva:

,Romania, , 276 Mesaje
membru junior

Trimise - 16/04/2006 : 15:49:03
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Ileana Marius, nu-mi vine sa cred ca eu ma plangeam
ieri pentru un mic accident si tu....., parca nu-mi vine sa
cred si nici nu stiu ce as putea sa iti spun pentru ca in
momentele astea cuvintele nu isi au rostul...sper ca poti fi
puternica si ca ai incredere ca puiuta ta te priveste de
acolo de sus si stie ca o sa fie bine......te pup si sa stii ca ne
rugam pentru tine si pentru micuta ta...

Noe si

, Sweden, 139 Mesaje
membru incepator
Trimise - 16/04/2006 : 16:40:53

lleana_marius,nu pot sa exprim ce am simtit citind
rindurile tale. Chiar astazi,cu citeva ore in urma,ii spuneam
lui lle77 ca sunt f.ingrijorata de ce se intimpla cu voi
acolo...
Sa aveti incredere in Dumnezeu(desi in aceste momente s-
ar putea sa para imposibil si chiar absurd)si veti primi pu-
terea de care aveti nevoie in clipele astea nespus de grele
si in viitor.

Mariana

, Canada, , 1510 Mesaje
bad people suck!
Trimise - 16/04/2006 :

..Ileana Marius
M-am temut pentru tine si bebe, inca de cind ti-am citit
mesajul in care spuneai ca te-ai trezit intr-o balta de
singe... Am tot sperat ca vom afla vesti bune, pina la urma.
Nu am ce sa mai adaug, sincer iti simt durerea (dar sigur e
a mia parte din ce simti tu) si... e greu. Ma rog pentru
sufletelul micutei tale, dar si pentru tine si familia ta, sa
aveti puterea si increderea de a mai incerca.

Iti multumesc ca ai avut taria de a ne incuraja pe noi, cele
care urmeaza sa nastem...

Daca vreodata simti nevoia sa vorbesti cu cineva, iti stau
la dispozitie.

Multumesc pentru incurajari si celorlalte fete...

39 fix

19:02:53

, Germany, , 887 Mesaje
membru matur
Trimise - 16/04/2006 : 20:20:32
ileana marius... nici nu stiu ce sa mai spun, e o durere

atita de mare ca nici nu stiu cum as putea sa ma exprim!!!
va imbratisez pe toti trei inclusiv pe mama ta, care venise
sa va ajute... (sper ca mi-am amintit bine). ai grija de tine,
ramai optimista asa cum te-am simtit!!!

& Oana

, Canada, , 740 Mesaje
membru matur
Trimise - 16/04/2006 : 21:10:30

lleana marius, imi pare f rau ca a trebuit sa ti se intam-
ple asa ceva, si ma tot intreb DE CE... Inainte de a incerca
sa uiti si sa mergi mai departe cu optimism, sa stii ca face
bine sa vorbesti despre asta, sa incerci sa intelegi si sa
accepti, iar D-zeu iti va da putere si incredere, noi suntem
aici pt tine.
Printesa mea a inaugurat ieri “mercedesul” ia uitati-va ce
mandru impinge tati la el, iar mami ce bine s-a refacut
(dati click pe poze, la Alicia, bineinteles).
Curaj si pumnii stransi fetelor care nasc zilele urma-
toare!!!
Aida, asteptam bebelina de iepurasul orthodox?

KIM & printesa ALICIA

, Romania, , 145 Mesaje
membru incepator
Trimise - 16/04/2006 : 21:18:50

lleana Marius sincere condoleante! Nici nu stiu ce sa
mai scriu...cuvintele sunt de prisos. Suntem alaturi de tine
si iti intelegem durerea atat cat putem. Imi pare tare rau de
ingerasul tau, ca si de celelalte 2 fetite ce sunt acum prin-
tre ingeri!
Mihaela, mami de Cristian
http://pg.photos.yahoo.com/ph/mihaser/my_photos

, Romania, , 157 Mesaje
membru incepator
Trimise - 17/04/2006 : 12:46:53

Ileana,imi pare nespus de rau si sunt alaturi de tine!
Stiu ca e greu,daca nu imposibil de uitat.Stiu ca e greu de
mers mai departe cu seninatatea si increderea pe care o
aveai inainte... Totusi,ajutata de sotul tau,sprijinita moral
de grupul nostru inimos, iti doresc sa poti sa treci peste si
sa privesti cu macar un gram de optimism spre viitor.Data
viitoare va fi cu siguranta bine! Pentru ca esti un om
bun,pentru ca nimeni nu merita sa treaca prin asa ceva de
doua ori si,mai ales,pentru ca Dumnezeu e mare si bun si
nu ne lasa la greu.
Te imbratisez in numele meu si al familiei mele-sotul meu a
fost foarte trist cand i-am spus ca s-a intamplat a treia
oara.
Toate suntem cu tine.Ramai pe aici printre noi asa cum a
ramas si Laura loana!

Monica si cei doi pitici,Vlad si Matei.

, Romania, , 157 Mesaje
membru incepator
Trimise - 17/04/2006 : 12:48:58 Fetelor care urmeaza sa
nasca le doresc nasteri dintre cele mai usoare si bebelusi
sanatosi! Si mai ales CURAJ!
Monica si cei doi pitici,Vlad si Matei.

, Romania, , 315 Mesaje
membru junior
Trimise - 17/04/2006 : 17:02:44

Ileana, am incercat sa alung presimtirile cele
negre,caci au existat... .Cuvintele sunt de prisos. Linisteste-
te,aduna-te,incearca sa gandesti pozitiv si va fi bine!Un
bebe minunat va veni la voi...si la Laura altul...si la
Anairda altul.
ANDREEA GEORGIANA,mamica de Thea Antonia... fru-
musica
http://community.webshots.com/user/andreeageorgiana

Dovezile de prietenie si solidaritate au continuat si la
capitolul 62:

, USA, , 1524 Mesaje
membru de baza
Trimise - 17/04/2006 : 22:23:49

lleana, condoleante si iti doresc ca bunul Dzeu sa te
ajute cu un bb sanatos cat de curand. Nu am cuvinte sa-mi
exprim durerea. Dar sunt alaturi de tine si vreau sa-ti mul-
tumesc ca ne-ai dat detalii referitor la ce s-a intamplat.
Sa fiu sincera la sarcina asta am fost numai cu moralul la
pamant. E a treia fetita din grupa noastra care s-a ridicat
la ingerasi. Parca ar fi un blestem. De cand sunt pe foru-
mul asta nu mi s-a intamplat sa citesc atatea cazuri ca in
grupa noastra. Si toate cazuri [fff rare.



Doublemom, la multi ani pentru cele doua lunite implinite
ale gogosicilor tale. Sa fie sanatoase si frumoase.

Eu mai am 3 zile pana la due date si nimica. Fac treaba in
casa si nu tu contractie. Nimic. Si ma simt ca un fulgusor.
Miercuri am control la medic si sa vedem ce mi-o zice
daca vrea sa-mi induca nasterea. Cert e ca nu vreau sa
astept prea mult.

M-as bucura daca as naste in saptamana asta, a luminata.
Zuzilici, tu ce faci? Ce produci? BB cand?

Aida?

Tzuc gasca

Ciuf (39+4) si Luca (11.11.2003)
http://community.webshots.com/user/ciufuletz
http://community.webshots.com/user/ciufa

, Sweden, 144 Mesaje
membru incepator
Trimise - 18/04/2006 : 12:38:20

Laura_loana,imi pare asa de bine ca ai ramas printre
noi pe forum si ca ai gasit puterea sa ne scrii in continuare.
Dumnezeu care v-a dat deja curajul si increderea o sa va
ajute sa deveniti parinti in viitorul apropiat.
Si eu am avut cezariana la ultimul bebe si am intrebat-o pe
doctorita cit e de periculos daca se intimpla vreun “acci-
dent” inainte de cele 6 luni “dupa” recomandate aici in
Suedia.(eu folosesc si am folosit de 9 ani numai metode
contraceptive naturale).
Raspunsul a fost ca nu ar fi problema, dar ca as avea sanse
mai mari sa fac cezariana nr.2 in loc de nastere normala
dupa cezariana...
Scuza-ma ca te intreb, dar au depistat cumva motivul
sarcinilor tale oprite in evolutie? Aici se asteapta doar 6
luni dupa sarcini oprite in evolutie si se da tratament in
functie de caz.
Daca vei mai trece pe la aspirante, probabil ne vom intilni
si acolo fiindca eu ma gindesc sa astept cam max.1 an de
la cezariana.
Ileana_Marius, in ciuda tuturor celor intimplate, esti o
fiinta foarte puternica si asta o dovedeste ca ai revenit
printre noi cu al doilea mesaj.
Am impresia ca te inteleg foarte bine cind spui ca esti
f.suparata pe sistemul de asigurari medicale din
Norvegia.Aici in Suedia si in celelate tari scandinave
povestea cu asigurarile este cam la fel.
Ma simt foarte vinovata fiindca nu ti-am scris de la inceput
ca nici eu n-am avut mare incredere in moasele si doctorii
lor generalisti, in ciuda statisticilor extraordinar de bune.
De aceea m-am dus gratuit la moasa o data pe luna, dar si
la particular unde trebuia sa platesc in jur de 80 de euro la
fiecare vizita. In plus,am insistat cu ecografii lunare (aici
se fac de obicei doar 2 pe tot parcursul sarcinii!!!).
Fiindca am citit fmult si am discutat si cu un doctor
roman, le-am cerut suedezilor sa-mi faca tot ce mi-a reco-
mandat dinsul. Pe ultima suta de metri eram f. dezorientata
atit eu cit si sotul daca sa recurgem la cezariana sau
nu,unii doctori ne-o recomandau altii nu,depinzind de la
spital la spital...(bebe era in pozitie pelvina.
Eu sunt convinsa ca veti gasi increderea de care aveti
nevoie si va doresc sa tineti in brate un bebe sanatos cit
mai curind posibil.
Mariana
mama Monicai(1998), a lui Matei(2001) si a lui
Markus(2006)

Daci ne raportim la teoria “uses and gratifications” din
domeniul studiilor asupra receptarii, descrisd pentu prima
data de Elihu Katz in 1959 ajungem la concluzia ca forumul,

comunitatea online functioneazd aidoma unei institutii
mass-media: ea reprezintd un mijloc pe care indivizii il
folosesc pentru a intra in legatura unii cu altii sau pentru a se
detasa unii de altii (W. J. Severin, J. E. Tankard jr., Polirom,
2004, pag. 310) si, mai ales, pentru a-si satisface anumite
nevoi. Fiecare din cele 10 persoane care au raspuns la ches-
tionarul atasat cercetarii de fatd au precizat un motiv foarte
bine intemeiat pentru care au ales sa intre pe forum, motiv
asociat unei anumite necesitati: cognitive — acumulararea de
informatii, de cunostinte si intelegere (aida o: “cautam
informatii pentru sora mea, care tocmai nascuse”; Kim:
“Probleme de sanatate (fibrom uterin/ chist, infertilitate tem-
porara) . Am facut o cautare pe internet si am dat de forum,
am gasit raspunsuri la multe intrebari”; mariana_1976: “M-
a interesat sa pot comunica in limba materna si sa citesc
informatii cit mai variate despre Romania si romanii din
strainatate deoarece locuiesc permanent in afara tarii’;
mihaser: “Aveam timp liber si doream sa invat cat mai multe
despre sarcina si bebelusi”; Noe: “Dorinta de a afla mai
multe informatii despre sarcina, nastere si copii®; Pispirica:
“. Cautam informatii despre spitalele din Bucuresti, mai
exact despre maternitati.”); afective ( Andreea Georgiana:
“faptul ca eram insarcinata pt. prima oara si aici am avut
ocazia sa cunosc multe femei in aceeasi situatie cu a mea,sa
discut despre problemele, starile, framantarile mele si sa
realizez ca nu doar mie...mi se intampla diverse. Sarcina a
trecut astfel mai repede si mai usor”; MP: “Atmosfera calda
de acolo si nevoia de comunicare”); necesitati de eliberare
a tensiunilor (Catrinel 17: “Mi-a placut atmosfera, mi-a
placut ca e viu, mi-au placut topicele abordate si ca erau
provocatoare”); necesititi sociale si personale integrative
(ciuf: “- Mi-a placut cum se infiripa relatia de prietenie intre
membri. - Sa invat cat mai multe si sa ajut la nevoie cu
sfaturi”).

Daca majoritatea persoanelor interviavate au precizat, in
privat, ca intrd pe forum pentru a-si satisface nevoia de
informatie, mesaje postate dovedesc in primul rand dorinta
de a socializa si de a experimenta trairi diverse alaturi de
persoane strdine, dar care se simt Tmpreuna “ca intr-o fami-
lie” (vezi raspuns ciuf). in ultimul capitol din Odisee (68),
cand si cea de-a 73-a “gravidutza” de pe lista niscuse, mai
multe forumiste s-au lasat cuprinse de nostalgie. Momenetul
despartirii virtuale de “Odisee” este asociat de unele mamici
cu despartirea de “burtica”, de perioada sarcinii,cind femeia
se simte de regula cea mai Implinitd. Expresia: “mi s-a
facut dor de burticd” spune totul:

, Romania, , 209 Mesaje
membru incepator
Trimise - 10/05/2006 : 03:07:50

Fetelor,inainte de a ne muta oficial la “Scutece” vreau
sa va spun ca sunt tare fericita ca v-am cunoscut si ca am
parcurs aceasta Odisee impreuna,impartind frateste
bucurii si tristeti. M-am simtit imbarbatata in momentele
grele si am incercat atat cat am putut si eu sa va fiu alaturi
atunci cand ati avut nevoie de un sprijin moral.
M-am simtit importanta im momentul nasterii stiind ca voi
toate va ganditi fie si pret de o secunda la mine.Am ras aici
si mi-am incarcat bateriile pentru o noua zi...am si
plans...Dar una peste alta va multumesc pentru aceste 9
luni (si mai bine) minunate!
Incepem un alt capitol,de data asta mai lung si eu sper sa
ramanem prietene mult timp de acum incolo si,cine
stie,poate da Dumnezeu si intr-o zi ne si intalnim...
Va imbratisez pe toate!
Monica si cei doi pitici,Vlad si Matei.

[

eZ|[RUE|pauY

$ wisijeuwanp

unuod 1

I 0007 ‘€ - 7 U ‘I [NUY 5 I8

-
o
()



mecdianalize

* Anul I, nr. 2 - 3, 2006

.
2

1ISm $1 comunicare

Jurnal

, Romania, , 132 Mesaje
membru incepator
Trimise - 10/05/2006 : 17:31:19

Fetelor...ma incearca asa o nostalgie...o fi de vina
torentiala asta care nu se mai termina...oricum vreau sa o
iau pe urmele Monicai si sa va spun ca alaturi de voi am
crescut, am invatat si am gasit liniste si bucuria de vedea
ca exista oameni, care desi nu te cunosc, sunt alaturi de
tine si macar pt o secunda se bucura sau plang alaturi de
tine ....
Si eu va multumesc fetelor pentru astea 9 luni si mai bine
in care am mers alaturi pe cel mai minunat drum pe care
putea sa il daruiasca Dumnezeu unei femei...si suntem abia
la inceput.
Va daruiesc fiecareia cel mai dulce pupic posibil si cea mai
stansa imbratisare...
Cred ca ne vedem direct la scutece...

catrinutza mamicutza de mariuci

, Canada, , 818 Mesaje
membru matur
Trimise - 10/05/2006 : 17:42:11

Va multumesc si eu pentru aceste luni minunate in care
ne-am simtit atat de aproape si la bine si la greu, sa nu ne
despartim, ne vedem la scutece, o alta odisee a inceput... a
bebelusilor nostri dragi. Bye bye prea scumpe si pretioase
burtici
& printesa

, Romania, , 340 Mesaje
membru junior
Trimise - 10/05/2006 : 18:07:03

damn, m-am emotionat toata...
fetele, va pup cu drag si sa ne revedem la Scutece...
mai multe nu zic, deocamdata, ca nu vreau sa imi expun
latura melancolica -desi, daca ar fi sa zic ceva, as zice
ca....sunteti niste prietene adevarate, si nu doar virtuale,
adevarate cum nu s-au dovedit a fi nici cele care imi erau
aproape si fizic..., sunteti niste mamici sau viitoare mamici
frumoase si cu inimi mari, niste burtici care au (AM) cres-
cut impreuna si care cu siguranta vor mai creste, niste
partenere zgubilitice de plimbari cu carucioare, niste
supersonice vrabiute cu care am impartit bancuri si glume,
niste mamarutze care imi sunt dragi pentru ca nu se sfiesc
sa spuna ceea ce simt, si niste TIPE COOL, care m-ati
facut sa ma simt mandra ca sunt femeie, si acum, in primul
rand MAMICA.
io-te ca m-am scapat ....asa ca
pup toate mamicile si prichindeii, dar si (fara indoiala)
viitoarele mamici care sper sa ne mai viziteze si la Scutece,
ca inca mai avem de invatat unele de la altele..
noah, ma duc sa spal hainutele de bebe ca sa fie proaspete
si frumoase in primul capitol scutecesc

Noe si (14.03.2006)

, USA, , 1599 Mesaje
membru de baza
Trimise - 10/05/2006 : 18:09:05

Vin si eu cu o propunere. Se poate face un link in care
sa avem toate povestile nasterii noastre? Asa sa inceapa

— Capitolul de la Scutece?

106

Toate am citit cu placere si cu mult suflet povestea
fiecareia. Acum eu nu stiu cat volum de munca presupune

asta.

Pup

Ciuf, Luca (11.11.2003) si Eva Maria (21.04.2006)
http://community.webshots.com/user/ciufuletz
http://community.webshots.com/user/ciufa

, Sweden, 383 Mesaje
membru junior
Trimise - 10/05/2006 : 18:49:36

Pentru o clipa am intrat la scutece si am dat
de...prichindei de martie aprilie insa de 2005!
Dragi mamici,inca o data va multumesc tuturor pentru
aceste 9 luni de neuitat!
Din pacate nu am avut timp sa lucrez la listutza ca sa arate
a “scutece” nu a odisee,dar sper sa fac fata incetul cu ince-
tul. Am avut 2 zile f.ocupate.Bebe maninca deja cremutza
de banana cu formula,dar astazi cind i-am dat pasta de
legume vad ca nu i-a prea convenit...
Chichina,bine ai venit!
Te voi adauga pe lista in aceasta seara imediat ce reusesc
sa-i adorm pe copii mai mari si bebe se linisteste ca tare
mi-a facut galagie toata ziua.
Ciuf,asta inseamna sa construim un web site.Am vazut si la
alte “generatii”’ de mamici ceva asemanator.Daca voi aveti
povestile gata,se pot copia si include pe spatiul gratuit web
destinat contului comun,ca link al numelui fiecarui copilas
de pe lista sau ca un link de sine statator la inceputul
fiecarui capitol.Chestia dureaza daca m-as pune eu de una
singura sa realizez acest proiect indraznet.Daca doriti,va
pot oferi un exemplu,cind voi edita noua listuta,okay?
CE PARERE ARE AIDA?(ca ea e de profesie,eu sunt doar
amator)
Va pup si va astept peste foarter putin timp la scutece tot
cu lista veche din motivul de mai sus.
Mariana

, USA, , 62 Mesaje

nou venit

Trimise - 10/05/2006 : 19:00:02
Mamicutelor..dragutelor..cum bine ziceti.ne-am facut

prietenute de suflet si copilasi..

Sentimentul e super..numai ca precis am dat toate in

melancolie :)

Vad ca mai este f putin spatiu..deci.ne vedem la scutecele

dragutele

Bia+Anthony

aida o, a cdrei parere este ca pe forumuri “exista foarte
multd superficialitate” (vezi anexa raspuns aida_o) a rimas
extrem de impresionatd, cand celalte membre i-au facut
ditamai galeria, la vestea ca a plecat la spital, pentru marele
moment. Fiind ultima “graviduta” de pe listd care trebuia
sd nasca, toatd lumea avea mari emotii pentru ea. Dupa ce
forumul s-a umplut de emoticoame, majorete, flori si can-
tareti, vestea ca si ultima bebelusd a venit pe lume a
dezlantuit urale, scrise cu caractere enorme. Intreaga neb-
unie s-a intins pe trei capitole, de la capitolul 66 pana 68:

,Canada, ,792 Mesaje
membru matur
Trimise - 02/05/2006 : 16:46:30

Fetelor, tocmai m-a sunat Aida de la spital, i s-a rupt
apall! are contractii de vreo ora jumate (cam la 4-6 min)
suportabile, se plimba pe coridor si asteapta sa vina alea
mari si ... bebelina AlexandrA.
KIM & printesa ALICIA



, Sweden, 29 Mesaje

membru junior
Trimise - 02/05/2006 : 17:40:36
HAI AIDAAAAAAAAAAAAAA!!!!!

Tania Pispirica se pare ca are aceeasi problema cu muschi-
ul de la gitut al fetitei.

In general,problema asta apare nu in burtica,ci la nasterea
naturala cind bebe e in pozitie pelvina sau...la nasterea prin
cezariana daca doctorul nu e destul de priceput sa scoata
copilu aflat in pelvina...(ceea ma indoiesc daca ai nascut cu
DI.Prof Marinescu)

In general displazia de sold se intilneste la fetite care au
fost in pozitie pelvina si se rezolva fara operatie depistata
la timp. Te-ai gindit f.bine sa ceri si parerea unui alt doc-
tor.Hai ca va fi bine!

Catrinel,sa stii ca si maica-mea a fost socata fiindca
suedezii recomanda sa spalam copilu” doar 1 data-de 2 ori
pe sapt.

Hai sa-ti spun cum privesc ei problema:fiind
nordici,blonzi,cu piele sensibila,traind intr-o tara f.putin
poluata,intr-un climat uscat si friguros,se gindesc ca pielea
se va usca si descoama spalata prea des!Se spune totusi ca
bebe se spala in functie de tipul de piele pe care il
are.Bebeii mei au mostenit piclea f.deschisa si uscata atit
de la mine cit si de la sot,de aceea i-am spalat doar de 2 ori
pe sapt si iata ca au supravietuit! LOL

Despre “acnee” baietelul mare a avut aproape 4 luni si mi
s-a spus ca e dermatita atopica.Soacra zice ca in popor se
numesc “bubite de la lapte” si ca si sotu” a facut cind era
bebe...Mie mi-au spus ca se vindeca cu un unguent pe baza
de cortizon,dar nu mi-a venit sa-1 dau pe bebe mic cu asa
ceva...

Exercitiile pt abdomen i le-am scris Laurei loana
Andreea-Georgiana,eu am aici o prietena suedeza care a
nascut tot anul asta si bebe al ei de la 2 luni in sus dormea
toata noaptea fara sa se scoale sa bea laptic!A crescut
foarte bine asa ca nu-ti face probleme daca fetita creste
cum trebuie!

Polixeni,am trecut numele baietelului tau pe listuta.Bine ca
ati rezolvat intr-un fel sau altu” problemuta ...

Sa stii ca m-am gindit mereu la tine din cauza asta...Si eu
am dat ieri la gravat linguritele de botez pe care bebe le-a
primit de la nasi...(noi am gravat dupa asa ca sa fim mai
siguri)

va pup pe toate

Mariana

mama Monicai(1998), a lui Matei(2001) si a lui
Markus(2006)

Catrinel 17, Germany, 363 Mesaje
membru junior
Trimise - 02/05/2006 : 18:22:18

HAI AIDA ! HAI AIDA! HAI AIDA!

Deci Alexandra s-a hotarat sa vina singurica pana la
urma! Ma bucur ca ai scapat de inducere si iti pumnii
stransi sa ai parte de o nastere usoara si rapida! Hai ca o
prinzi repede din urma pe Mara, ti-a facut pofia de

nascut@

Tania si fetita mea are displazie, de fapt la ecografie s-a
situat la limita de dispazie de sold si de la 6 saptamani
suntem cu aparat, e ca un ham , aici ii zice sina. Ulita-te la
poza Annei din albumul comun, e usor de purtat si a avut

si efect, saptamana trecuta am fost la control si situatia s-a
imbunatatit muuuult cu solduletele ei. De ce iti spun sa te
uiti la poza,pentru ca sunt tipuri diferite de aparate si cel
pe care l-a primit Anna e printre cele mai bune, sunt altele
care au o tablie groasa la spate si in care se incalzeste
ingrozitor bb, ai grija sa discuti cu ortopedul. Nu-ti fie

eZ|[RUE|pauY

teama ca se rezolva si e mai bine acum decat mai tarziu,

vei vedea ca o sa fie bine Bianca. si sa auzim de bine!

Catrinel, mamica fericita de Anna Lia (16.02.06) si
Daria Maria (13.08.01)

, Sweden, 329 Mesaje
membru junior

Trimise - 02/05/2006 : 18:49:34

Kim,sa inteleg ca Aida are celularul la “purtator’?
Mariana

mama Monicai(1998), a lui Matei(2001) si a lui
Markus(2006)

, USA, , 1574 Mesaje
membru de baza
Trimise - 02/05/2006 :

Salutare, fetele
Mai-mai-mai, ce de evenimente.

18:49:35

Aida, tinem pumnii sa nu ai contractii prea dureroase si bb
ssa iasa repede afara. Sa fie totul bine! Sa te refaci repede.
Kim, tu ne tii la curent, da? Puiuta ta ce mai face?

Mara, felicitari pentru baietelul tau. Mai fetelor, staturati
voi amandoua pe baricade si vad ca tot impreuna nascu-
rati. In aceeasi zi. Refacere usoara.

Ameluta, bine ati venit acasa. Te cred ca esti captivata de
micutul tau. Ca asa si eu ma uit la Eva si ii multumesc lui

$ wisijeuwanp

[

Dzeu pentru ce copil mi-a dat. O vad asa de frumoasa si ...

rautacioasa. Ma scoala noaptea de nu mai stiu de capul
meu.
Ar sta cu sanul in gura cu orele. In fund nu pot sta ca mi s-

unuod 1

au spart hemoroizii si e chin mare pe mine, ca sa nu mai
spun ca am si epiziotomia care inca ma deranjaza (e o
splendoare la fundul meu ), azi-noapte am reusit sa o
alaptez stand intinsa in pat pe o parte. Eh, pai cand ma
trezii de dim. nu mai puteam sa ma misc de durere de
spate. Asa ca nici nu stiu ce pozitii sa mai adopt.

Mariana, m-ai imbolnavit la cum arati. Hai-mai esti chiar
tu???? Esti o tipa super. Cum naiba faci sa arati asa? Da-
mi sfaturi, te roooooog. Ti-am zis ca eu am o burtica de
zici ca sunt in luna a cincea (asa ma complimenta mama-
soacra dupa ce l-am nascut pe Luca).

Tania, imi pare tare rau de micuta ta. Dar cauta alt doctor
si vei vedea ca se vor rezolva. Displazia cu cat e depistata
mai timpuriu, cu atat se rezolva mai repede. Torticolisul va

trece cu masaj local si cu timpul pentru ca muschii sunt in
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dezvoltare. Ai grija sa nu doarma numai pe o parte si cu
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caputul stramb. Diagnosticul asta e ingrijorator cand e



mecdianalize

1ISm $1 comunicare

* Anul I, nr. 2 - 3, 2006

2

I Jurnal

-
o

8

copilul mai mare si atunci se rezolva chirurgical. Dar la o
asa varsta de frageda nu te ingrijora. Eu inteleg ce e in
sufletul tau, dar ai incredere ca totul va fi bine. Pup
Biencuta.

Polixeni, imi plac ambele nume. Ma bucur ca v-ati decis la
ele.

Celelalte mamici unde sunteti?

Pup

Ciuf, Luca (11.11.2003) si Eva Maria (21.04.20006)
http://community.webshots.com/user/ciufuletz
http://community.webshots.com/user/ciufa

, Romania, , 174 Mesaje
membru incepator
Trimise - 02/05/2006 :

salutare!

18:50:48

Hai Aida! Abia astept sa o vad pe mult asteptata bebelina!
Doamne ce emotii am!

Tania si bebe al meu e suspect de displazie de sold, insa
pana la 4 luni cand fac eco nu stiu nimic sigur...ce doctor
ti-a spus tie ca sigur are displazie?

Mariana sanatate la bebe!

Mihaela, mami de Cristian
http://pg.photos.yahoo.com/ph/mihaser/my_photos

, Canada, , 792 Mesaje
membru matur
Trimise - 02/05/2006 : 21:37:00

Da, Mariana, Aida are celularul la purtator, doar ca
momentan nu raspunde, asa ca nu am vesti deocamdata.
De indata ce aflu ca nascut, va anunt.
Ciuf, ca intrebai de puiuta mea, doarme aici in balansoar
langa mine, e o scumpica, azi tare am laudat-o ca e
cuminte, parca nici nu am copil in casa. Cum vrea sa plan-
ga un pic cum ii schimb pozitia, o dragalesc, mai nou ii
place s-o tin in brate pe burta, cu mana mea sub burtica ei
(pozitie de colici, o stiti?).
Tina, nu stiu ce sa zic, mai bine ar fi sa intrebi dr. ca sa fii
sigura.
KIM & printesa ALICIA

, Romania, , 320 Mesaje
membru junior
Trimise - 02/05/2006 : 22:23:14
buona sera, ragazze e bambini!
AIDA, NU POT SA ZIC DECAT:

IN CONTINUARE, NE GANDIM LA TINE SI ITI TINENM
TOTI PUMNISORII!

Amalia, bine ai revenit! am vazut pozele cu Seby, e un
dulce cum sta el asa cu ochisorii larg deschisi din primele
zile! sa te bucuri de el la max!!!

Mariana, merci mult pentru informatiile despre formula
...8a stii ca mie imi place la nebunie vremea asta, adica nu
prea sunt in largul meu vara cand e super cald , asa insa
mi se pare cel mai fain; la voi pe cand temperaturi ridicate

si pomisori infloriti? oricum, exista si varianta beta: va
luati de manuta cu mic, cu mare..si hop la ROmania

PS. rezolvam noi cu cazarea

Ciuf, foarte frumoasa povestea nasterii! pe un colac de
inot umflat ai incercat sa stai?asa am citit pe la mamici
mai avansate (ian-feb)...sa stii ca si eu o mai alaptez cul-
cata, mai ales dimineata cand imi e prea lene , si la fel, ma
trezesc anchilozata toatadar mai nou si de la alaptat in
fund ma doare spatele, dar.dar...m-am apucat de exercitii
si eu!!!

AndreeaGeorgiana, si eu si Biancaltitza mea are destul de
rar episoade de genul asta cu plans, insa, o fi bine, o fi
rau, eu NU pot sa o las acolo sa planga.....adica ma gan-
desc ca ea incearca sa imi semnaleze ceva, chiar daca
numai pur nevoia de a fi tinuta in brate sau de a ma simti
langa ea..si cat e asa de mica, nu pot sa ii refuz asta vreau
sa se simta in siguranta si sa stie ca daca are vreo proble-
muta, mami e langa ea...Cand o creste mai mare, daca
devine mica santajista , exista si dezvat, insa acum nu...A,
am observat ca functioneaza f bine plimbarea cu masina
prin cele mai mari gropi si..slava domnului, avem destule...
Polixeni, eu nu pot sa zic ca Bianca a avut colici pana
acum, a avut, ce-i drept, momente cand avea crampe sau
pirtzulete care nu vroiau sa iasa, insa nu f des, Pentru coli-
ci, cred ca deja stii remediile cu tinutul langa tine pe bur-
tica, eventual peau-a-peau (daca asa se scrie, pielicica pe
pielicica), plimbatul prin casa..sau diversele ceiuturi sau
siropele...Pupam si speram sa va fie mai bine!

Tania, voi la ce dr ati fost?noi am dus fetita la Medlife la
Dr Stamate..cica ar fi renumit ca echografist, mie nu mi s-
a parut f'implicat (ne-a expediat repede), insa la noi a
descoperit ca e ok; poate daca ar fi fost ceva, s-ar fi purtat
altfel. Numai de el stiu din pacate....Oricum, nu te ingrijo-
ra prea tare; cat era Bianca suspecta de displazie, eu m-
am documentat f mult si sa stii ca e ceva obisnuit, mai ales
la fetite, sau la bebei care au fost in prezentatie perlviana
sau care, din pacate, au fost scosi mai brutal de dr-i la
cezariana....Si cu cat o descopera mai repede cu atat mai
bine; trebuie doar sa poarte un mic device, care nu o sa o
deranjeze acum cat e micuta(acu am vazut ca la fel ti-a
scris si Mariana )

Mariana, ai grija cu raceala! pupam si sper ca te simti mai
bine!

Biencuta doarme dupa ce a stat treaza aproape toata dupa-
masa, cred ca deja ii place sa socializeze...iar noi ne
indopam cu Fornetti, mancare sanatoasa si dietetica...
Intrebarea serii. o fi vreo problema mare pt bebe daca eu
nu mananc carne f des?ideea e ca sotul e vegetarian, si
nici eu nu mai am multe pana acolo, dar mai bag niste
puiutz de cateva ori pe saptamana, si alte tipuri de carne,
dar rar...Ma gandesc sa nu fie vreo problema ca o alaptez
si nu e lapticul cum trebuie... Proteine oricum imi iau, dar
vegetale....Si chiar si zilele alea in care mananc carne, o
fac cu forta, ca mi=a scazut de tot apetitul...

Noah, va las si mai iau o gura de Fornetti

Pupam,

Noe si



, Romania, , 342 Mesaje
membru junior
Trimise - 02/05/2006 : 22:42:05

I-am trimis Aidei un SMS,la nr. din listuta.Sper sa fie
cel corect.Oricum,tinem pumnii f.f.f.f-stransi!
Hai,Aidaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa
aaaaa!
Tina,nu te mai chinui cu pompita.Eu,pana sa descopar
batista bebelusului,nu am reusit nicicum sa-i scot mucisorii
bebitei.Urla,imi dadea peste mana si sfarseam prin a o lasa
balta,iar ea avea vesnic nasucul infundat.Acum,de cand cu
minunatul aspirator nazal,scoatem si secretiile din gatut. pt.
tine si pt. baieti(Mark cel mare si Davidut...cel mare)
Delia,intra pe si cauta nr. de la sediul din
Clucerului.Acolo au 3-4D si dr.f. buni(losup si Dinu)

inot...

Sanatate multa si...ai grija de tine ca sunt cateva persoane
care nu pot sta fara tine prea multa vreme!

Ama Kaly,bine ai revenit,cu tot cu Sebi scump de tot!
Hai,Aidaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaal
ANDREEA GEORGIANA ,mamica de Thea Antonia... fru-
musica

http://community.webshots.com/user/andreeageorgiana

, Canada, , 792 Mesaje
membru matur
Trimise - 02/05/2006 : 23:33:44

Bine ai venit acasa, ama-kaly, e tare dragutz Seby, eu
zic ca seamana cu tine la guritza.
Delia, tot asa smecher e Rudy al tau, ba il mai duci si la
plaja, s-a si bronzat! il dai cu protectie solara? ca Alicia
mea parca si de la vant se coloreaza... Pacat insa ca a
plouat azi toata ziua, dar chiar de plaja nu e la noi nici in
zilele calde...
Biata Aida, tot cu gandul la ea sunt, ce zi trebuie sa fie pt
ea si sotul ei! (Alexandra nu pare sa se grabeasca) sper sa
scape cat de repede si s-o felicitam in urmatoarele ore!

KIM & printesa ALICIA

, Romania, , 319 Mesaje
membru junior

Trimise - 03/05/2006 : 13:51:44

undeva si da-ne vesti bune despre aidutza ca incepem sa ne
ingrijoram in masa deja.....!!!!!

Io de beba_mica (13.04.2006)

, Sweden, 335 Mesaje
membru junior
Trimise - 03/05/2006 : 14:27:18

Azi am avut noroc cu sora sotului care mi-a adus copii
mai mari de la scoala.

Eu ma gindesc foarte mult la Aida.

Vroiam sa va spun ca probabil atunci cind a scris Kim
primul mesaj era 2 mai ora 16 a Bucurestiului si 5
dimineata in Calgary. Acum presupun ca e ora 5 jumate
dimineata la Aida,dar la Kim nu stiu,Canada fiind intinsa
pe mai multe fuse orare...

Mie la primul bebe mi-au trebuit cam de 12 ore sa ma dilat
2 cm...

Totul a durat aproape o zi si o noapte intreaga si nu mi-au
dat epidurala decit pe ultimele sute de metri(desi nu ar fi
trebuit sa procedeze asa).Sper ca Aida sa nu se chinuiasca
asa...

Andreea-Georgiana,eu aici am asistat la niste cursuri de
innot speciale pt. parinti cu bebelusi.(aia mici aveau peste
3 luni altfel nu ii puteai duce la bazin).In plus,exista niste
cursuri de “gimnastica mamei si a bebelusului” de citeva
ori pe saptamina...Daca nu este inca in Romania asa
ceva...ar fi oare o idee buna de business?

Catrinel,tin minte ca eu o puneam pe fetita cu funduletu’
pe masuta de schimb si ii indoiam piciorusele usor aproape
de burtica..Gazele ieseau ele in felu” asta...Dupa ce va
incepe sa manince mai variat situatia se mai schimba...
Eu nu prea iau medicamente de nici un fel daca nu sunt
foarte rau bolnava.(saracu’ sot trebuie sa ma suporte asa
bolnava-coapta)

Tcelen,ce maricica s-a facut Ana-Maria!l-ai diversificat
cumva meniul?

Laura_loana

O virtuala tuturor va transmite

Mariana

mama Monicai(1998), a lui Matei(2001) si a lui
Markus(2006)

, Canada, , 795 Mesaje
membru matur
Trimise - 03/05/2006 : 16:53:47

In sfarsit am reusit sa dau de Aida, a nascut azi
noapte la 3:43, indusa pana la urma, Alexandra era
plasata transversal pe stanga, a fost ajutata sa iasa cu
forcepsul, a avut 3 370, scor apgar 10 si alte detalii ne va
spune ea. Aida e super obosita, zice ca a pierdut cam mult
sange, a incercat s-o alapteze pe micuta si nu stie sa suga,
dar se invata ea. Spera pe vineri sa fie acasa. Felicitari
Aida, refacere rapida, bine ai venit pe lume Alexandra!

KIM & printesa ALICIA

, Sweden, 335 Mesaje
membru junior

Trimise - 03/05/2006 : 17:01:48

Sa va aduca numai bucurii Alexandra si sa fiti intotdea-
una o familie fericita!!!

Te voi trece chiar eu pe listuta!

Mariana

eZ|[RUE|pauY
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mama Monicai(1998), a lui Matei(2001) si a lui
Markus(2006)

, Romania, , 344 Mesaje
membru junior
Trimise - 03/05/2006 : 18:06:59

BINE AI VENITALEXANDRA,PUIUT DE...AIDA!
SA FITI VESNIC FERICITI,LSANATOSI SI
NOROCOSLIAR TU,PUI MIC SA PAPI TOT SI SA
DORMI BINE!
Aida,meriti o bataitaaaaaaaaaaa! Tare ne-ai tinut pe jar,dar
te iertam fiindca ne esti prea draga.Te asteptam cu vesti si
evident,povestea nasterii...ultimului bebel din Odisee.
Noe,noi papam lapte cu biscuiti(neaparat Ikram cu crema
de cacao,cu care eram obisnuite si in burtica...)si ne
plangem ca nu slabim.Bine ca nu exista fornetti pe langa
mine...
Vineri,daca este frumos,venim in parcul Carol.Voi?
Mariana,tu sigur traiesti printre... pamantene? Cum
Doamne iarta-ma,dupa 3-4 copii arata super.Toate? Cum
asa?
ANDREEA GEORGIANA,mamica de Thea Antonia... fru-
musica

http://community.webshots.com/user/andreeageorgiana

, Canada, , 1656 Mesaje
bad people suck!
Trimise - 06/05/2006 : 11:11:52
heh, am reusit sa citesc din urma. wow. pai de unde sa

Stiu io ca o sa creez atitea valuri? adevarul e ca am fost
luata pe nepregatite, mie apa mi s-a rupt marti dimineata,
la 6 fara ceva, dupa ce am avut doar 3 contractii (culmea -
m-au trezit din somn acele contractii, si stateam cuminte,
sa vad daca nu cumva sunt regulate; dar, cum am zis deja,
dupa a 3-a contractie s-a rupt apa).
faza de faza: apa-mi siroia pe picioare, iar eu ma uitam cu
Jjind din usa de la baie spre computer, intrebindu-ma daca
o sa pierd multa apa daca incerc sa intru pe forum. si mai
era dilema: sa-mi trezesc sotzu'? sau sa intru intii pe
forum si sa anunt? toate astea la ora 5:50 dimineata si mai
era problema ca aratam ca naiba, si io - fata optimista -
ma gindeam ca nasc in citeva ore si ca nu am timp sa ma
boiesc pentru intilnirea cu Alexandra pai de un’sa stiu eu
ca o sa stau in travaliu 20 de ore, ca o condamnata?
anyways. am citit tot, si vreau sa va multumesc din tot
sufletelul meu si al Alexandrei. nu pot sa va raspund in
parte, dar va spun sincer ca am fost impresionata sa vad
cum v-ati mobilizat si ati pornit galeria mamicilor

pentru ragade, aici se gaseste un “scut pentru sfirc (nipple
shield)”. eu il folosesc pt ca este destinat si mamicilor care
au sfirc mai putin proeminent, si in felul asta bebe poate
suge mai usor. despre ce vorbesc (al meu e identic).

va las, ca tre sa ma pun la muls (am o pompa de muls
“first years”). asa ma amuza... pompa asta (pompeaza de
la ambii sini simultan) si zici ca te joci la vreun simulator.
eu nu ma pot abtine sa nu fac “vivvuuuum...” cind ma
mulg zici ca am doua joystick-uri in mina, la fiecare mul-

gere.
plff. s-a trezit mica agitatoare :)

Comunitatea online — “locul unde “mergi”
atunci cind simti nevoia sa socializezi virtual”

Definitia de mai sus a dat-o chiar una dintre forumiste,
aida_o (vezi anexa). Féara indoiald, comunicarea online are,
daca nu aceleasi caracteristici, atunci acelas scop si aceleasi
efecte ca si comunicarea interpersonald fata in fatd. Fara
indoiala, si online se pt crea legaturi durabile si se pot trai
sentimente intense. comunicarea online, “este facila,in
primul rand. Pt. persoanele introvertite ori complexate este
ca un fel de terapie, pt. cele din strainatate, o minunata
legatura cu tara si nu numai. In plus se nasc prietenii sincere
si relatii pe termen lung” (vezi anexd, raspuns Andreea
Georgiana). Avantajele, ca si dejavantajele o particular-
izeata in raport cu alte tipuri de comunicare. Avantajele cele
mai des invocate d forumisti sunt costul redus, caracterul
interactiv si posibilitatea de a intra in legatura cu oricine de
pe glob. Dezavantaje: “te urci pe pereti cand pica conexi-
unea!”, ca sd nu mai amintim faptul c3, fira sa-ti dai seama,
devii dependent de ea!

Acestea sunt doar cateva observatii, desprinse din
,.intririle mele” pe forum, in calitate de membru. Odati mul-
tiplicate aceste observatii, odata raportate la teoriile recep-
tarii, ele pot iesi din sfera antologiei virtuale si se pot dove-
di valoroase din punct de vedere stiintific.

Anexa:
Chestionar (n.e. raspunsurile sunt redate in ordinea in
care au sosit pe e- mail):

Cateva elemente de identificare personale: id-ul folosit
pe forum (precizand si criteriile pentru care ati ales acest id
si nu altul), varsta si ocupatia:

1. aida o - pentru cd md cheamd Aida Oros :) ; var-
sta: 33 ani; ocupatia: web designer.

2.  ANDREEA GEORGIANA,intrucdt este prenumele
meu Si...mi-a fost la indemdnd intr-un moment in care md
pdrdsise inspiratia; varsta: 31 ani; ocupatia: jurnalist prin
adoptie, professor de muzicd cu diplomd.

3. Catrinel _17. Asa md cheamd. E al doilea nume si
imi place mai mult ca primul J 17 e ziua mea de nastere;
varsta: 38 ani; ocupatia: project manager.

4.  ciuf. Ciuf e numele birmanezei mele din Ro. Eram
in pand de nick-uri si asta mi-a venit in cap, varsta: 31 ani;
ocupatia: casnicd.

5.  Kim — e un joc pentru copii, foarte cunoscut in
Franta (un fel de Baba Oarba), bazat pe mister/ anonimat
(ghici ciupercd ce-i...). De ce un joc pentru copiii? iubesc
mult copiii, drept pt care si lucrez cu copii, am fdcut o spe-
cializare in animatie pt prescolari si scolari de ciclu primar,
plus cd am vrut sd-mi pdstrez anonimatul, n-am vrut sd-mi
dau numele pe forum; varsta: 32 ani; ocupatia: profesoard.

6. mariana 1976 - e usor de scris si de tinut minte
pt. membrii forumului; varsta: 30 ani; ocupatia: instructor
de innot.

7.  mihaser.. vine de la numele pe care il aveam
inainte de cdsdtorie, Mihaela Serban si este si id-ul de pe
yahoo... I-am ales ca sd nu-I uit; varsta: 26 ani; ocupatia:
mamica :)...economist

8.  MP - initialele numelui si prenumelui, Monica
Panait; varsta: 27 ani; ocupatia: junior buyer la o soc (n.a.
societate) francezd care se ocupd cu studiul de piatd.



9.  Noe — reprezintd o particuld a prenumelui meu
(Noemi); varsta: 23 ani; ocupatia: project manager.

10. Pispirica (asa ma strigd de foarte multd vreme
sotul si o parte din prietenii nostrii. Porecla se datoreazd
Japtului ca pe vremuri eram foarte slabd :::J)); varsta: 30
ani; ocupatia: avocat.

De cat timp sunteti membra a forumului Desprecopii?
aida_o : din 2003.

ANDREEA GEORGIANA: de 10 luni.

Catrinel _17: 2 ani.

ciuf: 2 ani.

Kim: De un an si jumdtate.

mariana_1976: Din anul 2005.

. mihaser: Sunt membrd a forumului din octombrie
2005.

8. MP: Din octombrie 2005 (urmdresc forumul din
2004 si site-ul desprecopii.com din 2001).

9. Noe : De aproximativ 1 an.

10. Pispirica: Aproape de la inceputul sarcinii, adicd
de undeva de prin luna iulie-august.

Ce v-a motivat sa deveniti membra a acestui forum?

1. aida o : cdutam informatii pentru sora mea, care
tocmai ndscuse.

2. ANDREEA GEORGIANA: faptul cd eram insdrci-
nata pt. prima oard si aici am avut ocazia sd cunosc multe
femei in aceeasi situatie cu a mea, sd discut despre prob-
lemele, stdrile, framantdrile mele si sd realizez cd nu doar
mie... mi se intdmpld diverse. Sarcina a trecut astfel mai
repede si mai usor.

3. Catrinel _17: Mi-a pldcut atmosfera, mi-a pldcut cd
e viu, mi-au pldcut topicele abordate si cd erau provoca-
toare. Intdi am intrat la “generale” si intram in tot felul de
dispute (i.e. religie, homosexuali, conditia femeii)... pe
urmd, cdnd am inceput sd incercam pt un copil, am trecut la
aspirante, apoi la gravidutze, acuma la scutece... la “gene-
rale” nu prea am mai intrat. Rar. Acuma am alte prioritdti...
J

NS LA W~

4. ciuf: Mi-a pldcut cum se infiripa relatia de prie-
tenie intre membri. Sd invdt cat mai multe si sd ajut la nevoie
cu sfaturi.

5. Kim: Probleme de sdndtate (fibrom uterin/ chist,
infertilitate temporard). Am fdcut o cdutare pe internet si am
dat de forum, am gdsit raspunsuri la multe intrebdri.

6. mariana_1976: M-a interesat sd pot comunica in
limba maternd si sd citesc informatii cdt mai variate despre
Romdnia si romdnii din strdindtate, deoarece locuiesc per-
manent in afara tarii.

7. mihaser: Aveam timp liber si doream sd invdt cdt
mai multe despre sarcind si bebelusi.

8. MP: Atmosfera caldd de acolo si nevoia de comu-
nicare.

9. Noe : Dorinta de a afla mai multe informatii despre
sarcind, nastere Si copii.

10. Pispirica: N-am avut nevoie de motivatie ci de
informatie. Cdutam informatii despre spitalele din
Bucuresti, mai exact despre maternitdti.

Sunteti membra si a altor forumuri? Exemplificati.

1. aida o : Da. Romdni in Alberta (http://romaniinal-
berta.com/forum).

2. ANDREEA GEORGIANA: nu.

3. Catrinel_17: Nu.

4. ciuf: Nu.

5. Kim: Da, dar particip mai
www.puideom.com, www.babyfrance.com, si altele.

6. mariana_1976: Da, “reseguiden”, “pregnancy-
info.net”.

7. mihaser: Da...sunt membra a forumului conta.ro,
insd nu sunt membru activ deocamdata.

putin.

8.  MP: Nu

9. Noe:Da:.

10. Pispirica: Nu.

Cum ati defini comunicarea online, in general?

1. aida o : O necesitate.

2. ANDREEA GEORGIANA: este facild, in primul
rand. Pt. persoanele introvertite ori complexate este ca un
fel de terapie, pt. cele din strdinatate, o minunatd legaturd
cu fara si nu numai. In plus se nasc prietenii sincere Si
relatii pe termen lung.

3. Catrinel 17: Comunicare care ajutd oameni care-s
departe, sd fie mai aproape.

4. ciuf> Invdt mult mai usor:

5. Kim: O comunicare interumand directd, accesibild,
nelimitatd in timp si spatiu, care rdspunde unor nevoi ime-
diate (comunicare, informatie, schimb de idei/ sentimente/
stdri afective etc.).

6. mariana_1976: Este o modalitate de exprimare in
functie de cel care o foloseste. Poate uneori mai abreviatd si
mai concisd, dar nu neapdrat.

7. mihaser: Este o formd noud de comunicare, un
fenomen care ia amploare datoritd costului mai mic decdt in
cazul formelor clasice de comunicare: posta, telecomuni-
catii si a faptului cd e just in time... adicd rapidd.

8. MP: Un mijloc modern de comunicare ce nu
cunoaste distantele spatiale.

9. Noe : Destul de nesigurd, insd in momentul in care
se stabilesc relatii sincere de prietenie, are destule beneficii
pentru toate pdrtile implicate.

10. Pispirica: Utild.

Numiti avantajele si, eventual, dezavantajele acestei
forme de comunicare.

1. aida o : Pro: Afli o gramadd de lucruri noi, iti faci
prieteni. Contra: Unii forumisti sunt prea acizi, si ajungi sd
regreti cd ai intrat pe forumul respectiv.

2. ANDREEA GEORGIANA: Avantajele le-am enu-
merat mai sus. Dezavantaje... te urci pe pereti cind picd
conexiunea.

3. Catrinel _17: Avantaje: Foarte practicd. Eficientd.
Rapidd. Comodd. leftind. J Dezavantaje: Instrdineazd,
intr-un fel...

4. ciuf: Avantaje: citesc cdt mai multe informatii in
timp scurt. Dezavantaje: devin dependentd.

5. Kim: Avantaje:Poti sd-ti pdstrezi anonimatul §i sd
fii mai deschis decdt esti altfel. Poti sd afli rdspunsuri la
multe intrebdri, sd inveti din experienta altora. Poti sd
impdrtdsesti si altora din experientele tale. Poti sd imparti
cu semenii tdi bucuriile si necazurile tale. Dezavantaj:
Oricine poate citi ce scri §i existd anumite rviscuri in a te
expune publicului.

6. mariana_1976: Avantaje: md pot informa rapid
despre ceea ce ma intereseazd, este o modalitate ieftind si
usor accesibild. Dezavantaje: informatia gdsitd nu intot-
deauna reflectd realitatea, multitudinea limbilor de comuni-
catie folosite nu sunt tuturor accesibile.

7. mihaser: Este eficientd, rapidd, insd prezintd si
riscuri... nu poti sti cu cine stai de vorbd... in plus nu e la fel
de accesibild ptr oamenii de pe tot globul.

8. MP: -avantaje: lipsa distantei spatiale; esti practic
in legaturd directd cu o persoand de la celdlalt capdt al
Pdmdntului; -dezavantaje: faptul cd iti faci prieteni de
departe pe care foarte greu ii poti avea aproape si in carne
si oase.

9. Noe : Avantaje: comunicarea la distantd, ldrgirea
paletei de cunoscuti, accesul la o serie de informatii la care
nu ai avea altfel acces, relaxare. Dezavantaje: niciodatd nu
poti sti cu exactitate cine cu adevdrat tasteazd de la celdlalt
capat al firului; informatiile personale pot deveni publice.
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10.  Pispirica: Avantaj: afli destul de repede cam tot ce
te intereseazd. Dezavantaj: informatia pe care o afli poate fi
eronatd.

Ce inseamna forumul Desprecopii pentru dumneavostra
(face parte din viata dumneavoastra?) ? Dar “comunitatea
online”?

1. aida o : Forumul DC este principala mea sursd de
informatii in ce priveste “starea de mamd’. Comunitatea
online (dacd ne referim la forumuri in general) este locul
unde “mergi” atunci cdnd simti nevoia sd socializezi virtual.

2. ANDREEA GEORGIANA: Inseamnd mult suflet
deja. Da, ocupd un loc in viata mea amdndoud.

3. Catrinel_17: Da, face. Fir-ar. J am suferit mult cdt
nu am avut computer acasd. “Comunitatea online”?
Depinde din cine e formatd.

4. ciuf: Md simt ca intr-o familie.

5. Kim: E o comunitate care mi-a fost aproape atunci
cdnd am avut nevoie, am gdsit informatii, sprijin, incura-
Jjare, vorbe bune. Acum face parte din viata mea, cu aceastd
comunitate impdrtdsesc azi bucuria de a fi mamd.

6. mariana_1976: Forumul “Despre copii este
excursia mea zilnicd in patria limbii romdne. Comunitatea
reprezintd pentru mine un loc unde pot intdlni prieteni si
aflu multe lucruri noi.

7. mihaser: Da.. .forumul face pare din viata mea de
zi cu zi. Md ajutd foarte mult sd inteleg ceea ce se intdmpld
in viata mea acum si imi dd curaj sd merg mai departe si sd-
mi realizez visul. Comunitatea online e extraordinard... un
adevdrat prieten... e aldturi de tine la bine, dar mai ales la
greu.

8. MP: -face parte; am devenit dependentd,; comuni-
tatea online pentru mine e reprezentatd de mdmicile din
gasca noastrd - si imi sunt tare apropiate;

9. Noe : Face parte din latura vietii mele care are
legaturd cu Internetul; la modul concret, prin persoanele de
pe forum pe care le-am cunoscut personal, a devenit si parte
reald din viata mea. Comunitatea online este foarte impor-
tantd pentru mine deoarece lucrez intr-o firmd care se ocupd
tocmai de acest lucru.

10. Pispirica: A insemnat o sarcind dusd mai usor (nu
cd as fi avut mari probleme in sarcind, cel putin la inceput),
un loc de unde am aflat destule informatii utile si in general
un punct de plecare intr-o stransd prietenie cu membrii
comunitdtii, chiar dacd numai virtuald pand acum.

Care este relatia cu ceilalti membri ai forumului?

1. aida o : E bund. Cu unii membri (unele membre) tin
legdtura in mod constant (curios - nu de la grupa noastrd :)

2. ANDREEA GEORGIANA: Una de prietenie sin-
cerd. Avem emotii unele pt. celelalte, suferim si ne bucurdm
impreund.. .online, evident. Si ne dorim sd trecem dincolo de
monitor si sd ne cunoastem.

3. Catrinel _17: Suntem colegi de forum. Unii-s
prieteni.

4. ciuf: De prietenie.

5. Kim: De prietenie si respect.

6. mariana_1976: In general una de prietenie.

7. mihaser: Cu ceilalti membrii ai forumului am o

relatie super bund deoarece la cele 2 subiecte la care scriu
sdaptamdnal, Bebelusi de martie-aprilie 2006/Clubul scute-
celor si Targoviste/Prieteni dintotdeauna, sunt frecventate
de persoane foarte drdgute si bine crescute.

8. MP: -foarte caldd, de prietenie.

9. Noe : O relatie de prietenie si schimb de informatii.

10. Pispirica: As caracteriza-o ca fiind o relatie de
camaraderie.

Cat de usor se leaga prieteniile pe forum, comparativ
cu celelalte? Considerati aceste legdturi durabile sau
superficiale?

1.  aida o : Prieteniile nu se leagd usor, trebuie ca
persoanele celelalte sd aibd — cdt de cdt — o mentalitate
apropiatd cu a mea. De asta imi dau seama dupd ce citesc o
perioadd bund postdrile respectivelor persoane.

2. ANDREEA GEORGIANA: Prietenii se leagd rela-
tiv usor, ca si in viata si sunt oglinda celor implicate.
Oamenii superficiali vor trata astfel si relatia, iar cei pro-
funzi si seriosi ii vor acorda atentie i sentimente.

3. Catrinel 17: Depinde de persoane.
functiona ca o agentie pt blind date.

4. ciuf: Imi ia timp sd stabilesc o prietenie si atunci
cdnd o clddesc imi face pldcere sd cred cd va fi de duratd.

5. Kim: Se leagd destul de usor prieteniile pe forum
deoarece pornesc de la subiecte comune. Aceste prietenii
pot fi durabile. Marea majoritate insd sunt superficiale
deoarece nu existd contactul direct.

Poate

6. mariana_1976: Depinde de personalitatea
flecdruia.
7. mihaser: Eu cred cd se leagd prietenii durabile... la

fel ca si in celelalte ocazii... Durabilitatea depinde de per-
soanele implicate.

8. MP: - nu stiu cdt de usor se leagd pe alte mijloace
de comunicare gen yahoo sau mirc, dar aici, comunicdnd zi
de zi, simt cum creste legdtura dintre noi.

9. Noe : Se leagd destul de usor, pentru cd fiecare isi
prezintd numai o anumitd laturd a personalitdtii, defectele
reies mai greu. Insd aceste prietenii nu sunt atdt de durabile
pe cdt cele din viata reald.

10. Pispirica: Se leagd foarte usor si unele zic eu cd
pot fi durabile. Nu cunosc insd dacd intr-adevdr asa este
intrucdt sunt destul de noud in genul dsta de comunicare.

Care sunt subiectele preferate de discutie?

1.  aida o : Copiii.

2. ANDREEA GEORGIANA: acum, de cind am trecut
pe planul 2, copii. Dar, pe alocuri se mai nasc si alte dis-
cutii, despre culturd, politicd, feminitate si...feminism.

3. Catrinel 17: Acum prioritatea mea sunt scutecele.
4. ciuf: Despre copii si Cdlatoriile Sufletului.
5. Kim: Probleme de sdndtate, infertilitate, trata-

mente naturiste/ homeopate, sarcind, copii.

6. mariana_1976: Cam multicele, dar nu am timpul
necesar sd le urmaresc in mod regulat pe toate cele care md
intereseazd (de exemplu: sarcina, post partum, ingrijirea
bebelusiilor, cdldtorii, sondaje de opinie, la bucdtdrie,
infertilitate...).

7. mihaser: Principalul subiect sunt bebelusii
nostri... centrul si sensul vietii noastre, iar in plan secundar
alte aspecte din viata noastrd: cdsnicie, prieteni, slujbe,
hobby-uri, etc.

8. MP: -burticile si copiii.

9. Noe : Despre copii, sarcind, nastere, femei dar §i
subiecte de interes general.

10.  Pispirica: Intrucdt sunt membrd doar a acestui
forum, in momentul de fatd md intereseazd mai mult infor-
matiile legate de copii, de cresterea, educarea lor.

Ce sentimente va dezvolta conversatiile de pe forum?

1. aida o : Uneori bucurie, alteori indiferentd, alte-
ori... nervi :) Depinde de subiectul abordat, de informatia
postatd.

2. ANDREEA GEORGIANA: in general porzitive.

3. Catrinel 17: De... intr-ajutorare.”. Dacd am o
problemd, probabilitatea e mare ca cineva sd se priceapd si
sd-mi dea un sfat (md refer la scutece). La “generale” era
mai...provocator, challenging. Schimburi de idei, mai mult,
mai putine sfaturi.

4. ciuf: Unele conversatii md iritd si prefer sd nu le
citesc, le ocolesc, altele ador sd le citesc.

5. Kim: Receptivitate, solidaritate, generozitate...



6. mariana_1976: Sentimente variate ( de la uimire,
bucurie, pdnd la indignare).

7. mihaser: Conversatiile de pe forum imi dezvoltd un
sentiment de incredere atunci cdnd citesc despre persoane
care se confruntd cu aceleasi probleme ca si mine. Simt cd
sunt apreciatd sincer §i ajutatd.

8. MP: -de incredere si de sigurantd; de prietenie;

9. Noe: Sentimente? Sunt un schimb de informatii si
experiente care imi pot trezi, uneori, sentimente insd acest
lucru depinde de persoana cu care interactionez. De cele
mai multe ori, sentimente de simpatie si solidaritate.

10. Pispirica: Hmmmm... nu cred cd imi dezvoltd sen-
timente, mai degrabd un interes viu si multd curiozitate.

Care sunt lucrurile care va plac cel mai mult pe forum?

1. aida o : Discutiile in contradictoriu dar cu argu-
mente si cu un ton civilizat.

2. ANDREEA GEORGIANA: faptul cd suntem
pdrtase la cresterea si dezvoltarea micutilor nostri,
observdnd din umbrd si evolutia noastrd ca femei si a famili-
ilor noastre (asta dacd suntem sincere una cu cealaltd si nu
ne ,.fabricam” identitdti aiurea)

3. Catrinel 17: Cd adund persoane cu care poti
schimba idei, sfaturi. Gdsesti sprijin.

4. ciuf: Actiunile de ajutorare.

5. Kim: Emoticon-urile expresive.

6. mariana_1976: Aflu rdspunsuri la intrebdri care
md preocupd, intdlnesc persoane interesante si mereu invdt
ceva nou si folositor.

7. mihaser: La forum cel mai mult imi place faptul cd
are o comunitate unitd..nu prea se creeazd ‘bisericute’
...toatd lumea e prietend cu toatd lumea, chiar dacd poate cd
nu ne-am vdzut niciodatd.

8. MP: -pe acest forum: seriozitatea membrilor.

9. Noe : Diversitatea oamenilor care il frecventeazd si
accesul la o multitudine de informatii.

10. Pispirica: Micile povestioare despre copii, ce-a
facut dla mic, aia micd si in general lucrurile care dau
savoare vietii de zi cu zi din viata unei proaspete mdamici.

Cand utilizati forumul, desfasurati si alte activitati in
paralel (gdtit, citit, vizionat Tv)?

1. aida o : Da, si pe ldngd exemplele date, mai am si
grijd de copil :)

2. ANDREEA GEORGIANA: uneori.

3. Catrinel 17: Da.

4. ciuf: Da.

5. Kim: Da.

6. mariana_1976: Da. Ascult muzicd, gdtesc, md uit
la poze.

7. mihaser: Cel putin o ord pe zi o petrec pe forum...
se intdmpld sd am si tv-ul deschis sau sd legdn bdietelul sau
sd-i dau papa.

8. MP: -cdteodatd il tin pe bebe in brate.

9. Noe:TV.

10. Pispirica: Nu.

Cam céat timp petreceti, in medie, pe zi / sdptdmanaa
pe forum? Dar pe alte chaturi (Yahoo Messenger, alte
forumuri)?

1. aida o : Pe forum — cred cd 30 de minute/zi. Pe
messenger — tot cam atdt (asta de cdnd am copil, cd inainte
petreceam mult mai mult timp).

2. ANDREEA GEORGIANA: cca o ord/zi.

3. Catrinel _17: Nu stau pe alte chaturi sau forumuri.
Pe DC stau, mult, nu stiu exact cdt. Cateodatd 10 minute,
cdteodatd 2 ore, sau mai mult.

4. ciuf: Acum o ord, inainte cdte doud-trei.

5. Kim: 1-3 ore pe zi pe forum si pe yahoo messenger
(sau chiar mai mult).

6. mariana_1976: Cam [ ord doud zilnic. Nu folosesc
chat-ul nici Messenger-ul. Pe alte forumuri stau cam tot 1
ord.

7. mihaser: In medie petrec 1-2 ore pe zi si pand la 20
de ore pe saptamdnd. Pe yahoo messenger petrec tot cam 1
ord zilnic, deci 14 ore sdaptamdnal.

8. MP: -pe forum petrec ceva timp, nu e zi sd nu intru;
mdcar sa citesc.

9. Noe : Pe forum: 2 ore/zi in total. In paralel cu
Yahoo Messenger. Pe , mai mult, pentru ca acolo sunt admin.

10. Pispirica: Cam 1h/zi, dacad nu am alte treburi. Pe
Messenger petreceam mai mult inainte de a nasSte (cel putin
8h), acum timpul s-a redus cam la maxim 1 h/zi si il petrec
in general cu colegii de birou care imi solicita informatii.

Cum ati califica “contributia” d-voastrd pe forum?

1. aida_o : Neinsemnatd. Nu cred cd (,) ceilalti forumisti
sunt chiar atdt de interesati de ce scriu eu. Pdrerea mea e cd
pe forumuri existd multd superficialitate.

2. ANDREEA GEORGIANA: asta o pot spune altii.

3. Catrinel 17: Uhhh, nu cred cd eu ar trebui sd-mi
calific propria contributie. Sper cd e folositoare. Totusi J

4. ciuf: Imi place sd cred cd contribui in sensul pozitiv al
cuvdntului. Cu mare pldcere ajut cdand pot.

5. Kim: Interesantd.

6. mariana_1976.: O contributie destul de nesemnifica-
tivd.

7. mihaser: Sper sa fie utild in primul rdnd si pe placul
comunitdtii.

8. MP: -umild :D

9. Noe : Diferitd, ca a tuturor celorlalti.

10. Pispirica: Sunt un membru prea nou ca sd pot spune
cd mi-am adus in vreun fel contributia.
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“In ciutarea corpului pierdut” - reprezentari
ale corporalitatii in insertiile din Epoca,
la sfarsitul secolului al XIX-lea

Marius Florin DRASOVEAN, absolvent, Facultatea de Istorie, Universitatea din Bucuresti

Intens promovate, mesajele si imaginile cu care suntem
zilnic asaltati determind o serie de reactii din partea noastra,
concretizate in gesturi. Produs voluntar sau involuntar de
decizia noastrd fiecare gest ajunge sa fie insa interpretat in
primul rand de ,,producatorul” lui, apoi de Celalalt. De re-
gula, un gest il antreneaza pe un altul pe principiile unui joc
de domino, motiv pentru care ele sosesc grupate in ,,propo-
zitii”. Fiecare gest devine astfel un cuvant, iarla nivelul
comunicarii non-verbale orice cuvant fiind conditionat cul-
tural are mai multe intelesuri. Rupt din context, din ansam-
blul din care face parte, cuvantul nu ar mai avea sens. De
aceea, numai analizat intr-o propozitie, alaturi de alte
cuvinte, putem intelege pe deplin sensul acestuia. Indiferent
de intentiile care au stat la baza respectivului gest, cert este
ca ajungem sa judecam si sa fim judecati in conformitate cu
el, fapt ce determind o cantitate incredibila de intentii si acte.

Reactia concretizata in gest, determinata de un anumit
proces mental, nu s-ar putea realiza dacad nu ar exista mate-
rialul capabil sa raspunda stimulilor nervosi determinati de
amintitul proces mental: corpul. lar corpul existd prin
multimea incredibild de imagini generate, dupa cum afirma
M.Mauss, de ceea ce este corpul, pentru cd altfel cum ne-am
putea imagina corpul in afara reprezentarilor ce le avem
despre el? Astfel, ,,corpul este ceea ce facem cu el, ceea ce
am invatat despre el si, mai ales, ceea ce se spune despre
el”'. Perceptiile, senzatiile, reprezentdrile din viata de zi cu
zi interfereazd cu imaginile corpurilor, prin intermediul
acestora avand posibilitatea sd simtim si sa interpretam totul
intr-un mod personalizat’. Pentru acelasi M.Mauss corpul nu
se defineste doar ,,ca un soi de realitate esentiala, ci prin
suma tehnicilor cirora le este instrument’, iar una dintre
aceste tehnici constituie obiectul demersului nostru: tehnica
publicitara.

Analiza acestei tehnici porneste insa de la un paradox
ineluctabil: n publicitate, corpul este in acelasi timp si
subiect si obiect al reprezentirilor. in cadrul tehnicii publi-
citare distinctia intre cei doi termeni este insa posibila: cor-
pul devine subiect pentru cel care 1l priveste, pentru posi-
bilul cumparator in incercarea sa de a se identifica cu corpul
prezentat In reclama si obiect posedat si manipulat in voie

4 pentru sponsorul si designerul reclamei. Jean-Marie Brohm

considera ca ,la granita dintre imaginarul individual si
stereotipurile socio-culturale, corpul este decupat de catre
mai multe discursuri care 1l supun logicilor lor: discursul
medical, religios, politic, estetic, erotic etc.”. Lista per-
mitand acest lucru, noi vom analiza corpul din perspectiva
discursului publicitar. In demersul nostru vom incerca si
privim corpul si nicidecum sa il vedem. Cele doud verbe
cognitive deschise simtului vizual, dar, in timp ce a vedea
presupune o atitudine oarecum pasiva a subiectului care, pur
si simplu, «percepe cu ajutorul vazului», a privi are o nuanta
«mai intentionald», subiectul fiind angajat in actiunea de
«a-si indrepta ochii, privirea spre cineva sau ceva pentru a
vedea»”’

Iar 1n reclama mai mult decét oriunde perceptia estetica
a corpului depinde de o anumita punere in scend care sem-
naleaza si accentueaza diferenta dintre ceea ce esti si ceea ce
poti deveni, creAnd un vid ce trebuie ,,umplut” printr-un
efort de cunoastere, materializat de cele mai multe ori prin
actiunea de achizitionare a produsului/serviciului promovat
in reclama. Reclama depaseste abil dihotomia corp dat —
corp inventat propunand solutia: corpul inventat, prezentat
in reclama, trebuie dobandit prin prelucrarea celui primit la
nastere.

Astazi corpul este aproape omniprezent in reclame
putand fi intalnit in diverse ipostaze in spoturile TV, in ziare,
pe bannere la colt de strada sau pe cladiri etc. Cum era insa
perceput si comercializat in reclamele sfarsitului de secol
XIX 1n conditiile in care pentru morala deceniului patru al
secolului XX trupul era in continuare considerat un subiect
tabu fiind ,,pacat sa te gandesti la el, mare péacat sa-1 privesti.
Mai putin mare prin pipait. Cel mai mare pacat, sa vorbesti
despre unele nevoi ale trupului”. Barnoschi 1si sustine afir-
matia printr-o ,,mica dovada elocventa: O cucoana careia se
retine regulat doud locuri la toate conferintele Analelor, a
intrebat despre ce se va conferentia’; cand i s’a spus, a intre-
bat a doua oara neputdnd sa-si creadd urechilor, apoi si-a
cerut banii inapoi spunand indignatd, cd dumnia sa este o
persoani onorabili (s.n.)”. In ciuda acestei perceptii exis-
tente in epocd, considerdm aceastd intoarcere in timp,
asemenea lui Marius Lazurca’, cu ,,atAt mai legitima cu cat



modernitatea trdieste azi sub semnul unei vesele dar nesem-

" Si fie oare vorba de o

nificative fascinatii a corpului”
incercare de a pastra sau de a regasi o imagine originarad a
corpului in publicitate? Si de ce ar fi aceasta mai frumoasa
decat celelalte? Raspunsul este simplu si cat se poate de
logic: arta fotografica de azi prelucreaza corpul transfor-
mandu-1 in unul ideal, principala caractersitica a acestuia
odata transformat in obiect de arta fiind imposibilitatea de
a-1 atinge. lar ,,a-1 considera pe Celalalt ca pe un tablou, este
in mod evident un act suveran al dorintei de frumusete care
mascheaza cu greu tirania”."

La sfarsitul secolului al XIX-lea fotografia nu patrunsese
incd 1n spatiul alocat publicitatii, fiind o raritate chiar si in
corpul ziarelor. Schita, prin méina desenatorului”, era aceea
care lucra corpul, care 1l ,,sculpta”, si chiar daca nu reda prin
linii perfecte idealul, impunea cu sigurantd un model.
Corpul era comparat cu un obiect de arti”, dar niciodatd
considerat ca atare. In analiza noastra insi nu corpul ca atare
ne va interesa, ci modul in care acesta este spus, exprimat si
folosit de publicitate, deoarece limbajul corpului, ,,asemenea
oricarui alt limbaj, constd din cuvinte, propozitii si o anu-
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mitd punctuatie”. Corpul in acceptiunea sa generala este

caracterizat de o generoasi ,disponibilitate semioticd”",
fiind considerat ,,un cAmp aproape infinit pentru semioze
dintre cele mai diverse, intretdindu-se intr-o multiplicitate de
raporturi si generand o «explozie» a semnificatiilor”'’. Mai
mult, in cadrul desenului sau al fotografiei gestul este
intodeauna presupus de cel care il vizualizeazd. De exem-
plu, ,.gestul care surprinde o inclinare a capului, aplecarea
bustului, semnifica, in viata de zi cu zi, «a se apleca», in
timp ce in ziar, nu-1 regdsim decat cu semnificatie de «a
saluta»”"”. Pentru a evita aceastd presupunere, menirea dese-
natorului sau a fotografului este aceea de a transforma un
gest oarecare intr-o figurd general (re)cunoscutd de orice
posibil cumparétor.

In ciuda acestui fapt, rasfoind periodicele timpului — din
ratiuni practice’® am supus analizei noastre doar numerele
ziarului ,,Epoca” din anii 1885"-1889” - observim ci sun-
tem confruntati din start cu o problema: materialul de lucru,
dacd nu lipseste, are un caracter intempestiv, fiind foarte dis-
persat la nivelul reprezentarilor! Pentru o cat mai buna
intelegere a fenomenului vom analiza in primul rand
reclamele care prezinta individualitati — femeia, barbatul si
copilul —, pentru ca mai apoi sd ne indreptam atentia si
asupra personajelor colective din reclame.

Copilul

Imaginea copilului este utilizata o singura data in perioa-
da analizata de noi fiind confiscata nu de un producator care
se adreseaza prin serviciile sale copiilor, ci de Keilhauer care
promova serviciile unei turnatorii de fier si alama! Atelierul
sdu fiind dotat cu ,toate accesoriile cele mai noui si per-
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fectionate™ poate executa comenzi dintre cele mai diverse:

,Pompe de Tote Sistemele / Robinete / Tuburi de fier, tuci si
plumb / Tuburi Speciale pentru Latrine si Scurgeri cu acce-

sorile lor / Capace pentru Hasnale / Sghiaburi de Trotuare”™,

,Fonta Ornamentald / Grilaje / Borne Fontani / Pilastri si
Candelabre / Lighianuri de Coborire / Figuri pentru asezat la

fontini / Etagere™

, »,Banci de gradina si mese, Furnituri,
Instalatiuni complecte de Bai si Conducte de apa™. In cen-
trul insertiei este pozitionatd imaginea copilului prezentand
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una dintre acele ,,figuri pentru asezat la fontini" . Fantana
arteziana avand forma unei tipsii este asezatd pe un singur
picior, marginile acesteia fiind prevdzute cu orificii sub
forma unor capete de animal prin intermediul carora apa se
scurge. In centrul tipsiei se giseste o asemenea statuetd
reprezentand un baiat care strange 1n brate o pasare al carei
corp este orientat in plan vertical, din ciocul ei tdsnind un jet
de apa. Pantalonii scurti, dar si detaliile fizice determina o
diferentiere sexuala, in acest caz fiind vorba fara indoiala de
un baiat. De ce imaginea acestui produs si nu a altuia?
Keilhauer era probabil constient ca dintre toate produsele
promovate, statuile pentru fantani erau singurele care puteau
primi o forma grafica in cadrul insertiei capabila s ofere un
aspect placut insertiei.

Femeia

Feminitatea este investitd cu mai multe valente in cadrul
reclamelor, norocul conferit de aceasta combinandu-se per-
fect cu sensibilitatea sau voluptatea.

Una dintre reclamele ce anunta un ,,cstig sigur’™,

=927 9928
a

perdere imposibil si ,,sansd considerabild de castig
pentru cei care achizitioneaza cinci ,,obligatiuni cari nu tre-
bue si se confunde cu biletele simple de loterie” promova
si imaginea femeii. Practicand mesajul de influentare in
defavorea celui informational sponsorul reclamei cerea posi-
bililor cumparatori sd nu mai achizitioneze ,,simplele bilete
ale lotarielor germane cu cari este cu neputinta a castiga o
suma mai mare $i cu cari se risca cu mai multd siguranta a
perde cu totul banii sei”™. In ciuda faptului ca reclama ocupa
mult spatiu in cadrul paginii de ziar, cele doud imagini situ-
ate in coltul din stdnga sus, respectiv dreapta sus sunt destul
de mici in comparatie cu reclama, aspect absolut normal
deoarece pentru perioada analizata reclamele se centrau mai
mult pe furnizarea informatiilor cat mai explicit cu putinta
prin intermediul textului, aspectul estetic fiind adesea negli-
jat. Imaginea din stanga prezintd un nud de gen masculin 1n
alergare, probabil o statuetd din moment ce piciorul este si-
tuat pe o sfera, iar pe fundal pot fi observati nori. Tanarul are
pe cap un pefasos”, in mina dreaptd o ramurd, iar in stinga,
ridicata, o pungda de bani. El este surprins alergand spre
stdnga, dar privirea 1i este indreptatd spre dreapta, spre
femeie. Potrivit descrierii, cel reprezentat nu este altul decat
Mercur, protector al comertului si al avutiei, dar si simbol al
hotiei. In partea dreapti, pe acelasi fundal, regisim o femeie
care-si sprijina piciorul tot pe o sferd. In mana dreapta are un
sceptru, iar in stanga un corn al abundentei orientat insa in
jos, din acesta curgdnd monezi, bonuri si bilete (probabil
obligatiile mentionate in textul reclamei). Spre deosebire de
tandr ea este imbracata, dar vestimentatie este una lejera, un
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Fortuna®, sanul dezgolit nefiind altceva decét o licentd a
desenatorului. De fapt, in analiza noastra nici nu ne intere-
seaza exact cine este femeia si cu sigurantd nu interesa nici
la sfargitul secolului al XIX-lea, ci faptul ca femeia era
investitd ca fiind purtatoare de noroc! Nudul si o anumita
vulgaritate (privita ca vulgaritate din perspectiva secolului al
XIX-lea) sunt inserate si acceptate in corpul reclamei
deoarece apartin unor timpuri in care notiunea a fost
investita cu alte valente, astazi fiind acceptate in conditiile
in care cele 21 de castiguri sunt patronate de personajul
feminin.

Corpul femeii este utilizat si in reclama comandata de
Max Fischer care promova ,,pianine si piane de la cele mai
renumite fabrice”™. In imaginea care ocupi trei sferturi din
campul reclamei putem regasi un personaj feminin si un
pian, care la rAndu-i ocupd cea mai mare parte a imaginii.
Femeia se afld in stanga imaginii fiind surprinsa in timp ce
priveste la pian. In ména stinga, lasati jos, tine partiturile,
iar mana dreapta este ridicatad indicand pianul. Faptul ca este
imbriacatd extrem de elegant, rochiei fiindu-i atagate o serie
de anexe vestimentare, avand un colier in jurul gatului si o
coafurd pe masura ne determind sa ajungem la concluzia ca
nu oricine se poate afla in preajma unui asemenea pian si, in
conlcuzie, nu oricine §i-l1 poate permite. De ce o femeie?
Raspunsul este cat se poate de simplu: muzica necesita o
anumitd sensibilitate, iar femeia fiind prin natura ei o fiinta
sensibild este chemata sa promoveze gustul pentru muzica.
In cadrul acestei reclame mai putem indentifica si o tema,
cea a decolteului, mai mult sau mai putin ,,indriznet”, asupra
careia ne vom indrepta atentia intr-o serie de alte reclame.

Ana Csillag este prezentata intr-o reclama avand ,,perul
colosal Loreley de 150 cm™* pe care l-a obtinut ,,in urma
intrebuintdrei de 14 luni a pomadei inventate™ de ea.
Aceasta solutie este promovata ca fiind ,,singurul mijloc in
contra caderei perului si serveste pentru activitatea cresterii

* avand efecte si asupra barbatu-

lui, la Intdrirea radacinei”
lui deoarece ,,dupa o scurtéd intrebuintare da atat perului din
cap cat si din barba o lucire si plinatate naturala si preserva
perul de incaruntire pripitd pand la adanci batranete”™.
Imaginea care ocupa jumatate din reclama ne infatiseaza din
profil o femeie in costum traditional unguresc. in mana
stanga ridicata tine trei flori, iar cea dreapta lasata pe langa
corp permite vizualizarea unui decolteu ,,generos”, am
spune noi putin vulgar chiar si pentru societatea secolului
XXI. Atentia ne este indreptatd insd spre parul femeii,
deosebit de bogat, acesta ajungand pana la padmant creand
impresia unei trene. Din nou, de ce o femeie? in primul rand
pentru ca o femeie este cea care a inventat aceasta pomada
si, in al doilea rand, pentru ca prin calitatile fizice ale celei
prezentate imaginea atrage atentia.

intr-o altd reclama corpul feminin poate fi intuit, in
cadrul acesteia propunandu-se un model de frumusete.
,,Prima fabrica speciali de corsete din Romania™ punea la
dispozitia ,,Onor. Public bucurestean si provincial”™ un
,,mare asortiment in toate culorile, din cele mai noui fasoane
cu talii lungi, precum: a jour, de atlas, de matase, ata si
satin”. Desenul atasat acestui text prezintd un asemenea

corset care pe langa scopul comercial evident propune si un
standard de frumusete: decolteul generos determinat de sani
pe masura, talia subtire si soldurile mari.

Femeia apare si 1n ipostaza gospodinei in reclama care
anunta ca ,,in numai 5 minute se poate face prin ajutorul unei
masini cel mai bun si delicios unt, fie din lapte dulce sau
smantana’™", fiind de ,,nedescris marele avantagiu si econo-
mia ce aduce intrebuintdnd o asemenea masina™'. In partea
superioara a reclamei, in dreapta este reprezentata o aseme-
nea masina. In imediata apropiere a acesteia se afla o femeie
surprinsa invartind cu mana dreapta roata masinii, in timp ce
stanga o are pe sold. Cu toate ca aceasta pozitie indica fap-
tul cd munca i-a fost vizibil usuratd, expresia fetei denota
oboseald. De data aceasta personajul nu mai este din 1nalta
societate si nici nu mai are nimic din frumusetea celorlalte
femei. Fara pofta de viata, nu radiaza, nu scoate 1n evidenta
produsul. In aceste conditii, garantul serviciilor furnizate de
aceastad masind devine o mand, probabil barbateasca, care
indica atat spre titlul reclamei ,,5 Minute!!!”* cat si spre
imaginea prezentatd mai sus.

Reclamele promovand corpul femeii intrd in contrast cu
atmosfera epocii, propunand o serie de gesturi si atitudini
nevinovate cum ar fi decolteul mult prea generos. Barnoschi
vorbind despre atitudinea fatd de decolteuri in Europa® se
opreste si asupra perceptiei existente In Romania supunan-
du-ne atentiei un fapt de ,,pe vremea bunicilor”: ,,bunica,
umbland odata in niste cutii cu relicve, mi-a aratat o batista
speciald care se numea «modestia», si care la bal se punea,
cochet, pe decolteu. Doza de seriozitate a cucoanelor se
cunostea dupa felul cum manevrau aceasta batista simbol al
modestiei”™. In urma analizei privind corpul feminin in
reclama, considerdm ca din aceastd perspectiva epocii i se
poate emite o lege foarte importantd: ,Rusinea de trup
inceteaza acolo unde moda fixeazad marginea valului, a

hainei”™

. Chiar daca Barnoschi, autorul moral al acestei legi,
o enunta in 1933 referindu-se la societatea contemporna lui,
credem ca pentru secolul al XIX-lea este chiar mai valabila.
Poate in aceastd ,,lege” std cheia discrepantei intre atmos-
fera epocii si ,,atmosfera” reclamei, cea din urma situdndu-
se cu un pas naintea epocii, reclama fiind cea care difuza
adesea modelul devenind astfel complice al fantasmelor

masculine.

Barbatul

Imaginea barbatului este asociata in primul rand ideii de
putere. El este voievodul care are in ména dreapta ridicata un
pocal, iar stanga lasata pe un scut. Are insemnele voiveodu-
lui: coroana pe cap, mantie, barba si face reclama la o bau-
turd din moment ce in partea superioara a pocalului se dis-
tingea spuma acesteia. Imaginea produsului s-a perpetuat
peste timp fiind identica cu cea de astazi: berea Gambriniana
,fabricatiunea Oppler”*, astizi Gambrinus. Aceeasi imagine
o regdsim si in reclama beri Peles”, din moment ce este tot

7% voievodul devine astfel

»fabricatiune Carol H. Oppler
imaginea unui brand. Consumand aceasta bere devii rege si

puternic, primesti atributele voievodului.



In reclame apare calugéarul el nefiind insd chemat sa
mpromoveze” ascetismul si valorile morale ci utlizarea
,elixirului dentifric al P.P.S.S. Parinti Benedictini din

Manastirea Soulac”™”

. Conform indicatiilor din text, intre-
buintarea zilnica a acestuia ,,cu o dosa de cate-va picaturi in
apa, previne si vindecad céreia dintilor, pe care ‘i albeste,
consolidandu-i, forticAnd si insdndtosind gingiile™. Cele
doua imagini din stidnga, respectiv dreapta reclamei prezinta
un recipient continand acest elixir, respsectiv un medalion,
mult mai mic in comparatie cu dimensiunile sticlei, prezen-
tandu-1 cel mai probabil pe PPSS Parinte Benedictini avand
crucea in mana stangd, tigva Papald si un obiect iIn mana
dreapta, probabil un recipient contindnd inventia sa. Pe mar-
ginea medalionului se regaseste inscriptia
»SIC.REB.SOL.ORD.SJ...]” BENEDICTI MCC-

CLXX]...], probabil anul 1373", anul inventdrii elixirului.

si

Intr-o altd reclama™ promovéand acest produs, sticla este
inlocuita de un reprezentarea unui calugar benedictin. Aflat
in rasa monahald, cu capul descoperit, tandr, priveste spre
textul rcelamei, dar si spre medalionul care-1 infatiseaza pe
parintele Benedictini. In stinga, lsati pe langd corp are
crucea cu mataniile, iar in dreapta, ridicatd, o sticla
continand elixirul. Prin aceasta pozitionare a bratelor dogma
trece in plan secund, prevaland produsul comercial.

O reclama deosebit de interesantd este cea care pro-
moveaza ,,cel mai nou sistem american cu central si linii

simple” de ,telegraf si micro-telephon”

. Atat in partea
stangd, cat si 1n cea dreaptd a textului reclamei se regasesc
imaginile unor barbati care utilizeaza acest sistem. Cel
reprezentat in stanga este un domn din nalta societate, in
timp ce 1n dreapta este un tiran. Ambii sunt surprinsi in timp
ce utilizeaza acest telegraf in incinta unei camere care pre-
zinta caracteristicile clasei sociale din care provin. Cei doi
sunt pozitionati fatd in fatd deoarece aparatele sunt
amplasate pe marginea textului reclamei, fapt care lasa
impresia ca cei doi ar comunica. O prima mentiune se cuvine
facuta: telegraful trebuie sa fie un aparat ieftin din moment
ce se regaseste atat in habitatul burghez, cat si in cel tara-
nesc. Mesajul care decurge este simplu: aparatul este desti-
nat tuturor! Telegraful devine astfel un element de legatura,
uneste clasele sociale, la receptor putidnd fi diminuate dife-
rentele si ierarhiile existente in cadrul societatii! Daca ana-
lizam mai atent imaginile observam ca cel care vorbeste este
burghezul, iar cel care ascultd este taranul. Daca taranul are
ambele receptoare la ureche, burghezul loveste cu unul din-
tre ele in cutie. Chiar daca sunt diferentiati social, cel putin
in privinta unei dotdri se aseamana: ambii au telegraf!
Reclama vindeca orice boala si remediaza orice defect. F.
Naumeanu era constient de acest fapt din moment ce isi pro-
mova produsele inserand in spatiul insertiei o imagine su-
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gestivd. In calitatea sa de ,bandagist - orthopedist™ isi

anunta clientela ca ofera ,bandage anatomice pentru hernie

inquinale, crurale si umblicale”

, »aparate de orthopedie,
picioare si bratze artificiale, ciorapi elastice, centure
hypogastrice si ventriere precum si tot felul de bandage si
aparate pentru serviciul sanitar””’. In stanga textului intdlnim

imaginea unui robot uman construit gratie serviciilor

furnizate de Naumeanu. Barbatul are mustatd, barba,

sprancene stufoase si un bandaj pe toatd suprafata calotei
craniene. Bratul drept este unul artificial, iar cu cel sting se
tine de o carja deoarece piciorul stang de la genunchi in jos
este de lemn, iar de la bazin pana la genunchi pare a fi unul
artificial. Piciorul drept nu este ferit nici el de probleme:
pulpa superioard este bandajata, peste genunchi are o
genunchierda marcata cu o culoare diferitd de aceea a banda-
jului, iar glezna este de asemenea bandajati. In zona
abdomenului are o serie de chingi. Contactul in realitate cu
0 asemenea persoand ar genera un sentiment de mila si chiar
repulsie, dar in reclama arata foarte bine! in ciuda infir-
mitatii privirea pare una increzatoare, deloc afectata, chiar
multumita, 1n ciuda faptului ca este artificial intru-totul.

Barbatul este chemat sa promoveze si produsele lui
G.Hillmer din al carui magazin se puteau procura ,lampe
brevetate <<Excelsior>>"*, Imaginea prezintd o asemenea
lampd intoarsd, dar stinsd, putand insd functiona chiar si in
aceastd pozitie deoarece arde “fara nici un pericol chiar daca
lampa se restoarni sau cade”™. Lampa este tinuti in mani de
un barbat deoarece mangeta cdmasii si a sacoului tradeaza
faptul ca este vorba de un reprezentant al sexului masculin.
Trasaturile fine ale mainii sunt in concordantd cu lampa la
fel de fin lucrata, cu forme placute, stilizate. Pe de o parte
avem barbatul care creeaza impresia de soliditate, rezistenta,
de cealalta, mana fina promovand stilul si rafinamentul.

Cel care conduce, controleaza, construieste, se ocupa de
gospodarie fiind in pas cu tehnologia, este tot barbatul.
Noile cuceriri ale tehnologicei aduc mereu noutiti in
gospodarie, dar din pacate doar la nivelul reclamei aceasta
devine din ce 1n ce mai putin traditionalista!

7% este ,,cel mai eficace contra tuturor insec-

,.Zacherlin
telor”™ avand proprietatea de a ,,stirpi insectele cu mare iuteald
fard a ldsa vre o urma””. Elimind complet plosnitele, puricii,
moliile, mustele, paduchi etc. Imaginea atasata textului prez-
intd un barbat cu o pipetd in mana stanga. Partea centrala si
dreaptd a imaginii este dominatd de tot felul de insecte.
Barbatul surprins cand pulverizeaza substanata nu se uita la
insecte ci la posibilul cumparator insuflandu-i incredere.
Daca el il foloseste cu randament, atunci si celalalt poate!

Barbatul se ocupa si de aspectele mai putin plicute ale
vietii cotidiene, el contribuind si la ,,curatirea latrinelor cu

. Avantajele pe care le propunea

masini pneumatice”
Antrepriza Barometrica sunt dintre cele mai diverse deoarece
»atat in privinta promptitudinii cat si a salubritatii nu lasa
nimic de dorit™. In imagine sunt prezentati doi cai care sunt
legati la doud remorci. In prima se afli birjarul si cisterna
pentru materiile fecale. in cea de-a doua se regaseste sistemul
care determind pomparea materiilor in cisterna. Langa acest
sistem se afla un domn care activeaza manual o roata.
Furtunul cisternei conectat la o asemenea latrina si fumul care
iese din cosul acestui sistem ne indica faptul ca angrenajul
functioneaza. Se impune din nou intrebarea: de ce nu apar
femei? Munca prestata de acesti barbati fiind o munca ,,murdara”
nu permite prezenta acestora in cadru, activitatea, in ciuda
faptului cd este vizibil usuratd de prezenta respectivului

angrenaj, ramanand tot atributia barbatului.
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In reclamele care promoveazi masini agricole precum
batozele sau masinile de treerat”, personajul colectiv are
intaietate. Interesant este faptul ca toate aceste reclame uti-
lizeaza aceeasi imagine, promovand acelasi numar de per-
soanje, aceeasi distributie pe sexe, acelasi aranjament al
masinilor etc. Explicatia consta in faptul ca in presa epocii
se utilizau clisee care erau destul de greu de realizat. Din
aceste considerente la unele reclame care promovau produse
similare se utiliza acelasi cliseu dar putin modificat. Toate
imaginile prezintd un cadru rustic, in plan indepartat fiind
vizibild o casa tirineascd. In plan apropiat este infatisati o
asemenea masind in jurul ei desfasurandu-si activitatea 7
tarani: 6 barbati si o singurd femeie. De obicei doi barbati se
afla n apropierea masinii: unul asigura bunul mers al aces-
teia, iar celdlalt leaga sacii la dispozitiv. Ceilalti se gasesc in
varful unei capite de unde arunca snopi direct in batoza.
Pasarile de curte apar relativ departe de dispozitiv, dezin-
teresate, departe de locul in care se leaga sacii probabil pen-
tru faptul ca utilizarea unui asemenea angrenaj determind
0% pierderi! Privitor la distributia pe sexe se mai impune o
precizare: chiar dacd munca a fost vizibil ugurata, tot o
munca de barbat ramane!

Concluzii

Scopul lucrarii este acela de a-l face pe cititor mai
constient de propriile sale gesturi si semnale non-verbale,
dar si de ale altora si de a demonstra ca indivizii interre-
lationeaza nu numai pe perioada satifacerii indeplinirilor
sociale, in fata televizorului, in birouri, pe strada, ci si in fata
unei reclame. De cele mai multe ori corpul joaca doar rolul
de suport al imaginii, el nefiind decat rar prezent in mod
explicit in aceste reclame. lar cand apare devine ,,unul din
«locurile» privilegiate ale intalnirii alteritatii, necunoscutu-
1ui”®, dar si al fantasmelor, de cele mai multe ori masculine.

Pentru multe din insertiile analizate corpul reprodus in
reclama a devenit logo, respectivul produs ajungand sa fie
identificat prin intermediul acestuia. Interesant este si un alt
aspect care priveste raportul masculin-feminin in publici-
tate. Chiar daca femininul patrunde relativ tarziu in reclama
ca personaj individual, acesta poate fi reperat mult mai
devreme in cadrul imaginilor reprezentand personajul colec-
tiv, raportul enuntat mai sus fiind insa de 7 la 1! Din pacate
multe insertii nu folosesc corpul chiar daca aduc in discutie
produse care implicd o actiune asupra corpului, sponsorii
respectivelor insertii preferand in continuare utlizarea pana
la ultima linie a spatiului publictar, insertia nefiind altceva
decat o masa de randuri negre si compacte.

Pe langa calitatile estetice ale unei reclame care benefi-
cia de o imagine oarecare se cuvine mentionat incd un
aspect. In conditiile in care rata analfabetismului este una
deosebit de ridicatd pentru perioada analizatd, imaginea are
rolul de a modera intre produs si posibilul cumparator. De
aceea consideram ca publicul se confruntda mai degraba cu
o utilizare a imaginii corpului decat cu o adevarata analiza
a lui. Dupa cum s-a putut observa insa, corpul nu este in-

8 totdeauna purtatorul aceluiasi mesaj, acesta de multe ori

putandu-1 insela pe credulul care se lasd manevrat de impre-
sii si aparente.

NOTE

* A se vedea titlul si continutul capitolului al II-lea din lucrarea
semnata de Henri-Pierre Jeudy, Corpul ca obiect de artd,
Bucuresti, Eurosong&Book, 1998, p.93-139.

1. Apud Marius Lazurca, Inventia trupului, Bucuresti, Editura
Anastasia, p.12.

2. Henri-Pierre Jeudy, op.cit., p.23.

3. Apud Marius Lazurca, op.cit., p.12.

4. Apud Marius Lazurca, op.cit., p.20.

5. Cristina Alexandra Pop, Trup@privire.ritm/magie, Cluj,
Casa Cartii de Stiintg, 2002, p.82.

6. D.V.Barnoschi, Mdrturisirea trupului, Bucuresti, Editura
“Cultura Romaneasca”, 1933, p.6.

7. Conferinta sustinuta la Cercul Analelor Romane de doctorul
D.V.Barnoschi se intitula “Marturisirea trupulu’.

8. D.V.Barnoschi, op.cit., p.6.

9. Spre deosebire de noi, Marius Lazurca in lucrarea ,,Inventia
trupului” analizeaz3 si inventariaza semnificatiile acordate cor-
pului intr-o perioadd mult mai indepartata in timp, din primii
ani ai erei crestine si pand, aproximativ, in secolul IV d.Hr.

10. Marius Lazurca, op.cit., p.3.

11. Henri-Pierre Jeudy, op.cit., p.14.

12. Desenatori celebri n epoca sunt Jiquidi si Ary Murnu.

13. Pentru altii, cum ar fi o serie din autorii manualelor de
igiend si anatomie din perioada analizata, dimpotriva, corpul
este doar ,,masina cea mai complecta din cate exista si se misca
pe pamant”, ea servind ,,mecanicilor ca tip, pentru construirea
locomobilelor si a tuturor masinariilor” (G.Hristache, Manual
pentru educatiunea fisicd cu explicatiuni desvoltate asupra
functiunilor intelectuale si fiziologice, Targu-Jiu, Tip.Romana
N.M.Petrescu-Nika&R.Mangu, 1906, p.9-10); aceastd com-
paratie persista si peste trei decenii, deoarece corpul omului,
,aceastd asociatie complicatd de organe ne aminteste alcatuirea
masinilor intrebuintate in industrie, comparatia intre corpul
omenesc si locomotiva, de ex., ne arata foarte multa analogie,
atat 1n alcatuire cat si in functionare. Locomotiva e formata din
mai multe aparate: cazanul, pompele, biela, rotile, manometrul
etc. Tot asa si corpul omenesc e format in aparatul digetsiv,
paratul respirator, circulator, etc.”.( Const.Kiritescu, A.
Popovici-Baznosanu, Anatomia, Fiziologia si Igiena Omului,
Bucuresti, Editutra ,,Cartea Roméneascd”, p.3).

14. Allan Pease, Limbajul trupului, Bucuresti, Editura
Polimark, 1993, p.21.

15. Marius Lazurca, op.cit., p.18.

16. Ibidem, p.18.

17. Jean-Francois Tetu, Corpul, un obiect interdisciplinar, n
“Jurnalism&Comunicare”, an II, 2003, nr.1, p.32.

18. Aceste ratiuni au fost determinate de existenta acestui fond
atat in cadrul Bibliotecii Centrale Universitare, cat si in
Colectiile Speciale ale Bibliotecii Nationale a Romaniei.

19. Primul numar al ,,Epocii” apare pe 16 noiembrie 1885.

20. in numarul 1070 din 13(25) iunie 1889 un articol situat pe
prima pagind intitulat ,,Catre Cititori” anunta sistarea aparitiei
,Epocii”: ,,Acum doue luni cand s’a format guvernul presidat
de d.Lascat (sic!) Catargiu, am vezut in presenta la carma a



ministerului actual, o scisiune in sinul partidului conservator.
De atunci am aretat hotarirea noastra de a inceta campania
inceputd in Epoca acum patru ani, si atunci d. N. Filipescu a
parasit directia politicd a ziarului nostru. Urmand insa sfaturile
mai multor amici, am decis a merge inainte cu Epoca spre a
face o ultimd incercare de a aduce unirea in randurile partidului
conservator. Iluziunea noastrd n’a fost de lungd duratid. De la
inceput ne-am putut da seama ca intreprinderea noastra nu va
izbuti. Intr’o asemenea situatiune, misiunea specialda a Epocii
era sfirsita si acum vom pune in executie hotarirea noastra de
acum 2 luni, facend sd apard maine ultimul numer al Epocei.
Toate obligatiunile noastre fatd cu abonatii si cititorii nostri ni
le vom indeplini. in locul Epocii li se va servi un ziar nou,
Constitutionalul, care va lua locul ,Romaéniei libere” si
,Epocii”. Cititorii nostri vor avea in ,,Constitutionalul”’ nu
numai un organ apropiat de ideile lor, dar si un ziar care nu va
lasa nimic de dorit in privinta modului cum va fi redactat.
Mercuri 14 ijunie va apare primul numer al
,Constitutionalului” purtind data de 15 Iunie. REDACTI-
UNEA”.

21. ,,Epoca”, nr.720/1888, p.4.

22. Ibidem, p.4.

23. Ibidem, p.4.

24. Ibidem, p.4.

25. Ibidem, p.4.

26. “Epoca”, nr.896/1888, p.4.

27. Ibidem, p.4.

28. Ibidem, p.4.

29. Ibidem, p.4.

30. Ibidem, p.4.

31. “Palarie cu boruri largi pentru a te apara ploaie si soare, uti-
lizatd de tineri pentru exercitiile de la palestre”(A. Bailly,
Dictionnaire grec-francais, Paris, Hachette, p.1548.).

32. in reprezentarile antice Fortuna este infatisatd intotdeauna
intr-o tinuta decenta.

33.,,Epoca”, nr.1005/1889, p.4.

34. ,Epoca”, nr.1027/1889, p.4.

35. Ibidem, p.4.

36.
37.
38.
39.

Ibidem, p.4.

Ibidem, p.4.

,.Epoca”’, nr.1069/1889, p.4.

Ibidem, p.4.

40. ,,Epoca”, nr.1044/1889, p.4.

41. Ibidem, p.4.

42 Ibidem, p.4.

43. “Glezna e de rusine in Spania, unde a o privi cu insitenta
este o insultd. Dar acolo, sanul nu-i de rusine; bluzele mai nu-1
acopar; si a-1 privi oricat de staruitor este un omagiu. in schimb,
in Elvetia o femee al cérui san, desi bine acoperit de haina, da
semn de vioiciune, este o depravata, fata de care e indreptatita
orice propunere... rusinoasa.”( D.V. Barnoschi, op. cit., p. 8-9.).
44. D.V.Barnoschi, op.cit., p.9.

45. Ibidem, p.9.

46. ,,Epoca”, nr.45/1886, p.4.

47. ,Epoca”, nr.689/1888, p.4.

48. Ibidem, p.4.

49. ,Epoca”, nr.310/1886, p.4.

50. Ibiedm, p.4.
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52. ,Epoca”, nr.337/1886, p.4.

53. ,,Epoca”, nr.254/1886, p.4.
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55. ,,Epoca”, nr.844/1888, p.4.

56. Ibidem, p.4.

57. Ibidem, p.4.

58. ,,Epoca”, nr.280/1886, p.4.

59. Ibidem, p.4.

60. ,,Epoca”, nr.154/1886, p.4.

61. Ibidem, p.4.

62. Ibidem, p.4.

63. ,,Epoca”, nr.521/1887, p.4.
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“Epoca”, nr.929/1888, p.4;

66. Marius Lazurca, op.cit., p.12.
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De la Adrian Corbul la Adrien Le Corbeau

Mircea POPA, prof. univ. dr., Universitatea “1 Decembrie 1918, Alba lulia

Adrian Corbul este al doilea caz din literatura roméana de
,,om cu sapte nume”. Intr-o polemica, deveniti demult cele-
bra, Titu Maiorescu isi rasese cu hohote de grandomania
pompoasa a lui V. A. Alecsandrescu-Urechia de a incerca sa
lase posteritatii un nume compus din nu mai putin decat din
sapte elemente, pe cand, in mod obisnuit pentru un altul, era
destul de greu sa impund un singur nume. Ciudata sa expe-
rientd a ramas multd vreme singulard si autorul poreclit
,,0mul cu sapte nume” n-a fost intrecut decat la inceput de
secol doudzeci de un alt pretendent la glorie, care a schimbat
si el, intr-un timp record, nume dupa nume si pseudonom
dupa pseudonim, in incercarea disperatd de a-i reusi in cele
din urma mult dorita recunoastere.

Este vorba de scriitorul Radu Baltag, pe adevaratul sau
nume Rudolf Bernhaut (nu Bernhardt, cum 1l da Il.Chendi si
dupa el o intrega pleiada de istorici literari), care se nascuse
la Turnu Severin in jurul anului 1880, intr-o familie
evreiasca scdpatatd, dupa ce aceasta cunoscuse si rasfatul
bogatiilor. Asa cum il descrie Gala Galaction, tatal sau fu-
sese un fel de vanator de iluzii, asa cum avea sd ajunga si
fiul, dar care, mai ponderat totusi, se manifestase doar in
domeniul literar, mai ales cé tatal {i parasise fara prea mari
posibilitati materiale: ,,Baltag — isi aduce aminte Gala
Galaction — e sarac lipit pamantului si are de hranit si de
imbracat o sora si un frate. Dar acest fiu de evreu s-a nascut
milionar! Mama-sa, evreica spaniold, avea titluri de noblete.
Tatal sau a invartit intre Paris si Bucuresti afaceri de mil-
ioane, si-a pierdut averea 1n speculatii de bursa, a fost cand-
va director platit intr-o fabrica de alcool, la Bolintin, si a
murit intr-o mizerie rezervatd numai oamenilor extraordi-
nari’. Ajunsese, in anii dinaintea sfarsitului, portar sau
administrator la un hotel din Bucuresti (Concordia dupa
unii, Luvru dupa altii), casd evocatd mai tarziu in foiletonul
Casa din Calea Victoriei 34, unde copilarise si fiul sau,
atras foarte de timpuriu spre literatura, scriind deja frag-
mente de roman (Memoriile unui functionar de la Poste
Restante, Memoriile unui judeciator sau a unui secretar
de hotel), din care incepuse sa publice la ziarul Prezentul, in
1905 sau 1906, dupa cum 1isi aduce aminte Victor Eftimiu, si
el debutant la respectiva publicatie. S-a imprietenit apoi la
catarama cu V.Demetrius si Gala Galaction, impreund cu
care facea excursii la Cernica si visa la gloria literara,
tanarul cleric Gala Galaction, amintindu-l1 foarte des in
insemnarile sale memorialistice, cu o dragoste de-a dreptul
cuvioasa si cu o afectiune dezarmanta, asa cum numai senti-
mentalul Gala Galaction stia sa fie cu prietenii: ,,Demetrius
venise la bratul altcuiva. Acest necunoscut astdzi e un pri-
eten vechi de aproape o jumatate de an, un tovaras, o sper-
anta si o mangaiere mai mult. il chema Rudolf Bernhaut; il

0 cheama azi Radu Baltag. Ei bine, el e finul meu. Numele lui,

celebru si istoric in zilele noastre, este inventiunea mea, a
cronicarului obscur din strada Popa Savu. L-am gasit dupa o
dimineata intreagd de sovaiala si de zbucium. Voiam 1ntai sa-1
botez pe Bernhaut Dinu Maghiran, apoi Toma Alimos, in
fine, dupa transe curioase, Radu Baltag”. Urmatorul nume a
fost cel de Adrian Corbul, pe care acesta l-a adoptat si pe
care si l-a tradus in frantuzeste in Adrien Le Corbeau, ca
apoi sa-1 modifice din nou, spre a-si spune Claude Rodolphe
Bernhaut. Sub toate aceste nume a semnat cronici si articole,
cand nu si-a redus semnatura doar la diminutive sau initiale,
precum Rudi, A. C. sau C. R. B.

Sub pseudonimul Radu Baltag a publicat in tara volumul
de nuvele Feciorul si alte nuvele (Ed.Minerva, 1910),
volum de schite si povestiri (si nu roman, cum sustine
Al.Mirodan in Dictionarul neconventional al scriitorilor
evrei de limba romana, vol.I, Tel Aviv, 1986, p.380), unde
mai face o afirmatie gresita, aratand ca ar fi plecat la Paris in
1907, cand acest lucru s-a produs doar in toamna anului
1910, dupa casatoria sa cu o evreicd numita Clara, ,,creatura
cu pretioase insusiri”, cum afirma Gala Galaction, ,,linistita
si placidd ca un helesteu”. Plecarea s-a ficut la insistenta
sa,deoarece dorea sa se afirme in lumea literara din Franta,
cici ,.stia sd scrie frantuzeste ca un francez” si pentru ca
sotia avea la Paris o ruda bogata, in care isi pusesera si ei
mari sperante, care s-au dovedit in cele din urma desarte.
Acolo, 1n Franta, l-au vizitat prieteni si cunoscuti din tara,
precum Victor Eftimiu, E. Lovinescu, Octavian Goga si altii,
pe care i-a insotit prin cele mai frumoase locuri ale Parisului,
fiindu-le un ghid desavarsit, desi el continua sa trdiasca
deosebit de modest, ,locuind 1n aceeasi mansarda si
mancand acelasi ou cumparat de la Potin si preparat la
aceeasi masind de spirt”, cum scrie in memoriile sale E.
Lovinescu.

Volumul Feciorul a beneficiat de unele cronici si
comentarii critice, Intre care se retin mai ales opiniile lui Il
Chendi, altminteri destul de drastic in aprecieri, remarcand
intentia autorului de a urma in volumul sau directia
Sadoveanu. Realitatea e ca cele mai multe din aceste pove-
stiri se pliazd pe o linie poporanist-samanatorista vadita,
decupand conflicte din mediul rural sau orasenesc, din care
razbate umilinta si suferinta sufletelor simple, ajunse in pos-
tura de a deveni ,,vinovate” din cauza indiferentei si rautatii
celor din jur, 1n special a unor ingi instariti, insensibili la
nevoile rudelor sarace sau ale celor care 1i slujesc cu devota-
ment. Astfel, o ordonantd — baiat simplu de la tard,- ajunge
sd se imbolnaveasca de atita muncd, sub privirile placide si
indiferente ale capitanului si ale sotiei acestuia, care, in
momentul in care nu mai da randament, il elimina ca pe o
masea stricata (Vistavoiul). Aflat la ananghie, datorita bolii
surorii sale, pe care vrea sd o ajute, un tanar incearcd si



ajunga in zadar la unchiul sau bogat, dar e impiedicat de un
,fecior” netrebnic. Intr-un acces de deznidejde, tanarul il
loveste cu o statueta de marmura, ce o luase cu sine, ajun-
gand 1n fata tribunalului ca acuzat pentru omor (Feciorul);
o slujnica modesta traieste o adevarata drama atunci cand
afla ca este bolnava de ftizie si In curand se stinge, fard a
lasa In urma nici o remuscare (Rada); un functionar, avand
sotia bolnavé, se lasa atras pentru o clipa de nurii servitoarei,
dar atunci cand aceasta 1i spune nevestei, o pedepseste pen-
tru lipsa ei de ,,inima” (Pe scari), un taran, plecat la oras sa
vanda marfa, traieste cu durere clipele din urma ale unui din
boii de la cirutd, lovit in frunte de un tramvai pacitos (in
drum); aflat in dragoste ilicitd cu o tarancd, preotul satului
se vede nevoit sd-si arunce rivalul in apele involburate ale
raului ( Din pricina dragostei) etc.

Dupa cum se poate vedea, majoritatea povestirilor lui
Radu Baltag ne propun subiecte dramatice, sfarsituri triste,
oameni Invinsi de soartd, manati de porniri instinctuale (pre-
cum dascalul din povestirea Sfarsitul dascalului Pavel,
care isi gdseste moartea tocmai cand intentiona sa fure doua
sfesnice de aur de la biserica unde a slujit atdta amar de
vreme), sau de dorinte tulburi de invidie (in urma
banchetului), urd si razbunare. Peste tot Intalnim o atmos-
ferd sumbra, apasatoare, de nicdieri o razd de speranta sau de
lumina. Nici din punct de vedere stilistic, povestirile nu
depasesc nivelul comun de realizare, fiind, asa cum sustinea
il.Chendi ,,putine pagini (ce) vor putea fi retinute”. Acelasi
critic gaseste ca multe din numele personajelor ,,sunt alca-
tuiri hibride si nepotrivite cu firea limbii noastre” si cd, in
genere, limba folositd ar fi destul de rudimentara.

Ulterior, acest viciu de forma a fost remediat. O data
ajuns in Franta, Adrian Corbul isi géseste de lucru in cadrul
serviciului de expeditie al unei edituri (editura Fasquelle),
intretinandu-se, mai ales din banii trimisi de o serie de
reviste si ziare din Transilvania (7Tribuna poporului si
Romdnul de la Arad, Luceafdrul de la Sibiu), carora le trim-
itea cu regularitate corespondente din capitala Frantei, foile-
toane, traduceri, comentarii si informatii diverse. In toate
aceste sectoare, contributia sa la revitalizarea scrisului roma-
nesc din Transilvania a fost una esentialda. Adrian Corbul
(semnand apoi C.R.B.), a devenit principala sursa de infor-
matie a romanilor din aceastd provincie, cu privire la
noutatile literare si culturale de la Paris, cu cele mai noi
aparitioi editoriale, cu cele mai noi expozitii, concerte,
reprezentatii dramatice etc., pe de o parte. Pe de alta parte,
cum se afla chiar in centrul vietii literare a lumii, Adrian
Corbul a intreprins o salutarda muncd de traducere a
noutdtilor de ultimad ord din literatura franceza sau a unor
importante scrieri devenite deja clasice, care nu fusesera
inca traduse si cunoscute in mediile romanesti din Ardeal,
scrieri foarte diverse, semnate de autori francezi precum:
Georges d’Esparbes, Max Fischer, Anatole France,
Edmound Harracourt, Paul Hervieu, Guy de Maupassant,
Prosper Merimee, Octave Mirbeau, Marcel Prevost,
J.H.Rosny, Jules Lemaitre, marchizul de Segur, Alphonse
Daudet, Henri Levedan, Georges Courteline, J.... Arennes,
Andre Beury, Alfred Capus, Honore de Balzac s.a. A tradus

mult si din literatura rusd, in special din Dostoievski
(Neamtul, Vulturul) si Tolstoi - in ajun si Rizboi si pace,
ultimul roman aparand in foiletonul ziarului Tribuna de la
Arad, apoi In doua volume, in 1911. Tot in volum i-au mai
aparut traduceri din Prosper Merimee, Carmen (1908) si
Mos Goriot (1909). in foiletonul ziarului 7ribuna din Arad
mai intdlnim traduceri din Tristian Bernard (Cufarul,
Ucigasul), Maeterlink (Pasrea albastra), Octave Mirbeau
(Fantoma, Calvarul), Anatole France (din gradina lui
Epicur), Balzac (Voiajorul comercial).

Tot din Franta colaboreaza la Tribuna din Arad cu doua
tipuri de materiale: cu foiletoane diverse, cu aspect de reve-
rie poetica sau chiar de proza si cu Scrisori sau Cronici de
la Paris, botezate si Viata in Apus (majoritatea semnate cu
initialele C.R.B. = Claude Rodolphe Bernhaut). Din prima
categorie fac parte texte ce pot trece drept prozd, precum
Viziuni, Vagabondul, Reintinerire, Moara, Din greseala,
Eroii misteriosi, Apasii Parisului, Parisiana, Pont Neuf,
Notre Dame si altele. in cea mai mare parte, sunt descarcari
ale sufletului, meditatii, creionari de tipuri sau de situatii,
crampeie de dialoguri si schimburi de pareri nascute din
calatoriile autorului in jurul Parisului, cu simplu scop recre-
ativ. lata, de pilda, foiletonul Armonia reciproca pleaca de
la o discutie pe care a avut-o cu scriitorul Rene Boysleve, si
care, intr-o astfel de imprejurare, emite un fel de teorie a
armoniei reciproce, potrivit careia, in procesul casatoriei,
cei doi se armonizeaza si se influenteaza reciproc. S-a con-
statat astfel cd anumite femei infloresc, devin mai frumoase
si mai expansive in preajma barbatului, stiindu-se iubite si
apreciate. Este si cazul sotiei prietenului lor comun, Gaston,
care, pare-se ca s-a schimbat total sub influenta benefica a
caracterului generos si altruist al acestuia.

Alte foiletoane comunica impresiile traite de scriitor in
excursiile sdptdmanale din jurul Parisului. Un loc cautat de
excursionistii pasionati ai Parisului este moara de la
Saunois, de totala contopire cu natura. Ca un adevarat peisa-
gist, el surprinde din cateva linii frumusetea si generozitatea
spatiului plin de visare din imprejurimile Parisului: ,,In
mijlocul verdetii livezilor de trifoi ??, vilele stralucesc la
soare. Casele vechi se inaltd pe vartejuri de coline; poteci
inguste serpuiesc pe valcelele smaltuite cu flori; 1n mijlocul
parcurilor antice se vad ruinele vaste si marine ale unei
manastiri de demult. Un deal inalt de doua sute de metri
stipaneste regiunea”. In alta parte, scriitorul descrie o plim-
bare cu barca pe Sena, veselia multimii, trepidatia vie a
orasului. Existd un suflet al acestui oras, pe care el incearca
adeseori sa-l perceapa cat mai adanc si cat mai atent in
intimitatea lui, oras pe care-1 indrageste pana la contopire.
,La paris toate ramurile de activitate palesc in fata puterii cu
care se relmprospateaza in Paria viata artistica si literard”,
,Parisul e irezistibil. De cate ori nu l-am regretat in amur-
gurile clare de vara, pe terasa inrosita de soarele pe asfintite,
in vilisoara din Choisy-le-Duc ! Mi-era dor de viata repede
si ametitoare a marelui oras, de clipele vijelioase pe care le
petreceam in sanul lui. in blandetea dulce a satului unde
eram vilegiaturist am gustat toate minute sublime. Am stat
fatd in fatd cu Natura imensa si linistita si am pretuit mult
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farmecul de a te analiza pe tine insuti, de a te mésura cu
infinitul, de a-ti da seama cat de neinsemnat atom e omul
fatd de nemarginire... La Paris lumea tréieste repede... La
Paris o zi valoreaza cat zece zile aiurea si anii ne uzeaza
inzecit”. Si in alta parte: ,,Niciodatd Parisul n-a consacrat un
talent confuz sau dubios. Parisul ? Dar e chintesenta celei
mai mari si mai frumoase activititi omenesti”.

Foiletoanele Iui Adrian Corbul sunt menite s cunoastem
mai de aproape fata vazuta si nevazuta a Parisului. Ele ne tin
la curent cu tot ceea ce se Intdmpla notabil in capitala
Frantei, ne familiarizeaza cu locurile care atrag cel mai mare
numar de turisti — Notre Dame, Pont Neuf etc. ,,Blocul
enorm si luciu” al bisericii Notre Dame ii place si-l
priveasca mai ales toamna ,,cand cerul iernii se Intinde dea-
supra Parisului, cAnd bruma invaluie orasul” si cand ,,prin
vazduhul cvasi-opac imensul monument se desluseste nela-
murit din departare, ca un munte cenusiu al carui varf intra
in cer”. Aceeasi fascinatie o exercitd asupra sa si cunoscutul
pod Pont Neuf, locul din care poti studia intreg trecutul
Parisului, deoarece ,, 0 melancolie blanda se desface din
fiecare piatrd a acestei punti”. In aceeasi masura, scriitorul
se opreste cu predilectie asupra unor categorii de locuitori ai
Parisului, far’ de care viata orasului ar fi de neconceput. E
vorba de midinete, de consiergi, de apasi, de frumoasele
parisience. Asupra acestora staruie in pagini speciale, intitu-
late Chipuri din Paris, 1n care adauga categoriilor enume-
rate mai sus pe rentieri si pe poetii populari, figuri care pot
fi intalnite in mia toate cafenelele si cabaretele Parisului. In
ceea ce le priveste pe midinete, ele sunt la ordinea zilei in
capitala Frantei, mai ales de cand un autor dramatic, precum
Coms Artes, a scris o piesd ce le este dedicata, care se
reprezintd seara de seard cu un succes rasunator. Aproape
fard consiergi nu poate exista casa la Paris, acestia reprezen-
tand o populatie stabild a orasului, pe cei care, alaturi de
politie, controleaza viata particulara a fiecaruia dintre
locuitorii lui. In schimb, apasii au devenit o adevarati
pacoste, mai ales ca unii ataca noaptea pe strazile inguste si
negricioase, lasand pe multi vilegiaturisti fard bani. Dar
viata trepidantd a Parisului nu poate fi opritd de prezenta
unor asemenea specimene. Francezul stie sd se bucure de
viatd, de placerile pe care i le ofera petrecerile in comun, in
sutele de localuri, unde se cantd, se recita, se danseaza,
locuri si localuri populare care atrag sute de curiosi. ,,Nu
cunosc — scrie autorul — nimic mai admirabil ca Parisul
primévara, la asfintitul soarelui. Cu ultimele sclipiri ale
globului de foc, edificiile se gatesc in haine de jaratec. Un
puhoi de oameni se revarsaa pe bulevarde, pe strazi, prin
gradini. Tramvaiele gem de lume, vaporasele de pe Sena
luneca pe unde incarcate pana la pupa. Pe podurile aruncate
peste fluviu e o inghesuiala de nedescris. in ochii tuturora
lucesc scantei de voie buna. Trotuarele sunt intesate de bar-
bati, femei si copii. Femeile mai ales, in imbracamintea lor
alba si roza, par niste flori rasarite din asfalt. Vocile lor
limpezi si dulci umplu vazduhul, amestecandu-se cu ciripi-
tul de paseri. Mersul lor e usor si gratios, pe chipurile lor
palide, fine si nervoase primdvara a pus un zambet ceresc.
Parisul murmura, pe la asfintitul soarelui, Parisul sopteste

cand se lasd seara. Dar trecatorii nu se raresc pe strazi. Si
batatoresc pavajul cu acel ritm precipitat pana la miezul
noptii. Dar, lucru unic in imensul oras, e brusca tranzitie de
la lumina vie la clarobscur, de la zgomot la linistea blanda ...
Cerul e albastru, soarele caldut, vazduhul parfumat. Sena e
limpede si blanda, copacii sunt verzi, sutele de turnuri ale
orasului sunt inviluite de o lumind imbelsugata”.

In aceste texte, scriitorul se transforma in reporter. El
scormoneste cu privirea multimea ce se zbenguie pe trotu-
are, observa pe cei care discutd pe pragurile caselor sau care
stau la geamurile pline cu ghivece cu flori. Plimbarile prin
oras 1i dau prilejul s& faca comparatii intre tipuri si rase. lata,
de pilda, cateva observatii cu privire la femeile romance si la
cele franceze: ,,Drepte, 1nalte, cu ochii stralucitori, cu trasa-
turile aproape clasice, cu trupul plin si gratios in acelasi
timp, cu parul bogat, cu buzele rosii si dintii ca margeanul,
femeile romane meritd un loc de onoare printre cele mai
frumoase tipuri de femei din omenire. In ele se uneste gratia
si profilul net al rasei latine, ce le da un farmec nespus.
Romaéncele nu au supletea nervoasa a francezelor, nici rit-
mul muzical al miscarilor lor. Dar trupul lor are in schimb
mai multd plasticitate si In miscari o indolenta voluptuoasa
care Tmbata. Chipul francezelor e subtiat de o delicatesa
clasica; acel al romancelor e mai plin, mai sonor — daca mi
se trece cuvantul — si cu toate acestea delicat si pur. Privirea
francezelor e vioaie, ironicd si dulce; aceea a romancelor
blanda si incércatd de langoare”.

Dar, cele mai multe din foiletoanele trimise de Adrian
Corbul publicatiilor din Transilvania se ocupa de probleme
literare, au 1n centru scriitori si opera lor. Retinem astfel foi-
letoanele in care vorbeste despre Rabelais, madame de
Sevigne, Balzac, Bossuet, Alexandre Dumas, Lamartine,
Maupassant, Pierre Loti, Charles Dickens etc. Din toate
acestea se degaja un puternic sentiment de solidaritate de
breasla, de induiosare si respect pentru trecut, pentru operele
literare care au marcat evolutia intelectuald a omenirii. A
vorbi despre realizarile lor literare i se pare o necesitate
stringentd, un mod de a rezona la ideile epocii. Cunostintele
sale din acest domeniu sunt cu totul remarcabile, foiletonis-
tul nostru fiind bine familiarizat cu principalele momente de
evolutie a literaturii franceze, cu acei scriitori care s-au
impus la scard internationald, reprezentind, fiecare in felul
sdu, un moment de innoire in plan ideatic si artistic. lata, de
pilda, randurile pe care i le consacra madamei de Sevigne:
»Solemnitatea a readus-o in discutie pe scriitoarea altor
pagini superbe pe femeia care reprezinta cu cea mai subtila
stralucire secolul de gratie al lui Ludovic XIV. Cu prilejul
acesta, am recitit cateva din scrisorile dnei de Sevigne si am
fost Incantat de gingasia , de spiritul, de scanteierea stilului
ei. Dintre toate femeile care au purtat intre degete condeiul
de scriitor, eu cred ca dna de Sevigne este cea mai talentata,
fiindcad a ramas femeie si in operele ei, necautand niciodata
a se incurca in chestiuni de filosofie transcendenta sau in
sentinte de o emfatica morala. Operele dnei de Sevigne sunt
facute numai din gratie si din bun simt. Celebra femeie vor-
bea cum géandea si scria intocmai dupa cum vorbea, fara nici
un efort. In scrisorile sale retriiesc admirabil personagiile



care roiau in jurul marelui rege, cu spiritul, cu eleganta, cu
ironia lor find si de multe ori asa de parfumata. Dar, nicio-
datad nu s-a ridicat dna de Sevigne la pateticul cel mai nobil,
cel mai pur, nu odatd emotiunea pe care o starneste In noi
poate fi socotitd ca cea mai inaltd valoare artistica din
partea ei”.

Un respect deosebit il nutreste compatriotul nostru fata
de Francois Rabelais, pe care il ,redescoperd” vizitind o
veche manastire la Meudon, unde acesta a fost calugar.
Pacea si linistea manastirii il fac sa se gandeasca la rolul
jucat de acest scriitor in literatura lumii, mai ales ca scri-
itorul practica medicina in nadejdea cd o sa-si vindece
pacientii prin veselie, el fiind autorul unei teorii privind ter-
apia rasului, a optimismului detasat, a dragostei de viata si
de bucuriile ei. Pentru acest fapt, Adrian Corbul il socoate
,,cel dintdi scriitor democrat al Frantei, ceea ce nu impiedica
opera lui sa facd fericirea celor mai rafinati, fiind, ca si
Goethe, un ,,spirit universal”. In scopul afirmatiei sale,
aduce urmatoarele argumente: ,,Francois Rabelais e poate
geniul cel mai singular pe care l-a purtat lumea. Acest
parinte al uriasilor vede totul in proportiuni nemasurate.
intocmai ca Gargantua, el avea nevoie de cantititi enorme
de hrana ... a fost desigur cel mai invatat din Evul mediu,
teolog, medic, filolog si mai ales scriitor, el a fost vesnicul
student de care vorbeste Goethe. Romanele lui, scrise prin
veacul al saisprezecelea, sunt alcatuite cu o libertate, cu un
scepticism, cu un bun simt pe care cei mai mari dintre scri-
itorii nostri moderni, ca Voltaire si Anatole France, nu l-au
putut intrece. Dupa limba lui Shakespeare, aceea a lui
Rabelais e cea mai bogata din toate literaturile. De altfel,
marele Will era un pasionat cititor al autorului lui
Gargantua”.

Un alt scriitor pe care-1 reabiliteazd condeiul sdu este
Alexandre Dumas, pe care-1 trece in categoria ,,scriitorilor
populari”, a scriitorilor care au influentat mult opinia pub-
lica, prin publicarea in foileton a romanelor lor, modalitate
cu mare impact asupra cititorilor, dupd cum afirma el:
»autorii romanelor —foileton nu trebuie dispretuiti. Ei isi au
rolul lor in omenire, marea multime e influentatd de ei”.
Adrian Corbul atribuie Iui dumas si romanelor lui un impor-
tant rol mediatic, de ecarisaj moral si modelator in societatea
francezd a paturilor mijlocii, asa dupa cum ne putem
convinge din frazele ce urmeaza: ,,Pe cati oameni din popor
ii farmeca seara pe la casele lor, impiedicandu-i sé frecven-
teze carciumile si tavernele de joc ? Catora le-a insuflat sen-
timente admirabile, delicioasa prietenic a celor patru
muschetari ? Si catora iar le-a inspirat virtuti frumoase prin
obisnuitul procedeu al acestui fel de romane, in care binele
triumfa asupra raului ? Eu, domnule, o spun fara rusine: de
cate ori 1l citesc pe bunul dumas, pe generalul Eugen Sue
simt credintele copilaresti reinviindu-mi in suflet si imi par
mai bun”.

O pledoarie sincerd face Adrian Corbul si in favoarea
operei lui Ch.Dickens, pe care il considera drept unul dintre
marii realisti ai secolului al XIX-lea, care ar merita mult mai
multe traduceri in literatura romana: ,,Ch.Dickens este asa
de putin cunoscut in Romania. Daca nu ma insel, in afara de

Povestile lui de Craciun, nici o altd carte a sa n-a fost
tradusa in romaneste. Ba, ma insel; gésim printre nuvelele
lui Gane o mica istorioara pe care scriitorul roman a scos-o
si a localizat-o cu foarte usoare modificari din Aventurile
dlui Picwick si pe care a publicat-o apoi sub propria d-sale
iscalitura si sub titlul Hatmanul Baltag. S-a tradus demult
in romaneste romanul Jack al lui Alphonse Daudet; mult
mai nimerit ar fi fost sa fie tradus Inainte David
Copperfield al lui Dickens, care a servit drept model
romanului francez. Acest roman este un pur capodopera de
verva, de duiosie, de observatiune, de psihologie; nicaieri
sufletul copildresc nu este mai bine studiat, nicaieri
ipocrizia, egoismul nu sunt mai biciuite, nicdieri, in sfarsit,
dragostea pentru cei marunti si setea de dreptate nu sunt mai
induiosatoare. In romanele lui triumfeaza in cele mai multe
cazuri cinstea si virtutea, gratie acelei misterioase si impla-
cabile justitii imanente. Dar, adauga comentatorul, ,,romanul
in care Dicjkemns a atins indltimi deosebite este Donbery
si fiul , despre care autorul comentariului se pronuntd la
superlativ: ,In aceastd carte a sa, romancierul englez are
pagini demne de Tolstoi, de Dostoievski si chiar de Balzac.
Nu cunosc nimic mai admirabil ca existenta asa de scurtd a
acestui copil precoce, cu trupul slab si plapand, cu chipul
vested, cu ochii seriosi si ganditori”.

Alte nume de scriitori francezi sau straini sunt aduse in
atentia foiletonistului nostru cu prilejul unor aniversari sau
comemordri, ocazie care ii da posibilitatea sd se rosteasca
asupra lor. E si cazul poetei Louis Labe, numita de el ,,0

=99

mare poetd ignoratd , despre care dd informatii foarte
interesante si traduce pentru cititorii romani cateva sonete;
e vorba apoi de Bossuet, admirabilul orator, pretuit la curte,
de Verlaine, pe care-l considera un print al versului; de
Fabre, un romancier care a trait multd vreme la méanpstire,
inspirandu-se din viata calugdrilor, din care cauza a fost
numit ,,un Balzac al clerului”; de Edmond Rostand, care a
primit Legiunea de Onoare si care se bucura de mare trecere
prin teatrele pariziene. E vorba apoi de Jean Rostand, impre-
una cu care petrece saptdmanal ceasuri placute la castelul de
la Ville d’Avray al acestuia, vizitat de numerosi artisti si
scriitori, intre care si contesa de Noailles; e vorba de
Stendhal, despre care un compatriot de-al nostru , numit
Golfineanu, dar care si-a semnat studiul cu un pseudonim
francez, Jean de Mitty (var cu Marghiloman), ce a devenit
biograful eminent al scriitorului francez; e vorba de Fernand
Gregh, Marcel Prevost si Theophile Gautier, invocati intr-un
dialog despre trecut; despre Remy de Gourmont si despre
metoda promovata de el; de dramaturgul evreu Henry
Bernstein, foarte jucat pe scenele franceze, dar huiduit pen-
tru cinismul sdu, de scriitorii belgieni Emile Verhaeren si
Maurice Maeterlink , foarte apreciati in mediile culturale
franceze; de Renan si Bergson; de Pierre Loti, caldtorul; de
Anatole France, rafinatul eseist, care 1-a primit de multe ori
in biblioteca sa ,,cel mai strasnic bibliofil al Frantei”, caruia
i-a luat nenumarate interviuri; de Balzac si Maupassant, ale
caror arta romanesca o pretuia in mod deosebit etc. Unele
aspecte ale vietii si activitatii lor sunt luate si comentate cu
arta, facandu-se docte trimiteri la opera. Alteori, scriitorul
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respectiv devine un ,,caz”, cdci parizienii au luat parte la
dezvelirea unor statui sau la slujbe de comemorare prin cim-
itire si manastiri. In alte multe foiletoane, compatriotul nos-
tru este tentat sa dezvaluie ultimele scandaluri dezvaluite de
presa franceza, sa informeze pe cititorul roman de schim-
barile urbanistice ale Parisului, de introducerea noilor reguli
de circulatie, de onorabilitatea guvernelor si orientarile
politice la moda, de razboiul din Maroc, cazul Alsacia si
Lorena, de mostenirea napoleoniand, de situatia sportului
sau a miscarii feministe, de ,,scandalul decoratiunilor” si
lupta impotriva slujbasilor corupti, de fenomenul muzical si
teatral, succesul poetilor populari din cabaretele de noapte
etc. Astfel, el lauda talentul unor poeti ca Bruant si Xanroff,
care nu-si tipdresc versurile, ci doar le declamad prin
cabarete, starnind interesul ascultatorilor de rand, dar si pe
cale ale scriitorilor consacrati, ceea ce nu le micsoreaza val-
oarea de a fi pusi ,,in randul celor mai talentati poeti con-
temporani. Ei cantd apasi, femei de strada, lucratori etc. De
aceea, versurile lor sunt foarte putin academice, accentele
lor sunt de un realism brutal, dar atat de pitoresti”, pline de
»adevaruri eterne, sfasietor de triste, de o observatiune
ascutita ca briciul”.

Dar, cazul cel mai interesant pe care-1 descoperim in foi-
letoanele lui Adrian Corbul este acela al lui Maupassant. De
fapt, acest scriitor i-a oferit Iui posibilitatea sa se afirme in
lumea scriitoriceascd franceza si sa fie bagat in seama. Dupa
mai multe incercari esuate de a intra in atentia criticii literare
franceze, Adrian Corbul a recurs la urmatorul truc: a fabri-
cat pe cont propriu mai multe scrisori inedite” de
Maupassant, publicate in La grabde revue, care au facut
multa valva, fiind comentate cu lux de amanunte de mari
cunoscétori. O notitd publicatd in L Intransigent a dezviluit
insa adeviarul, dar pentru Adrian Corbul intdmplarea a
insemnat o recunoastere a adevaratului talent si curajul de a
trece la redactarea unor scrieri proprii in limba franceza.
Compatriotul nostru a fost deasemenea martorul unei
intamplari extraordinare: a descoperit, cu ocazia unor vizite
prin saloanele pariziene, o iubitd de odinioara a lui
Maupassant, caruia aceasta i-a scris un numar impresionant
de scrisori. Ea I-a cunoscut pe scriitor in 1886 la Nisa, iar
amintirile si documentele pe care le-a comunicat si pus la
dispozitie compatriotului nostru l-au ajutat sa trimita in tara
o suitd de foiletoane, continand un mare numar de elemente
inedite. Asa el a putut vorbi mai avizat despre felul Cum a
inebunit Maupassant, apoi despre Maupassant intim, cu
subtitlul ,,Aminunte absolut inedite”, problema cireia i-a
consacrat trei foiletoane la rand, si un altul, cu titlul
Testamentul lui Maupassant, publicate in noiembrie
1911,in ziarul Tribuna din Arad. Din ele s-au putut afla date
noi despre laboratorul intim al scriitorului, si anume faptul
ca acesta scria numai dimineata pand la pranz, iar seara
obisnuia si colinde cu yahtul sdu ,Bel ami” pe apele
Mediteranei. Cum venea toamna, pleca in sud sd se mai
bucure de cilduri si lumina. In viata intima, era un amant
credincios, avand un cult deosebit pentru prietenie si iubire.
Avea o frica puternica de moarte si in ultimii ani a suferit de
numeroase depresii, insotite de puternice dureri de cap, care

uneori mergeau pana la halucinatii, incét a incercat de mai
multe ori si-si puna capit zilelor, tdindu-se cu un brici. in
cele din urma a fost dus la un azil de batrani. Este relatat si
momentul mortii, ocazie cu care este invocat si numele lui
Eminescu.

De altfel, si poetul nostru national a constituit pentru
Adrian Corbul o adevarata atractie. Unul dintre foiletoanele
pe care le trimite in 1911 de la Paris pentru acelasi ziar ara-
dan, purta numele de Eminescu. Foiletonul ii era prilejuit
de faptul ca in salonul dnei Brieves de la Paris, in fiecare
toamnd se consacra o seratd poeziei toamnei, citindu-se
poezii de Verlaine, pagini din Flaubert si ascultandu-se
melodii de Weber, Schumann si Gelie. Noutatea a fost ca
autorul nostru a intervenit in program, facandu-l cunoscut
ascultatorilor francezi pe Eminescu. Dar, sa-1 1dsam pe autor
sd ne relateze el insusi intamplarea: ,,Si fiindca era vorba de
poezia toamnei, nu m-am putut opri de a nu vorbi celor din
jurul meu de Eminescu, care a evocat, cum putini poeti au
stiut s-o evoce, cu adanca melancolie a vazduhului ei palid
si rar, cu magia frunzelor ingélbenite, cu acel amestec de
dezolare si de dor de plans, pe care octombrie ni-I strecoara
in suflet o datd cu duiosia iubirii si gandul chinuitor al
mortii. Din pacate, niciunul dintre cei cu care stam de vorba
nu-l cunostea pe poetul roman. Mi-am dat silinta sa le
povestesc in cuvinte calde si sugestive viata si activitatea
marelui raposat. Si fiindca admiratia mea era sincerra si
temeinica, fara exagerari inutile, am atatat in ei cel mai viu
interes. Le-am schitat pe scurt geniul sau poetic, asigurandu-i
cad dacd Eminescu poate fi egalat in lirism de cativa mari
poeti ai omenirii, el nu este Intrecut de nimeni in addncimea
sentimentului, melancolia nobild, adanca, desperantd, de
care sunt impregnate atat de mult versurile sale ... atunci am
cerut cu umilinta scuze nobilei umbre a poetului roméan, am
cerut scuze invitatilor si am tradus acolo, pe loc, fard
pregatire si In versuri albe, cateva poezii de Eminescu ... cu
toatd traducerea mea mediocrd, un entuziasm pe care-l
simteam vibrand de sinceritate a zguduit inimile tuturor. Si
nu m-am lasat pana ce nu le-am tradus toate versurile lui
Eminescu pe care le stiam pe dinafara. Evident ca exista in
literatura germana si franceza elegii de o emaipomenita fru-
musete, dar alaturi de dansele, poeziile lirice ale Iui
Eminescu isi pastreaza neatinse tot farmecul, toatd extraor-
dinara lor putere de evocare. Si eu cred ca poeziile care-1
caracterizeaza cel mai bine pe marele poet roman sunt, in
afard de Satire, cele cateva bucati lirice ale sale, ca Pe
aceeasi ulicioara, De ce nu-mi vii, Ori cite stele ard in
inaltime, Pe linga plopii fara sot etc. Caci acestea sunt
inspiratiuni profund de originale, care nu datoresc nimanui
nici cea mai mica idee poetica, nici cel mai usor vers. Sunt
de parere ca cel mai frumos omagiu ce se poate aduce unui
mare artist este acela de a-i plati tributul admiratiunii si pe
acela al sfantului adevar !”.

Eminescu e pentru el o dragoste mai veche, din tara, o
dragoste ce o dovedeste si cu alte prilejuri. Astfel, atunci
cand apar in limba franceza poeziile lui Eminescu, in tra-
ducerea lui Al.Gr.Sutu, el se simte dator sa vorbeasca pub-
licului roméan despre aceasta editie, oferind ziarului Tribuna



de la Arad o noud cronicd intitulatd Eminescu in
frantuzeste. lata ce scria el acolo: ,,Cand am intors cele din-
tai file ale cartii, privirile mi s-au oprit pe un dulce chip d
ebarbat. Pe chipul lui Eminescu ... Un Eminescu tanar, fru-
mos ca un semizeu, cu fruntea senina si boltitd, cu privirea
visatoare si profundd. O lumina blanda scaldd ovalul pur
al fetei; ea accentueaza nuanta inchisa a parului matasos, a
frumoasei mustati brune, umbrind expresia cam amarad a
gurii si conturul barbiei indraznete. Nici nu-si inchipuie,
poate editorul cat de fericita mana a avut alegerea acestui
portret. Imaginea cea mai populard a poetului este aceea a
unui Eminescu cu putin inainte de moarte, cand taisurile
vietii sdpasera pe fata-i brazde severe, cand din ochii lui
izbucnea chinul marelui sau suflet atat de incercat. Priviti
insd imaginea din brosura dlui Sutu, veti vedea chipul unui
om tanar, inamorat de viatd, cu toate cd mintea lui lucida
patrundea dureroasele ei adevaruri, dupa cum ne invata
umbra amari din jurul gurii”.

Consideratiile pe care Adrian Corbul le face pe margin-
ea portretelor lui Mihai Eminescu sunt printre cele dintai din
epocd, demersul sau fiind sub multe raporturi un act de pio-
nierat, adicd incercarea de a reconstitui chipul interior al
poetului, structura unei psihologii pe baza trasaturilor, a
fizionomiei si a limbajului iconic reprezentat de imaginea
fotografica a poetului. Cat priveste traducerea facutd de
AL Gr.Sutu, comentatorul se aratd 1n parte nemultumit de
mediocritatea unor versiuni, de lipsa de relevantd a
echivalentelor oferite. ,,Nu regdsesc in cele mai multe din
versurile traduse imensul suflu liric al lui Eminescu, nici
armonia lui extraordinara si, mai ales, nu regasesc inimita-
bila lui putere de evocare pe care n-a atins-o de la el incoace
nici pe departe vreun alt poet roman”.

Si in alte imprejurari, Adrian Corbul se dovedeste a fi un
bun propagator al literaturii si culturii roméane in Franta.
Astfe, el urmareste cu ochi atent activitatea coloniei romane
din Paris, care i se pare cd a dobandit in anii din urma o forta
organizatorica sporita. Rolul de ,,inger pazitor al cdminului
romanesc” il atribuie fiicei lui Ion Bratianu, Maria Pillat,
sotia poetului, care a stiut sd adune in jurul ei pe toti tinerii
aflati in acea vreme la studii la Paris, sau pe cei cu misiuni
culturale, in randul carora aminteste pe arheologul O.Tafrali,
pe poetul Horia Furtuna, pe transilvaneanul Vasile Stoica, pe
violonistul D.Masalschi, pe poetul A. Musoiu si pe altii,
intre care se numdra si profesorul de gimnasticd de la
Bucuresti, Stefan Constantinescu, venit la Paris pentru a
pune in scend jocurile romanesti ce urmau sd Insoteasca
opera Cobzarul a Elenei Vacarescu, montatd pe scena
Operei din Paris. Cu ocazia anului nou 1912, ei s-au adunat
la o petrecere, la care s-au recitat poezii, intre care poezia lui
Eminescu La arme, s-au intonat cantece, s-au tinut confe-
rinte. Rolul de conferentiar i-a revenit lui A.D.Xenopol, care
a vorbit despre Insemnitatea datinelor in consolidarea
vietii noastre nationale, profesorul iesea fiind tocmai atun-
ci invitat la College de France pentru un ciclu de conferinte
,»d-sa, ne spune ziaristul — fiind ,,singurul roman care a
patruns pand acum [in acest for —n.n.] si unul din rarii
savanti strdini care au [avut] aceastd onoare”. Baritonul

Corfescu a interpretat cu acea ocazie piesa lui Ciprian
Porumbescu Pe-al nostru steag si s-a dansat jocul Banului
maricine, in care a strilucit tinirul Olmazu. In final se
adauga: ,,Nici poetul Goga n-a fost uitat. Numele distinsului
scriitor ardelean a fost pomenit cu multa dragoste si stima si
s-a deplans cu putere starea de Intemnitare in care se afla
acum’.

De bune aprecieri se bucurd si scriitoarea Elena
Vicarescu, despre care are ocazia s vorbeasca mai pe larg
atunci cand anunta publicului aparitia romanului sau, Vraja.
Meritd sa retinem si noi cuvintele comentatorului:
,»[Romanul] l-am citit cu un interes viu. Scrierile dsoarei
Vacdrescu m-au interesat intotdeauna. Romanul de care
vorbesc e interesant mai ales din alt punct de vedere. Critica
franceza l-a semnalat ca pe o descriere exacta a peisagelor si
a vietii orasenesti. Incontestabil este ca talentul dsoarei
Vacarescu merita sa fie gustat. N-avem insd pana acum un
scriitor francez care sa fi infatisat publicului din Franta o
oglinda fideld a moravurilor roménesti”. El adauga ca acest
lucru l-ar fi incercat tangential Pierre Loti, dar pe care el il
gdseste prea ,,egoist, ipocrit si fin”, interesat mai degraba de
viata aristocratiei noastre, decat de crizele umanitare ale
societatii. Literatura noastrda populard ar putea constitui,
dupa el, un argument de seama in procesula cestei receptari:
,»31 m-am gandit ca n-ar fi rau sa scorneasca si romanii prile-
juri pentru a reinvia trecutul lor istoric cel mai glorios si per-
sonagiile minunatelor lor basme si legende in copiii lor.
Faptul acesta ar avea o importantd educativad asupra
dragutelor lor vlastare. Si cum romanii din Ungaria au dat de
atatea ori si pand acum dovada de initiative admirabile,
ce-ar fi ca unul din nenumaratele baluri costumate de care
Tribuna vorbeste neincetat — s fie 1n viitor un bal de copii
in costumele istorice si legendare ale neamului lor? Da,
ce-ar fi ?”.

in mai multe randuri, Adrian Corbul insista asupra influ-
entei binefacdtoare pe care arta si cultura franceza au exerci-
tat-o asupra romanilor, ,,Orasul lumina”, cum il numeste el,
fiind din multe puncte de vedere ideal pentru promovarea
ideilor noi, pentru spiritul de competivitate pe care il
intretine. La Paris pot fi intalnite toate curentele, toate sco-
lile artistice si literare, toate geniile care vin sa se manifeste
aici. La Paris vine sa locuiasca si sa scrie Emile Verhaeren,
la Paris este apreciat Franz List, Enescu, Beethoven si
Brancusi. Numerosi conationali de ai nostri au trecut pe la
Paris, si nu pe putini i-a ajutat sau condus prin Paris, cum ar
fi Eftimiu, Lovinescu, Goga etc., pe care-i evoca adeseori.
Asa de pilda, in februarie 1911 gaseste de cuviintd sa
aminteascd intr-o cronicd de ceasurile frumoase petrecute
cu Goga la Paris: ,,Si ma gandesc la cineva care a parasit cu
lacrimi 1n ochi Orasul luminei si al artei, asa cum ar parasi
o logodnica blanda, senind si inteleapta ... Cu ce bucurie ar
fi luat parte la renasterea naturii in frumosul oras, cu ce feri-
cire ar bate inima lui de poet sub luminoasele raze ce se ras-
frang asupra Parisului, cu ce generoase porniri ar contempla
malurile innegrite ale Senei, multimea de prin gradini si din
vechile castele feudale, nu este asa, dle Goga ?”. frumusetea
Parisului a simtit-o si a surprins-o si Grigorescu, a carui
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trecere prin marele oras o evoca in altd parte: ,,Dupa cum
Grigorescu e poetul cel mai sincer si cel mai cald al paman-
tului roméanesc, tot asa Willete e cantaretul de panza al vietii
din Montmartre si catedrala Sacre-Coeur. Mi-aduc aminte de
o plimbare facuta in tovarasia lui Octavian Goga prin acele
locuri. Era o zi senind si Insoritd de decembrie. Jos, la
picioarele noastre se intindea Parisul gafaind in ceatd. Pe
deal era ticere. Casele scunde si modeste se-ntindeau miste-
rioase de-a lungul strizilor deserte” etc. Astfel de decupaje,
de coborari scurte in memorie anima tot mai des paginile de
relatari de la Paris alelui Adrian Corbul. Fiinta sa traieste cu
ardoare clipa, se muleazd pe sufletul orasului, pe zidurile
cladirilor sau pe copacii parcurilor, surprinzand ceva din
pecetea orasului, din picturalitatea lui. Adeseori, frazele
sale rasuna ca nigte motive muzicale, sau se impregneaza ca
niste tuse colorate pe panzele unui peisagist care ti se
imprima pe retind. Ce ziceti de aceste cuvinte scrise despre
toamna pariziand ? lata-le: ,Noiembrie isi ingraimadeste
ceata deasupra Parisului, iar lumina lui cenusie se revarsa
moale peste strazi si gradini. Castanii de pe avenu-uri au
vestegit, doar peluzele 1si pastreazd iarba, adumbritd de
valul toamnei. Pe margini de trotuare insa, roieste un parfum
dulce de violete. Gingasele flori se insira discret in razele
vinete de noiembrie. FEle strecoard in suflete nostalgia
priméaverii radioase si insorite. Cat de iubite sunt aceste flori
delicate ale Parisului. Ele parfumeaza mantalele de catifea
ale politicienilor si se rasfata la sanul modest al lucratoarelor
din ateliere. Cine si-ar putea inchipui vreodata iarna la Paris
fard violete ? Cui nu i-.ar lipsi strigatele armonioase ale
flordreselor ? Flori efemere, flori de serd, cu petale fine, cu
parfumul discret, ele imi par ca simbolul placerilor
pariziene. intocmai ca si ele, durata lor e scurtd si
delicatd.nimeni nu iubeste mai mult florile si verdeata ca
parizienii”.

Din asemenea texte ne putem da seama de resursele liris-
mului acestui scriitor, de inzestrarea lui pentru prozi. Intr-
adevar, sub numele francizat de Adreien Le Corbeau, scri-
itorul nostru a incercat sd se afirme si in lumea scrisului
parizian. A colaborat la o serie de reviste si ziare pariziene
cu articole despre Romania si despre personalitati romanesti,
si, desi s-a impus greu, nu a disperat. Si-a gasit un loc de
munca la editura Fasquelle, unde a fost unb ,,muncitor har-
nic si constiincios”, cum scrie despre el Victor Eftimiu,
impreund cu care a dus un timp ,,sdricia acelor vremuri”,
amintindu-si de Cismigiu, dupa ce ,,a cunoscut deceptia
Parisului cenusiu, hain”, intr-o mansarda de unde visa glo-
ria. Lui Eftimiu 1i servea de secretar, copiind pagini intregi
din insir’te margirite, acelasi care isi aminteste ci la un
cinematograf, suvita rebela a cheliei n-a renuntat decat atun-
ci cand cineva la asemanat cu Shakespeare. Frumusetea lui
sufleteasca, delicatetea si stiruitoarea lui bundvointa sarea
oricui in ochi. Calitatile de simtirte pot fi depistate si in
opera sa de prozator francez, in limba lui balzac afirmandu-
se 1n cele din urma si ca romancier de facturd modernd, cu
un stil elevat, apreciat de comentatori. A scris in franceza trei
,romane” si anume: Le Gigantesque, Roman d’un arbre
(1922), L’Heure finale. Meditations (1924) si Le Couple

nu, ,,roman nuptial”, aparut in 1931 cu o prefatd de Anna de
Noailles. Dupa cum aflam dintr-o cronica din Societatea de
mdine de la Cluj, primul roman a fost premiat de Academia
Franceza, remarcandu-se prin ,,fragezime, culoare, finete de
stil, usurintd si subtilitate in nuantare”. Romanul are in
obiectiv istoria unui arbore, care ia nastere, creste si se dez-
volta asemeni unui trup omenesc, receptionand bucuriile si
vitregiile sortii printr-un interesant proces de antropomor-
fism. Modul subtil in care are loc acest transfer secret de
emotie si sensibilitate se conjuga cu tendinta scriitorului de
a produce o meditatie In marginea unei experiente de viatd
atat de singulare, cartea strdlucind prin capacitatea
neobisnuitd a autorului de a face palpabild o trama narativa
atat de specioasa, printr-o simbolisticd deosebit de bogata in
semnificatii.

Pentru a comenta romanul L’heure finale, care ne-a fost
inaccesibil, ne-am folosit de o cronicd semnatd in ziarul
Patria in 1927, de catre Stefan Bezdechi, in care se spunea:
,Cartea lui Corbul n-are nici actiune, nici un nume de erou
principal, céci personajul de care e vorba si care ocupa
exclusiv paginile acestei cérti e un anonim, e sau poate fi
oricare dintre noi. De aceea, L’heure finale e mai mult ceva
intre filosofie si literatura, ceva in genul lui Maeterlink,
adica o serie de consideratii asupra acestei catastfofe care ne
asteaptd pe fiecare din noi la capatul vietii”. Ar fi putut sa
trateze tema in chip transcendental, abstract, facand o opera
rece de filosof. N-a voit nici arta, ci a urmarit — asa ni se pare
— sé ne infatiseze concret, cu prestigiul unei arte rafinate,
si maretia si grozavia clipei fatale, a deznoddmantului unei
vieti. E un artist veritabil d.corbul, dar nu e generos cu
cititorul”.

Totusi, ,,generozitatea” lui a avut anumite limite,
deoarece autorul a folosit prea mult culorile sumbre, partea
intunecatd a sfarsitului, furnizand ,,detalii prea hidoase in
materialitatea lor” si exercitdnd un fel de teroare tulbure
asupra cititorului, obligat si suporte agonia si decrepitudinea
trupului. Rezulta totusi ca scriitorul anticipa unele elemente
de deconstructivism modern, prin lipsa personajelor, care nu
sunt intelese drept caractere zugravite realist, ca si
numeroasele discontinuitati narative. Apropierea de arta lui
Maeterlink este facutd si aici, ceea ce este, evident, in
favoarea scriitorului nostru: ,,D.Corbul a fost deseori com-
parat cu Maeterlink. Intr-adevar, au fost foarte multe puncte
de contact, atat in preocupari de fond, cat si de forma. Poetul
belgian insa e mai intelectual, mai subtil, mai eteric; autorul
Ceasului final e mai concret, mai robust, mai primitiv.
Finalul aduce un corectiv de care trebuie s tinem seama, si
anume ,trebuie sd recunoastem fara ezitare veritabilul ta-
lent al autorului roman de limba franceza, care, cu atata
indemanare, cu atata profunda si justa intuitie, a stiut sa-si
apropie toate doinele, toate rafindriile limbii sale de
adoptie. Stilul Ceasului din urmi e o adevirati magie”. in
spijinul asertiunii sale, el convoaca opiniile unor critici
francezi, precum Jean Jaques Brousson, de la Excelsior,
Jaques Patin si Albert Cahuet de la L lllustration, care vor-
beau despre puritatea formei si armonioasa infatisare artis-
tica a romanului.



Urmatorul roman, Le couple nu, este prezentat citito-
rilor romani de catre ziaristul Ion Clopotel de la Societatea
de mdine, revistd in care continua sa publice Adrian Corbul
dupa Marea Unire. Cronicarul remarcd in noul roman al lui
Adrian Corbul farmecul pitoresc al descriptiei, cat si analiza
psihologica mestesugitd intreprinsd de autor, care vrea sa
supund observatiei cititorilor soarta unui cuplu, piedicile si
capcanele pe care acesta le traversezd, oazele de bucurie si
seninatate, dimpreuna cu clipele de turbulentd. Ion Clopotel
e de parere ca scriitorul a facut pasi inainte in privinta artei
sale literare, deoarece acesta ni se prezintd aici ca un con-
deier deosebit de exercitat si experimentat, cu alura unuia
care stie sa foloseasca numeroase registre si surse de inspi-
ratie, Imbinand evaziunile de tip eseistic si filosofic cu pos-
tura de pictor sensibil al destinului omenesc. Trebuie s-o
spunem de altfel, ca, dupd prezenta sa in coloanele revistei
Cosdnzeana si a ziarului Romdnul de la Arad, dinainte de
Unire, dupa unire el continud sa trimita ,,scrisori din Franta”
revistei Societatea de mdine de la Cluj, gratie legaturilor
sale de prietenie cu Ion Clopotel, unul din ultimii redactori

ai Romdnului aradan. In Societatea de mdine el va scrie
despre Paul Verlaine, despre Tradarea intelectualilor a lui
Julien Benda si, ceeea ce-l preocupa in acele momente (in
care scria la Ora finald), era ideea mortii la francezi. Leiba
Zibal al lui Caragiale si Fagin al lui Dickens din Oliver
Twist. Interesante similitudini observa el si intre unele
romane ale lui Jules Verne si Daniel de Foe, precum si intre
romanele lui Remarque si L.Renn pe tema razboiului. in
acesti ani, paleta traducerilor sale din francezd se
imbogateste cu noi pagini din Alfred Capus, Pierre Veber,
Anna de Noailles (poeziiile Parfumuri din umbra,
Privighetoarea in griadina rugului), Henri Levadan,
Claude Tillier, Vigny (Stello), Allais etc. Suferind de rinichi,
scriitorul se stinge din viata in iunie 1932, ocazie cu care Ion
Clopotel semneaza o cronica de ramas bun in societatea de
mdine. Disparea astfel din mediile literare un important
scriitor .... al legaturilor romano-franceze, un exponent de
bazd a cauzei romanilor ... in Franta, un scriitor care a adus
enorme servicii apropierii literare si culturale dintre cele
doua literaturi si popoare.
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Jurnaliste si publiciste uitate

Marian PETCU, conf. univ. dr., FJSC, Universitatea din Bucuresti

Informatiile despre jurnalistele si publicistele care au
contribuit la dezvoltarea presei roméne sunt extrem de rare,
fie din cauza faptului ci ,,istoriile” presei au fost scrise de
barbati, fie din simplul motiv ca acestea nu s-au remarcat in
jurnalismul politic, cel care conferea vizibilitate in profesie.
In studiul de fati vom realiza o repede privire asupra
primelor generatii (1857 — 1938), luand ca reper cronologic
anul nasterii, si nu pe cel al debutului jurnalistic /publicistic,
pe care de multe ori nu l-am putut identifica in sursele do-
cumentare disponibile.

Maria Rosetti, (1819-1893) nascutd Grant, in Guernesey
(Anglia), poate fi consideratd prima noastra ziarista si pu-
blicista. fncepénd cu anul 1857 ea va colabora, ca redactor,
la diferite ziare si almanahuri, in special la Romdnul, ziar
fondat de sotul sau, C. A. Rosetti. A fost editoarea publicatiei
Mama si copilul, revista literard saptamanald aparutd in
perioada iulie 1865 — aprilie 1866, in care se publicau arti-
cole si traduceri in sprijinul educatiei copiilor.

Rosetti
Flechtenmacher (1838-1888), pe care unele dictionare o

Mariei i-a urmat 1In gazetarie Maria

prezintd ca ,scriitoare si muzicantd”, altele, drept prima
ziaristd din Romania. Dupd o activitate remarcabila pe
scenele teatrelor din Braila si Craiova, in anul 1853 se casa-
toreste cu violonistul si compozitorul Alexandru
Flechtenmacher, continuandu-si cariera ca profesoara de
declamatie la Azilul ,Elena Doamna” din Bucuresti. in
perioada ianuarie 1878 — aprilie 1881 va edita revista
Femeea Romdnd, ,ziar social si literar”, in paginile careia
milita pentru drepturile cetatenesti ale femeilor. Printre
colegii sdi de redactie, V. Alecsandri, C. Bacalbasa, Al.
Macedonski, C. Mille, losif Vulcan, Panait Mosoiu si altii.

Ziarista Sofia Cocea, nascuta la Filticeni in anul 1839,
dupa ce studiaza la pensionatul din Iasi si la Scoala Centrala
din acelasi oras, va publica numeroase articole politice
prounioniste in Gazeta de Moldavia, Foiletonul Zimbrului,
Steaua Dundrii, Dacia, Reforma, Poporul, Romdnul. A infi-
intat, printre altele, doud pensionate la Falticeni si Targu
Neamt, activitatea sa civica si jurnalistica fiind prezentata pe
larg in lucrarea Iuliei Aricescu ,,Operile D-nei Sofia
Chrisoscoleu ndscutd Cocea”, aparutd in anul 1862
(Bucuresti). Si Paula Otilia Elisa (1843-1916) viitoarea
regind a Romaniei, cunoscutd cu numele de Elisabeta (1881
— 1914) a cochetat cu publicistica, textele sale - poezii,
aforisme, romane, nuvele, traduceri — fiind tiparite in 18
almanahuri si reviste culturale, sub pseudonimul Carmen
Sylva.

O amintim aici si pe Emilia Lungu — Puhallo
(1853-1932) ziaristd bandteand nascutd in Sannicolaul

—— Mare, fiicd a gazetarului Traian Lungu. Nu cunoastem anul

1 28 debutului ei, ci numai cateva dintre revistele la care a lucrat

— Familia, Biserica si scoala, Amicul familiei, Drapelul si
altele.

Smaranda Gheorghiu (Smara), nascutd in anul 1857 la
Tirgoviste (profesoara in Sinaia, Ploiesti si Bucuresti) se va
remarca, la randul sau, prin activitatea publicistica la revis-
tele Scoala romdnd (1882—1885) si Altite si Bibiluri, revista
literara lunara (1893-1895), ambele fiind editate in Ploiesti.
La 14 septembrie 1858 se nastea, in Botosani, una dintre
cele mai remarcabile ziariste si militante feministe, Sofia
Nadejde, care si-a inceput activitatea jurnalistica la revista
Femeea Romdnd, editata de Maria Flechtenmacher. Ea a
publicat articole in =ziarele si revistele Basarabia,
Contimporanul, Literaturd si Stiintd, editatd de C. D.
Gherea, Gazeta Sdteanului, Muncitorul, Munca, Social-
democratia, Lumea noud. Sora a pictorului Octav Bancila si
sotie a publicistului, sociologului si omului politic losif
Nadejde, Sofia a fost autoarea mai multor romane, piese de
teatru, nuvele etc. si o luptitoare pentru cauza emanciparii
femeii (a murit In anul 1946). Scriitoarea si publicista
Constanta Hodos, nascutd in Zimbru — Arad, anul 1860, a
debutat la 7ribuna (Sibiu), continuand cu colaborari la
Vieata, Lumea ilustratd, Universul, Luceafirul etc. Impre-
una cu sotul sau, Al. I. Hodos, va edita Revista noastrd, pu-
blicatie literara, artistica si sociala, ce a aparut intre anii
1905 — 1907, apoi, 1914 — 1916, la Bucuresti, sub conduc-
erea Constantei Hodos. Printre membrii redactiei, Sofia
Nadejde, Elena Vacarescu, Fatma (Elena Farago), Elena
Voronca, Maria Cuntan, Ana Conta - Kernbach, Alice
Cilugaru, Otilia Ghibu, precum si G. Cosbuc, I. Gorun, M.
Sadoveanu, I. Minulescu, G. Topirceanu si altii.

Ana Conta - Kernbach, amintitd mai sus, s-a nascut in
anul 1865 si a fost profesoard in lasi, poeta si publicista, ca
si sotul sdu Gheorghe de Moldova (Kernbach), remarcandu-se
prin textele publicate in Convorbiri literare, Junimea liter-
ard si Arhiva (a murit in anul 1922). Peste doi ani, la 1867,
se nastea Cornelia Kernbach - Tatusescu (sora lui Ghe.
Kernbach), medic, publicista si poeta, care va avea o bogata
activitate gazetdreascd, iar la 1870, Elena Codreanu, direc-
toare a Scolii Centrale din Bucuresti, al carei debut se va
producea in anul 1900 (a semnat Elena A. Tanasescu). Si
prima femeie deputat in Sfatul Tarii, Chisinau (1918) Elena
Alistar — Romanescu, nascutd in anul 1873 la Vaisal
(Ismail), a fost directoare de liceu si o apreciata publicista.

,Fulmen”, iatd pseudonimul jurnalistei Ecaterinei I
Raicoviceanu, nascuta in anul 1873 la Pitesti, fiind conside-
ratd ,,prima femeie ziarist profesionist din Roménia”.' Ea a
debutat in anul 1905, dupa studii de litere si filozofie
(Bucuresti), colaborand sau lucrand ca angajata la diferite
ziare si reviste, Intre care Adevdrul si Dimineata, Clipa, La
Depeche, Facla, Rampa, Rampa noud ilustratd, Realitatea



ilustratd, Revista noastrd, Revista Sfetnicul mamelor,
Revista scriitoarelor si scriitorilor, Tara si altele ( a mai
semnat Laura, Lorica etc.). Referindu-se la istoria cotidia-
nului Adevdrul, ziaristul si scriitorul Tudor Teodorescu -
Braniste afirma ci ,, Tot din initiativa lui (C. Mille -n.n.) s-a
creat Cronica femeii, redactatd multi ani de Fulmen, cea din-

> Ecaterina 1.

tdi femeie ziarist din tara noastrd”.
Raicoviceanu a fost o militantd pentru drepturile femeilor,
pentru infaptuirea Marii Uniri din anul 1918, lucrand in tim-
pul primului razboi mondial ca infirmierd si sora de caritate
voluntara, pe front. intre anii 1906 — 1935 a publicat 11 vo-
lume de proza, traduceri, schite, numele ei fiind legat
indeosebi de ziarul Adevdrul. Un nume exotic 1n jurnalismul
romanesc a fost cel al Laurei Vampa, pseudonimul ziaristei
Libertatea Bruteanu, editoare a revistei Sdptamdna ilustratd
(Bucuresti, 1893), co-editoare a gazetei Teatru, muzicd,
modd (1897 — 1898, impreuna cu D. Marinescu-Marion),
redactor la cotidianul bucurestean 7ara (1893 — 1897) si la
Adevarul.

La 1877 se nastea, in Targu Neamt, ziarista Ana Marcu -
Holda, cea care dupa ce studiaza la lasi si Drezda, va debuta
in presa (1901), publicand diverse articole in Moftul romdn,
Semdndtorul, Furnica, Revista ilustratd, Epoca, Dimineata,
Adevdrul, Izbdnda, Viitorul, Avdntul etc. si semnand uneori
cu pseudonime ca Holda sau Mimi Pinson. O profesoara si
publicista remarcabild, a carei semnatura apare in Dimineata
si Universul incepand cu anul 1907, a fost Cleopatra Tautu,
nascutd la Buzau in anul 1880 (studii liceale la Iasi, autoare
a unei monografii consacrate localititii Slinic Moldova). in
majoritatea revistelor literare din tard avea sa publice si
Alexandrina Scriban, nascuta la Rammnicu Sarat in anul
1881, dupa ce debutase in revista Das Kraentzchen, in tim-
pul studiilor din Germania (revenind in tara, se va stabili la
Galati).

Profesoara, publicista si jurnalista Lucretia Bacalbasa
s-a ndscut la Bucuresti, in anul 1882. Ea va semna
numeroase articole in Albina, Arhiva, Cuvdntul Artei,
Evenimentul, Opinia, toate din lasi, dar si in ziarele
bucurestene Epoca, Adevdrul, Dimineata, Universul etc.,
fiind pentru o perioadd redactor la ziarul conservator
Inainte, aparut intre anii 1913 — 1916, in capitali. Dupa
studii universitare (litere) la Paris si Bruxelles, Eliza V.
Cornea (ndscuta la Mizi), in anul 1883, va deveni profesoara
si publicista in Bucuresti. Ea a editat revista Rolul femeii,
despre care nu se cunosc prea multe informatii.

1855 a fost anul nasterii altor doua publiciste si scriitoare
importante — Ruxandra Berindey — Mavrocordato, care va
colabora cu diverse reviste franceze, precum si cu ziarul
bucurestean Le Moment, si Apazia Munte (ndscutd in
Tereblecea Veche — Radauti).

Aida Vrioni s-a nascut la Ploiesti in anul 1886 si a studiat
in orasul natal. A debutat la 16 ani in revista Carmen, pentru
ca apoi si devina ,redactor pentru partea femenini™ la
ziarele Adevdrul si Tara (1904 — 1907), redactor la Revista
scriitoarelor si scriitorilor romdni si editoare a revistei
Aurora, gazetd de politicd si economie (Ploiesti). La
Bucuresti, in acelasi an se nastea Virginia Radulescu —

Tufeanu (licentiata in litere) profesoara la scoala roméaneasca
din Istanbul, incepand cu anul 1906, calitate in care va
deveni corespondenta a ziarelor Universul si Dimineata.
Revenind in tard, va fi directoare a gimnaziului P.T.T., apoi
bibliotecarad (Bucuresti).

Emilia Tailler (n. 1887, Iasi), Claudia Millian (n. 1889,
Bucuresti) si Gallia Tudor (n. 1891, Campina) au contribuit,
la randul lor, la promovarea presei literare si a celei femi-
niste. Scriitoarea Emillia Tailler (studiaza litere si filozofie
la Bruxelles) a fost directoarea revistei Jurnalul Femeii
(1904 - 1905), publicatie specializatd in educatie si moda (ea
a primit si un premiu al revistei pariziene Femina).
Publicista, scriitoarea si profesoara Claudia Millian (sotia
poetului Ion Minulescu) a publicat sub pseudonimul ,,D.
Serban” in Viitorul, Adevdrul literar si artistic, Flacdra,
Cuget romdnesc, Gdndirea, Sburdtorul si altele, iar scri-
itoarea si actrita Gallia Tudor a colaborat, de asemenea, la
numeroase ziare si reviste, printre care Rdsdritul, Sdndtatea,
Romdnia eroicd s.a.m.d. Doar cu studii secundare, ziarista
Lia Cutana (nascuta Bradu, in Bucuresti, 1892) va incepe o
frumoasa carierad profesionald, in anul 1912, atat ca redactor
la Straja si Politica (Craiova), cat si ca reporter - colabora-
tor al ziarelor Adevdrul si Dimineata. Maria Al. Cosoiu -
Dolores (n. 1893, Bucuresti), autoare de nuvele publicate n
Universul literar, Universul copiilor etc. si Coralia
Costescu, cunoscutd cu pseudonimul Maura Prigor (n. 1900,
Slatina), care dupa studii la Bucuresti si Geneva va deveni o
feminista activa si colaboratoare a mai multor ziare si reviste
(Vitrina literard, Adevdrul literar, Munca literard, Tara
noastrd, Tribuna femeii) sunt alte nume importante n
aceastd serie de jurnaliste si publiciste, necunoscute gene-
ratiilor de mai tarziu.

Au urmat ziarista si scriitoarea Ecaterina Cerchez (n.
1901, Cricova — Lapusna), care a publicat In Neamul
Romdnesc, Gazeta Basarabiei, Viata Basarabiei si altele,
Sanda Movild (n. 1901, Cerbu — Arges), prezenta in paginile
revistelor Sburdtorul, Flacdra, Ndzuinta, Bilete de papagal,
Cele trei Crisuri, Vremea etc., Lucia Sergiu — Ionescu (n.
1901, Galati), Aurelia Vanghele (n. Bucuresti, 1904) si alte
publiciste care au colaborat la reviste cu tematica literara,
feminina, educativa.

in anul 1905 se nistea la Movilita - Putna, ziarista, scri-
itoarea si profesoara Ecaterina M. Sandulescu ( licentiatd in
litere si filozofie, Bucuresti) debutand in presa in anul 1926
si publicand la Vremea, Presa, Politica sociald, Curentul,
Tara noastrd, Universul, Dimineata, Adevdrul si multe
altele. A editat revista Graiul femeii, iar in 1935, impreuna
cu Margarita Miller — Verghy a publicat volumul ,,Evolutia
scrisului feminin in Romaénia”. Maria H. Popescu (n. Mizil,
1905), publicista si autoare a unor piese de teatru, a publicat,
de asemenea, numeroase articole in Sdptdmdna (Ploiesti),
Rampa, Adevdrul literar sub diferite pseudonime, cum ar fi
Mimoza, Persi-Menela, Michaela Bona, iar Elena Popovici
— Stetin (n. 1907, Vladureni — Gorj), in Cruciada, Beton
armat, Ilustratiunea romdnd, Dimineata copiilor si Viitorul.

O impresionanta carierd va avea si Lucia Dracopol —
Ispir (n. 1907, Macin), licentiata 1n litere (1929) si filozofie
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(1933), doctor 1n istoria artei (Cernauti, 1937), specializata
in istoria artei la Sorbona (1937). Ea a debutat in anul 1930
ca redactor de cronica plastica in Universul literar, semnand
apoi si In Rampa, Ilustratiunea romdnd, Viitorul, Semnalul
etc. Emilia Maghita Orwin, cunoscuta cu numele de jurna-
listd E. Marghita, debuta in anul 1918, in paginile revistei
Greerul, din Iasi, In anul 1924 devenea redactor la Presa si
Lupta, din capitald, iar din 1927, redactor la Adevdrul si
Dimineata. A lucrat pentru o vreme la ziarul Bukarester
Presse si a colaborat la numeroase alte publicatii.

Una dintre absolventele Academiei Comerciale din
Bucuresti, Stella Stanescu (n. 1908) care va opta pentru
gazetdrie, a debutat in anul 1933 la revista Magazinul, fiind
apoi redactor la Gazeta Ploiestilor si directoare a revistei
Pagini de zidire sufleteascd. A fost colaboratoare constanta
a publicatiilor Prahova, Desteaptd-te, Romdne!, Realitatea
ilustratd, Tribuna si altele. In anul 1938 a debutat Emilia St.
Milicescu (n. 1908, Bechet — Dolj), licentiata in litere si filo-
zofie, profesoara si ziaristd; a colaborat indeosebi cu publi-
catiile Jurnalul si Romdnia literard.

Constinteanca Apriliana Medianu (n. 1908), redactor la
Romdnia si functionard la Directia Presei, ploiesteanca
Maria Mateescu — Aida, ziarista la Adevdrul si Tara,
ieseanca de origine poloneza Margarita Miller — Verghy,
colaboratoare la La Roumanie, La Patrie si Semdndtorul,
Yvonne Rossignon (n. 1912, Studina — Romanati), care va
lucra la Viata literard, Pagini literare si Brasovul literar
sunt alte nume de jurnaliste si publiciste celebre in epoca.

Le amintesc, in acest context, pe invatatoarea si pu-
blicista Mathilda M. Sandovici, care a debutat in 1924 la
revista Lamura, autoare a numeroase articole publicate in
Opinia, Cuvdntul invdtdtoresc, Credinta, Gazeta satelor,
Dreptatea etc., pe braileanca Lucrezzia Karnbatt, redactor la
Rampa, Izbdnda, Adevdrul, Dimineata s. a. m. d., pe Adela
Xenopol (revista Dochia), Julieta Eduard Adamski (revista
Generatia viitoare) si pe Sofia Barcianu (Foaia ilustratd). O
ziaristd despre care nu detinem date, Sofia Asiel, aparea in
Anuarul General al Romdniei, cu precizarea ,redactore,
(str.) Sinagoga, 6 printre cei 67 de jurnalisti bucuresteni, la
1896.

in anul 1911, spre exemplu, in Anuarul Presei Romdne si
al Lumei Politice, Intalnim printre jurnalistele si publicistele
momentului, pe Matilda Cugler Poni, Constanta Hodos,
Isabela Sadoveanu, Alice Calugiru etc., alaturi de cele

amintite in prima parte a studiului de fatd. Almanahul
Asociatiei Publicistilor Romdni din anul 1938 prezinta, 1n
ordine alfabetica, drept membre active ale Asociatiei, pe Lya
Dracopol, Lucia Dracopol-Negulescu, Stefania Baldovin,
Lucretia Bacalbasa, Cornelia Buzdugan, Lucia Calomeri,
Elena Cordoneanu, Eliza Cornea, Maria Cosoiu, dr. Cornelia
J. Ghiulea, Eliza V. Marin, Sanda Matei, Maria Nicolau, Lili
Niculescu, Crisanta Olteanu, Otilia V. Onciu, Maria
Oprescu, Aneta Dimo-Pavelescu, Elena Popovici-Stetin,
Virginia Radulescu, Stella Stanescu, Emilia Tailler, Laura
Vampa, Aurelia Vanghele si Otilia Vlaicu.’

Incheiem aceasti evocare cu Marya Kasterska —
Sergescu, ziarista si publicista de origine poloneza (n. 1893,
Varsovia), doctor in litere (Sorbona, 1918), cea care va
deveni sotia profesorul universitar de matematici Petre
Sergescu si ,,ziaristd din 1916. Din 1919, ca ziarista angajata
cu plata, traverseaza Europa si Africa de Nord. Redactoare
la revistele poloneze si la revistele Revue de France, Revue
mondiale, La vie catholique, Les nouvelles littéraires, Revue
européene si altele”.’

Succesiunea de mai sus, care are mai degraba infatisarea
unei schite istorice este, prin forta lucrurilor, incompleta.
Ramane in sarcina cercetdtorilor mai tineri recuperarea si
repunerea in circuitul stiintific a datelor despre jurnalistele si
publicistele pe care istoriile presei roméane le-au ignorat pana

acum.
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La temporalité de la presse illustrée roumaine

Jean-Pierre BACOT', Réseaux, Paris

En I’absence d’une recherche globale sur la presse illus-
trée en Roumanie, je voudrais tenter ici d’apporter un début
de mise en perspective qui n’a d’autre ambition que de per-
mettre un éventuel approfondissement du sujet par des his-
toriens ou des sociologues. La tache leur sera probablement
ardue, eu égard a la rareté des sources disponibles. Une pre-
miére recherche sur I’'un des supports illustrés roumains — le
supplément dominical du quotidien Universul’ - m’a en effet
permis de constater, il y a quelques années, que 1’état des
collections publiques en la matiére était parfois lacunaire.
Cela ne saurait pour autant discriminer la Roumanie, du fait
de la difficulté que I’on peut rencontrer dans d’autres pays a
consulter des supports longtemps jugés peu dignes d’intérét,
parfois partiellement microfilmés, trop souvent introu-
vables. Dans un autre registre, peu familier aux scien-
tifiques, mais central pour les collectionneurs, le marché des
bouquinistes permet parfois de dénicher des exemplaires de
vieux magazines illustrés roumains, mais il s’agit alors prin-
cipalement de ceux des années 1920-1940. Le XIXe siecle
est rarissime sur les étalages.

Je voudrais préciser d’abord que je ne prends en compte
dans cet article qu’'une presse illustrée généraliste, en
excluant donc les magazines spécialisés, dont les plus
anciens concernent essentiellement, en Europe occidentale,
la caricature, les femmes ou les enfants et des revues lit-
téraires dont certaines furent illustrées a la fin du XIXe si¢-
cle en Roumanie, comme Cimpoiul (1882-1884). Quant a
la méthode, je tenterai de poser dans ce texte la probléma-
tique générationnelle que j’ai eu ’occasion d’expliciter
récemment dans un livre’, une temporalité spécifique de la
presse illustrée généraliste que je résumerai en quelques
phrases.

La premiére génération de presse illustrée est issue d’ une
initiative londonienne, prise par les fondateurs de la Society
for the Diffusion of Useful Knowledge. Ce fut une entreprise
a la fois philanthropique et commerciale qui s’est traduite
dans le début des années 1830 par I’édition d’'un magazine et
de petits livres a caractére encyclopédique, tous dotés de
gravures et vendus a bon marché. La présence de ces
gravures, outre le fait qu’elle ait relancé les métiers d’illus-
trateur et de graveur sur bois, a considérablement étendu le
lectorat des magazines, en centuplant ou presque le tirage de
ceux qui étaient apparus a la fin du XVIlle siécle, et qui
étaient réservés a une élite intellectuelle et sociale. La plus
solide des déclinaisons européennes de ce modele a domi-
nante pédagogique fut le Magasin Pittoresque frangais, créé
par Edouard Charton (1807-1890), et qui vécut de 1833 a
1923, puis reparut brievement de 1937 a 1938. De cette pre-
miére génération de “connaissances utiles” illustrées, il
existe un exemple en langue roumaine, Foaia Duminecii,

hebdomadaire publié a Brasov, mais éphémére, puisqu’il ne
vécut qu’une année, en 1837".

La deuxiéme génération de presse illustrée, toujours
depuis Londres, a permis, dix ans plus tard, un traitement de
I’actualité par le texte et la gravure, tout en conservant,
certes de moins en moins, une dimension encyclopédiste, et
ce sur un nouveau modele, celui de The Illustrated London
News (1842). Par rapport a la génération précédente, les
colts du reportage et du travail en urgence des dessinateurs
et graveurs sur 1’actualité impliquait pour ce type de maga-
zine un prix de vente de cinq a sept fois supérieur selon les
pays a celui des hebdomadaires illustrés de connaissances
utiles. L’économie d’un magazine de cette nouvelle formule
nécessite donc, pour un tirage de plusieurs milliers d’exem-
plaires, en bonne partie vendus par abonnement, 1’existence
d’un public de lecteurs fortunés. En conséquence, la
présence d’un tel support aura été réservée dans les années
1840 a quelques clienteles bourgeoises, en Angleterre, en
France, dans les Etats allemands. En Italie, en Espagne, au
Portugal, les équivalents de The Illustrated London News, de
I'Illustration parisienne ou de [’Illustrirte Zeitung’,
imprimée a Leipzig ne purent assurer une existence pérenne
avant, parfois, de longues années. Dans les pays nordiques,
comme aux Etats-Unis et en Russie, ces magazines illustrés
d’actualité apparurent dans les années 1850. La décennie
suivante vit leur implantation en Australie et au Canada et,
comme on le verra, pour quelques mois, en Roumanie. De
tels décalages a la fois géographiques et temporels s’ex-
pliquent par le fait que la publication d’un produit de cette
nouvelle catégorie exigeait non seulement un lectorat con-
séquent doté d’un capital social et culturel, mais aussi un
bassin linguistique suffisant, ce qui handicapa par exemple
de maniére rédhibitoire la Suisse ou la Belgique. On verra
que la Roumanie bénéficia d’une tentative fugace.

La troisiéme génération de presse illustrée est constituée
d’hebdomadaires d’actualité mais devenus populaires, car ven-
dus trés bon marché. Ce nouveau modéle de magazine est né,
lui aussi, en Angleterre, en 1861 avec le Penny Illustrated
Paper. Celui-ci a mis les représentations gravées, souvent
liées a I’actualité, au prix de celles de la premiére génération
de magazines illustrés, laquelle, aprés trente années d’exis-
tence, continuait tranquillement son parcours en diffusant
une sorte de formation permanente. Cette troisiéme généra-
tion a provoqué, au début des années 1860 un nouveau bond
dans la diffusion, puisque des centaines de milliers d’exem-
plaires ont été tirés des déclinaisons frangaise, allemande ou
italienne du Penny Illustrated Paper. On ne retrouve pas
d’équivalent dans la Roumanie des années 1860-1870, le
pays étant alors trop récemment constitué et trop faiblement
peuplé de lecteurs pour qu’un tel magazine puisse vivre.
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Vingt ans plus tard, la quatriéme et derniére génération
que j’ai pu étudier dans un travail qui portait presque exclu-
sivement sur le XIXe siécle, est née en Italie et s’est
développée en France, sur un mode différent des précé-
dentes. Il ne s’est plus agi en effet de magazines hebdo-
madaires, mais de suppléments illustrés de fin de semaine de
quotidiens populaires, toujours fidéles a la gravure, malgré
Iarrivée d’une technique permettant de reproduire la pho-
tographie. Apparue, dans 1’état actuel de mes recherches, a
Rome en 1871, avec la Gazetta illustrata di Roma, puis a
Paris, en 1880, avec le supplément du quotidien politique Le
Voltaire, ce modéle fut porté a une dimension mondialement
inégalée par les deux grands quotidiens populaires frangais,
Le Petit Parisien et Le Petit Journal, dont les suppléments
datent respectivement de 1888 et 1890 et qui, a la fin du
XIXe siécle atteignaient chacun un million d’exemplaires. 11
y eut de cette génération d’autres équivalents frangais, ital-
iens et plusieurs roumains.

Les occurrences roumaines et leur place dans
I’histoire de la presse illustrée

J’ai noté en introduction et développé dans un précédent
article que la présence a Brasov / Kronstadt, dés 1837, d’un
magazine en langue roumaine de la premiére génération des
magazines illustrés, sur le modéle anglais du Penny
Magazine (1832), attestait d’un rapport direct au processus
de diffusion des connaissances utiles illustrées que construi-
saient ces magazines dans de nombreux pays d’Europe. J ai
également souligné qu’un décalage de cing années dans la
création de cette Foaia Duminecii (“La feuille du
dimanche”), par rapport aux équivalents anglais, quatre ans
apres celle des magazines francais et allemands, mettait cet
hebdomadaire au rang d’autres naissances du méme type qui
se sont poursuivies dans d’autres pays et d’autres langues
jusqu’en 1838. Mais la trés faible durée de son existence
atteste d’une difficulté, économique importante, a trouver
suffisamment d’abonnés.

La courte vie de ces huit pages hebdomadaires transyl-
vaniennes pose également un probléme qui fut encore plus
sensible avec la deuxiéme génération de presse illustrée,
celle qui introduisit des reportages d’actualité. Il faut en
effet prendre en compte la part de marché prise, dans ce qui
n’était pas encore politiquement la Roumanie, par des mag-
azines étrangers. C’est un phénoméne qui fut aussi notable
pour I'Italie et qui explique, pour partie, la difficulté que les
magazines italianophones eurent a s’installer durablement
dans la péninsule’. Une partie de la bourgeoisie italienne
lisait en effet le frangais, voire ’anglais ou 1’allemand et
aura donc retardé 1’apparition d’un support équivalent en
langue locale. Le méme processus a probablement concerné
la Roumanie d’une maniére encore plus forte, aussi bien
dans les années 1830 que dans la période 1843-1860 qui vit
se développer les magazines d’actualité.

Une tentative de création a Bucarest d’'un magazine imité
de L’llustration frangaise — le choix du méme sous titre:

2 13 s 2 4 : I3 \
Jurnal universal” en témoigne — met ce phénomeéne en

lumiére. llustratiunea ne survécut en effet qu’entre 1860 et
1861. La faiblesse d’un public local intéressé et solvable, la
francophonie des élites, ces deux aspects socioculturels forts
se complétant, expliquent largement qu’il ait fallu ensuite
attendre une quarantaine d’années pour que des supports
équivalents s’installent plus ou moins durablement en
langue roumaine.

Dans une succession de titres trés proches les uns des
autres, tous édités a Bucarest, ce fut d’abord Saptimina ilus-
trata qui tenta de réouvrir le bal hebdomadaire entre 1891 et
1893, puis vint une Viata Ilustrata qui connut une premicre
occurrence entre 1893 et 1896 et une seconde en 1910-1911,
le titre se voulant « encyclopédique », mais traitant aussi
d’actualité. Actualitatea ilustrata vécut tout aussi briéve-
ment en 1910 - 1911. Suivirent /lustratiunea nationala entre
1912 et 1928, mais avec une périodicité mensuelle’, de
méme qu’Actualitatea qui parut, quant a elle, entre 1913 et
1928, avec une interruption entre 1916 et 1920. Le premier
hebdomadaire solide, qui est d’ailleurs resté le plus connu en
Roumanie et qui fut le plus conservé, llustratiunea romdna,
fut publié sans interruption une décennie durant, de juin
1929 a juin 1939. 11 était alors vendu 10 lei au numéro et
était édité comme supplément du quotidien Universul qui
constitua incontestablement le plus ouvert de tous a ’illus-
tration, comme le montrent les autres suppléments qu’il pub-
lia. Parmi d’autres titres, une Gazeta Ilustrata éditée a Cluj,
parut également, mais plus tard, de 1932 a 1940°.

Cette liste, probablement incompléte montre, quoi qu’il
en soit, que les diverses tentatives de lancer un périodique
illustré traitant d’actualit¢é en Roumanie furent toutes
éphémeéres, la plus longue aventure étant celle d’Ilustratiune
romand, qui ne vécut pourtant que dix ans. Cela explique
pour partie, les tirages ayant été par ailleurs probablement
trés limités, le faible degré de conservation de ces maga-
zines. Au surplus, la collection de ces vieux documents ne
fut certes pas encouragée par les autorités communistes du
pays.

Une autre raison a cette difficulté pour les magazines
illustrés roumains de tenir la distance, réside dans pression
de la francophonie, qui était alors forte. En effet, en 1932,
les abonnés a [ 'Illustration francaise étaient en Roumanie au
nombre de 2024°, ce qui était loin d’étre négligeable, d’au-
tant moins que The London Illustrated News, Die Illustrierte
Zeitung et L’lllustrazione Italiana, sans préjudice d’autres
titres, étaient également diffusées hors de leurs frontieres
nationales et, plus que probablement, pour partie en
Roumanie. Alors vendue cinq francs, [ Illustration, coltait
50 lei, soit cinq fois plus que le titre phare local. C’était donc
bien la bourgeoisie francophone qui la lisait.

L’existence minimale de la premiére génération de
presse illustrée et le caractére tardif de cette presse magazine
en Roumanie pour sa deuxiéme génération, dispendieuse, et
méme sa troisiéme, bien meilleur marché, font que le pays
n’aura guére connu de représentations gravées, que ce fit
pour illustrer des “connaissances utiles “ou pour proposer
au lecteur des vues de I’actualité. Lorsque 1'image put
s’installer durablement dans la presse illustrée roumaine, la



photographie était devenue le mode de représentation unique.
Il est donc peu probable qu’un milieu d’illustrateurs et de
graveurs sur bois ait pu s’installer dans le pays, en tout cas
avant 1865, et il serait intéressant de voir en conséquence ou
s’approvisionnérent, dans le deuxiéme tiers du XIXe siécle,
aussi bien en hommes qu’en matériel, les éditeurs de Foaia
Dumenicii en 1837 ou de Ilustratiunea en 1860-1861".

La réponse a cette question est peut-étre a rechercher
dans un type de support hérité de ce que j’ai défini comme
une génération intermédiaire”, héritiére de la Bildung alle-
mande d’avantage que des Useful Knowledges, écho tardif et
métissé de la premiére génération de presse illustrée,
mélangeant dans ses colonnes textes et gravures concernant
I’histoire, la géographie, les sciences naturelles, mais entre-
croisés de poémes, de nouvelles ou de romans en feuilleton.
La premiére occurrence fut Gartenlaube (la Tonnelle) édité
a Leipzig a partir de 1853 et le principal exemple roumain
s’appela Familia, sous titré Foaiae enciclopedica si belestrica
cu ilustratiuni. 11 parut trois fois par mois sur une période re-
marquablement longue, eu égard a I’histoire bréve des autres
titres illustrés roumains, de 1865 a 1945. Sans aucun doute,
les pages des vingt premicres années furent assez largement
porteuses de gravures. D’autres supports comme Albina
Carpatilor éditée a Sibiu de 1877 a 1880 ressortissent égale-
ment a cette catégorie popularisée en France par La veillée
des chaumiéeres comme, probablement, Romancierul Ilustrat
(1877-1884). En ces années, il y eut probablement un milieu
d’illustrateurs et de graveurs roumains.

Avec la quatriéme génération, celle des suppléments
illustrés de quotidiens populaires, la Roumanie va retrouver
a la fin du XIXe siécle, par la diversité, sinon par les tirages,
un dynamisme proche de celui de la presse populaire en
Italie, ou elle ce genre inauguré et en France ou il fut
développé, supérieure, a ma connaissance, a ce qui se pro-
duisit dans d’autres pays. Mais cette efflorescence fut de
courte durée. Successivement, parurent a Bucarest
Universul Ilustrat, de 1892 a 1897, llustratiunea, supplé-
ment au quotidien 7ara entre 1893 et 1897, Adevarul
llustrat, de mars 1895 a4 mai 1897, parmi d’autres supplé-
ments de ce quotidien, et Lumea noua, supplément de
Lumea, de 1895 a 1896. A cette époque, la plupart des illus-
trations de ces suppléments de quotidiens populaires sont
des gravures, alors que la photographie a déja envahi les
magazines haut de gamme. Il est donc également probable
qu’un milieu de spécialistes et, @ minima, un marché de la
gravure a dii aussi se constituer ou se perpétuer localement
au cours de ces quelques années”. Cette quatriéme généra-
tion, greffée sur les quotidiens, connut un écho pendant la
Grande Guerre avec un Saptamana Razboiului, nouveau
supplément d’Adeverul (sic) de quatre pages de format égal
a la moitié des précédents, vendu trés bon marché: 10 bani.

Conclusion
Les éléments que je viens de développer rapidement per-

mettent de poser que la Roumanie s’est trouvée en limite de
la zone d’influence des quatre modéles de presse illustrée

généraliste anglais, puis italo-francgais, dans les deux
derniers tiers du XIXe siécle. Si I’on considére le réle cul-
turel majeur que ces diverses moutures de produits imagés
véhiculérent pour les lecteurs ouest européens qui en furent
récepteurs, que ce soit en termes de connaissances com-
munes ou de structuration d’un imaginaire national, la
Roumanie en construction se trouva donc & mi - chemin
entre les pays qui furent largement dotés en la matiere et
ceux qui ne se virent pas proposer la moindre variante de ces
supports. Quand on connait la force que ces représentations
ont pu constituer dans la mise en images des nationalismes
au XIXe siécle et, plus largement, dans la circulation des
imaginaires"”, cela pourrait donc s’inscrire valablement, ce
me semble, dans une comparaison entre pays.

Si j’espére avoir apporté un cadre de lecture acceptable
de ce phénomeéne a la fois économique et culturel, il
resterait, en tout état de cause, pour I’exemplifier, a effectuer
bon nombre d’études sur cette presse illustrée de langue
roumaine. On pourrait d’abord espérer un certain nombre de
monographies qui permettraient de sortir des titres de 1’ou-
bli. Mais il serait également souhaitable que soit menée a
bien une réflexion sur les circulations, internes et externes
au pays que la presse illustrée a impliquées, voire une étude
du parcours des supports et des acteurs de ces phénomeénes
éditoriaux’. Pour avoir été discontinus dans les jeunes
provinces roumaines, ces processus n’en ont pas moins revé-
tu une importance politique et sociale et ils éclairent pour
partie ce que fut I’Europe des textes et des images. IIs mon-
trent également, longtemps apres la querelle théologique des
images et des icones, les nouvelles frontiéres culturelles
qu’ils ont pu contribuer a établir autour de 1’absence ou de la
présence de I'illustration et, singulmiérement a cette époque,
de la gravure.

Notes

1 Dr. en sciences de ’information et de la communication.
Je remercie Diana Anghel, Anca Boboc, Mirela Lazar et
Michéle Martin pour leurs remarques sur une premiére ver-
sion de ce texte.

2 Jean-Pierre Bacot, “Les mystéres d’une irreprésentation
nationale, Universul Ilustrat (1892-1897)", The Global
Network / Le réseau global, Bucarest, 2000, Facultatea de
Jurnalism si Stiintele Comunicarii, p. 89 et sq.

3 Jean-Pierre Bacot: Une histoire oubliée, quatre généra-
tions de presse illustrée (1832-1905), Presses Universitaires
de Limoges, 2005.

4 Voir mon article, ‘De Londres a Brasov, une premiére
presse illustrée au service des connaissances utiles”, dans
Revista Romdnd de Jurnalism si Comunicare.

5 Orthographe du XIXe siécle, “illustrirt “ est ensuite
devenu “ illustriert”.

6 Voir Michele Giordano, La Stampa illustrata in Italia,
dalle origini alla Grande Guerra, Guanda, Centro di studi
sul giornalismo, Torino, 1983

7 Toutes ces données ont été vérifiées dans Georgeta et
Nicolin Raduica, Dictionarul Presei Romanesti, Bucarest,
Editura Stiintifica, 1995. Voir également I. Hangiu,
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Dictionariul Presei Literare romanesti, 1790-1990, Bucarest,
Editura Fundatiei Cultura Romana, 1996. Les notices de ces
ouvrages, fort bien documentées et précises, puisqu’elles
donnent méme le format des publications, n’indiquent mal-
heureusement pas le renseignement essentiel que constitue
le prix de vente, pas plus qu’elles ne fournissent la moindre
indication sur les tirages.

8 Il exista également une Lumea israelita ilustrata, en 1914
et une llustratiunea evreiasca en 1930-1931. Pour la seule
ville de Bucarest, la population juive était, en 1912, de 44.
084 habitants sur 341.321 et, en 1930 de 76.480 pour
643.430. Source: Romanian Jewish Communauty, romani-
anjewish.org.

9 L’Illustration, alors au faite de sa gloire, annongait en jan-
vier 1932 une diffusion totale pour I’année 1931 de 206.855
exemplaires, dont 60.000 répartis entre 148 pays. La
Roumanie se plagait en neuvieme position, apres la France,
149.489 exemplaires, la Belgique, 10.306, I’ Algérie, 4.972,
la Suisse, 3.995, les Etats-Unis, 2.996, la Hollande, 2.225, le
Maroc, 2.123 et I'ltalie, 2.118. Jean-Noé&l Marchandiau.,
L’'llustration, 1843-1944, Vie et mort d'un journal,

Bibliothéque historique Privat, Toulouse, 1987, p. 329.

10 Pour une premiére approche d’une étude en cours sur la
circulation internationale des gravures et des graveurs, voir
Michéle Martin: “Enlarging the European territory. The
nineteenth Century Illustrated press at work”. Conference
donnée a la troisiéme International Conference on
Communication and Mass media, ATIMA, Athénes, Grece,
mai 2005.Actes a paraitre.

11 Jean-Pierre Bacot, op. cit.

12 En effet, avec quatre titres, en concurrence en 1896, par
exemple, et en ne comptant que deux gravures de une et de
quatriéme de couverture, on dépasse 400 ceuvres par an.

13 J’ai traité cette question dans Jean-Pierre Bacot, “Le rdle
de magazines illustrés dans la construction du nationalisme
au XIXe siécle et au début du XXe siécle”, Réseaux, n°107,
2001, pp. 265-294.

14 L’existence d’un marché du livre illustré devrait égale-
ment étre étudiée, tant 1’étude de 1’histoire de la presse illus-
trée m’a conforté dans 1’idée de décloisonner les histoires de
la presse et du livre, un certain nombre d’acteurs étant com-
muns, notamment dans le registre de 1’illustration.
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Beginnings of a mediatization of modern society

Prof. Dobrinka PEICHEVA, Ph.D., Bulgaria

The serious challenges which humanity faced through
the last few decades are connected with the different ways to
reflect the media. The world today is actually a large and
extremely complex communication network that infiltrates
the various forms of life and premises different models of
conduct. The informational interweaving of individuals,
groups and societies, which is often regarded as the emblem-
atic basis of a new communication era, creates displacement
and reorientation of many social and cultural layers.

This new communicational reality makes the life of
modern society strongly connected with the media on an
international level. The communicational context into which
these new activity fields function and unfold is precondi-
tioned by an environment, which is strongly influenced by
the media and where transformations on an individual and
group level take place in different directions. Each one of
them manifests a new kind of reality and paradigm into the
form of unexpected turns, changes of goals and tendencies,
etc. The paradigm of mass production and consumption is
replaced by a more personalized approach. The ideological
postulates for equal right of access, the big and the little
ones, etc., on the one hand, caused similar shifts and changes
of goals and tendencies. All these challenges suggest that
society and all of its components should be examined in a
new communicational, international, social and cultural aspect.
Modern conditions create new realia and a communicational
context - a completely new way of being which, at the same
time is developing the approach for its own examination.

The world today is a communicational medium where
different economical, cultural, and scientific networks inter-
weave and lead finally to the close binding of media and
society. Information and its communicational mechanisms,
which accompany these processes of interweaving and
mutual influence, started to outline the immanent specifics
of today’s media-transformed post-modern society.

The media has become an environment suitable for eco-
nomical activity (e-commerce, e-trade, e-transactions, or t-
commerce, t-trade, t-transactions, etc.) and for electronic
modifications of the traditional cultural way of being, etc.
This new environment not only places communications in
the center of its activities, but also regards it as a precondi-
tion for a potential success. The media has also become a
procedure environment for scientific activity — for creation,
distribution and consumption of scientific output — concen-
trating the entire scientific process in a screen-adaptable

form. Therefore, the relation between communications and
the different spheres of society today has become so coher-
ent, that the one could not exist or function properly without
the other. Information is the basis of communication and the
essential asset of modern economics, along with human
resources. It appears to be the immanent means to control
and manage specific social units. The means of communica-
tion are actually a mechanism of power, which guarantees
the efficient activity of all social agents.

Points of intersection and mutual penetration can also be
ascertained between the different kinds of media. We witness
how interactive television and the Internet transform modern
communications. The role of the recipient is transformed from
passive into active, which eliminates the immanent charac-
teristic of mass communication — the passivity of perception
and the lack of feedback. Societies worldwide are about to
overcome the technical limitations which prevented the esta-
blishment of mass communication with feedback through
the last few centuries. New opportunities for interactive media
placement arise, which convert the participants in mass
communicational processes into real agents almost literally.

The interactive aspect of future television and the
Internet is certainly a turning point in the evolution of com-
munications and the means of communication. Two new
forms of communication — interactive television and the
Internet — can reasonably be classified as nontraditional
means of communication, while the kinds of media, existent
until the time of their advent can be classified with equal
grounds as traditional means of communication.
Nontraditional means of communication not only initiate
and unfold a new type of communication of modern times,
but along with the traditional ones, they contribute to the
creation of a new, communicational basis in which the dif-
ferent spheres of society can function. This makes evident
that the world today is not only a media environment, but
also a world of communication, a postindustrial, post-infor-
mational and meta-symbolic society, which is penetrated by
different kinds of media and communicational systems, that
influence all of the social spheres and specific social units.

The frame of identification for this new society includes
the parallel existence of traditional and nontraditional com-
munication and communicational means. This parallel exis-
tence influences the elements of society on an individual,
group and general scale and the micro and macro levels of
its organizational placement.
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The parallel existence reveals different aspects and
reflections, connected with their immanent characteristics
and manifestations, whose examination shows their role and
contribution to the development of specific processes.

Moreover, these tendencies prove the existence of a post-
informational society and represent the beginnings of a
medialization of modern society, the appearance of a media
society. This is a new, post-informational stage of the devel-
opment of society, which is connected to the exchange of
information and the compatibility and interweaving of the
traditional and nontraditional kinds of media.

Information “sneaks” into the functions of every major
social agent via the media and the informational exchange
becomes an alternative to the individual, group and institu-
tional relations — their evanescence and permanence. Being
universal means of communication, interactive television
and the Internet are symbols of the medialization of modern
society, focusing on the process of mutual penetration and
interweaving of information and media. In fact, the univer-
sal concentration of informational interactions into a utilitar-
ian projection is the main reason to characterize them as a
symbol of the informational relations and interrelations con-
cerning the medialization of society.

The possibility for interaction with the traditional media
and their concentration transforms interactive television and
the Internet into over-medias, that not only concentrate,
reproduce and distribute, they also generate. Therefore, they
can be regarded as meta-media, which not only concen-
trates the functions of communicator and recipient in itself,
but also implements the mechanisms for their universaliza-
tion. They turn the materialization and objectification of a
series of spiritual activities into an informalized process.
The communicator in these new meta-media environments
has obtained the fullest possible existential identification.

Being meta-medias they initiated development in differ-
ent directions — for the traditional media, for realization of
copyrights, for publishing activities, specific audio-visual
concentrations, similar to the library model, etc. The meta-
media character of this concentration is limited only by the
screen format of the communication, notwithstanding that
the alternative possibilities for release, including paper pub-
lishing, overcome this limitation.

They are meta-medias and simultaneously a parallel real-
ity. The sale-trade that goes on in the environment of these
kinds of media is starting to take a screen-informationalized
shape — after the advent of telephone, telegrams and fax,
these modern technologies become means for a quick and
accessible social interaction.

The possibility for a communication with feedback from
the recipient to the communicator is the most significant step
ahead in the evolution of the indirect means of communica-
tion. Along with the possibility for a personalized communi-
cation, this innovation is creating a revolution in the history
of communications.

If we try to formulate the consequences of the unfolding
of nontraditional kinds of media and meta-media — interac-
tive television and the Internet — we would endeavor in

6 several directions:

- Emancipation of the existent communicational
forms. Nontraditional forms of communication represent a
concentration of flexible and adaptable communicational
forms, which allows their intercrossing and combination.

- Alteration of the character and manner of commu-
nication. New technological improvements make possible
for a person to read two or more texts simultaneously while
listening to an audio recording or participating in a real-time
discussion at the same time.

- Creation of a new kind of material that would sat-
isfy the particular needs of an individual or a group, which
also allows the purposeful combination of two different
texts into content with entirely new meaning.

- Creating preconditions for transformation of the
individual recipient into a separate and self-dependent
media, which organizes materials into an objectified form
according to its own necessities.

- The appearance of a new kind of media determined
processes and interactions inside a society undergoing medi-
alization.

More than five hundred years after the invention of mass
printing by Gutenberg, the endeavor to find a mean of com-
munication, which could easily reach the widest audience
possible, is still going. Several decades after the advent of
television and video, these technologies were still consid-
ered the peak of media technologies, because of the possibil-
ity for real selection and abstraction from the communicator.
Nowadays so many communicational innovations were
introduced, which unambiguously indicate the process of
depopularization and individualization of the mass media,
eliminated the passivity of the recipient and set the modifi-
cations of interpersonal dialogue on the highest pedestal.
Nevertheless, interpersonal communication evolves into an
indirect and mediated form.

The rationalization of the possibilities for communica-
tional options and especially — their most personalized ver-
sion, is actually defying the existing communicational prac-
tices, which assign a relatively passive role to the recipient.

The possibilities for transformation of the recipients into
self-dependent medias and the eventual further unfolding of
this process will inevitably threaten the traditional ways for
organizing communicational models and practices, includ-
ing the traditional media industry and its giants, because it
limits the possibility for managing the desired models of
behavior of the recipient, their civilizational models and
general way of life.

The creation of new content by the recipients them-
selves, being a part of the possibility to combine different
media sources, rationalizes and utilizes the act of communi-
cation and its general efficacy. It creates preconditions for a
higher individual, group or institutional creativity, motiva-
tion and satisfaction. This prospect is a natural continuation
of the depopularization, deep segmentation and personaliza-
tion of media messages. These messages are also being
spread via the traditional media at an increasing rate.

The transformations of forms and content, that become
new potential communicative objectifications in the cases of



the multi- and hypermedia are creative transformations,
which occurs not only on an individual level but affects also
the economy and society as a whole.

The rationalization of communication might really be the
actual foundation of these transformations, but its diverse
and multilateral reflections project into a media determined
social development.

We are really at the gates of a medialized society. Multi-
and hypermedia not only rationalize communications on an
individual and group level but also medialize the functional
and recreational aspects of individuals. The revolutionary
element in this process is that the separate individual
assumes the characteristics of a relatively independent for-
mal media, as long as it conducts similar processes. This
includes processes of selection, organization and shaping of
materials that represent a significant interest for the particu-
lar individual or group.

In the times of medialization of human society, the actu-
al audience is often consisted of a single person. The process
of depopularization has the possibility to unfold itself com-
pletely. Information is being personalized into its natural
institutional and motivational volume. Specialized distribu-
tion, which reaches small demographic groups, is a certain
boutique version. We could make an analogy with the
dimensions of categorization of the output that has been pro-
duced and the individual units in the economical sphere.

The increasing role of computers, the Internet, interac-
tive television and hypermedia are all manifestations of this
medialization of society. Similar to the transformations,
which followed industrialization, the introduction of these
communicational innovations into all spheres of the socium
brings out the economy of growth as a characteristic of the
new society but also binds it to the unfolding of communi-
cations and the elimination of the significance of space and
time as indicator for potential success.

In fact, these innovations outline two major tendencies:

- The creative processes are becoming impossible
without the use of the media;

- Medias are becoming an environmental precondition
for the rationalization of the different forms of labor activity;

- The media are becoming the most important image-
building factor;

New communicational means are directly involved in all
of the actual stages, contributing for the creativization of the
different fields of human creation. The medialization reor-
ganizes the creative approaches in several directions.

- Analysis of data — the possibilities for deduction
and comparison of data and information from different
media grow vastly;

- The media contribute to the multilateral character
of the different approaches and the possible solutions;

- It is now possible to give different meanings to the
separate approaches, to organize the activities in a different
and more appropriate way;

- Contributing for the improvement of ways to
organize the activities, ways to approach them and ways in
which the final results are realized.

The functional network of communicational sources
enhances the possibilities for a choice, for comparison, for
outlining tendencies and, in this way, for creativization of
the processes. Therefore, the medialization is not only a pre-
condition for outlining creative moments but also for realiz-
ing the circumstance that human resources are the best
choice for investment.

The medialization of society, regarded as a concentration
of all the possible channels and communicational forms,
unfolds itself as a new environment for activities of different
nature and a mechanism for their realization as, on the one
hand, a complementary reality, existing in parallel with the
other, physical medium, but also as a primary reality, in
dependence with the specifics of the particular activity, on
the other. This new media reality is connected with a bigger
and more valuable communication with different “documen-
tation” and individuals.

Therefore, the media dimension of labor activities
allows, on the one hand, a combination of the physical envi-
ronment with the media one, and the binding of the tradi-
tional physical medium with communicational equipment,
on the other, allowing the parallel existence of another envi-
ronment.

The medium for labor activity assumes global outlines
with new dimensions:

- A passage from a physical concentration through
physical dissolution and again to a new concentration in the
virtual reality;

- From a centralization of processes through their
decentralization and a new concentration in the virtual field.

- The medialization of society causes a simultaneous
centralization and decentralization of production processes;

- In a media society, the separate organization
becomes simultaneously huge and small, in the same way
that the world becomes simultaneously huge and extremely
small.

The medialization of society and social relations and
reveals a new kind of publicity. It is well known that the
image, which a certain company wants to build is greatly
dependant on its presence in the public space. It is also
known that it is best and easiest to affirm such an image in
a communicational environment. There is not an effort that
does not require generalization. At the same time, general-
izations are a precondition for further efforts.
Generalizations are also performed via the media — tradi-
tional or modern. Nevertheless, in both cases they are quite
necessary for the placement of organizations in the physical
and media environment. The screen realia of television and
the reality of the press are a particular way to generalize dif-
ferent kinds of knowledge, of results from activities of dif-
ferent nature, of interactions on a micro and macro level.

The new meta-media, being an improvement of screen
communications, make possible another kind of publicity,
one of a kind in recorded practices. We are talking about the
possibility for the existence of an organization and its spe-
cific productive dimensions in the media world, which
ensures publicity on a global scale. This publicity is equally
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guaranteed for the tiniest of companies and for the mega-
company as well. In other words, media binding of the dif-
ferent activities and the respective organizations is a way for
their functioning and prosperity.

Publicity gained via the media assures official state insti-
tutions the opportunity to build the kind of image they want
— openness to the recipients or reticence, an image of manip-
ulative structures or transparent ones. By creating a parallel
mode of existence and legitimizing its own image in this
new media environment, state institutions dispel the halo of
inaccessibility, which was righteously ascribed to them. And
we are not talking only of official decrees and enactments
that weren’t published in the respective editions, but also of
current activities — draft decrees, programs, laws, etc., with
which to demonstrate a democratized approach and the
opportunity for the rulers to obtain real feedback. However,
these conclusions apply to all the other institutions and
organizations.

“Vital chances” — a fundamental term for modernity,
according to R. Darendorff — are increasing in the virtual
space, and they are in fact equally accessible to every indi-
vidual group and institution with the expectation of their
forthcoming “teleportation” or implantation into the physi-
cal reality.

Therefore, media binding of different activities is devel-
oping in two fundamental directions — generalization of dif-
ferent kinds of activities and results with all their pros and
cons that were mentioned and the use of information, deriv-
ative from these generalizations as a resource.

An important conclusion that comes naturally is that the
involvement of the media in the different social spheres
focuses the attention on three images in the respective
spheres of society — one that is placed in the media by them-
selves; another that is used by the media as a means for
reflection or creating images; and a third image which places
their presence in the physical environment. Terms such as
internet economy, being a process of positioning of the
economy in the Internet, and economical screen realia, being
the positioning of the economy by its particular representa-
tives or by ones of the television institutions, for instance,
are not accidental.

In other words, media society in two of its most charac-
teristic forms — interactive television and the Internet — are
providing equal access, room for innovations, personaliza-
tion and, most of all, a lot more “vital chances”. Because if
these “vital chances”, as Darendorff defines them, are a
function of options of due rights and supply, and the liga-
tures — a commitment of deep cultural relations, which allow
people to find their way in a world of options, then a media
society provides them all.

Horizontation of the processes in a media society is
maybe the most vivid consequence of the development of
economical, and not only economical relations. With the
ongoing globalization horizontal communications are being
revived on a new and international level via the new kinds
of media. It is known that the development of global
processes is happening in social layers with different value

different coordinate

Nevertheless, this diversity of spaces and values do not put

charge, including systems.
any barriers or filtering mechanisms for the unfolding of
horizontal interrelations. Of course, the existence of differ-
ent layers of values creates a certain peculiarity and color,
but only for the activities that they are intended for and the
ones that offer similar reflections. Horizontal development
of economical processes emphasizes on joined activities,
cooperation and mutual incorporation, which, regarded in an
abstract plane can be considered processes with a positive
charge. Manifesting themselves on a peculiar plane they turn
out to be organizational preconditions, which are extremely
important for the rationalization of any kind of activity,
especially if it has international aspect.

If these new kinds of media cannot be regarded as caus-
es for the processes of horizontal integration, we can claim
with good cause that they are not only accelerators but also
preconditions for their realization. Namely, the rationaliza-
tion of processes gives us grounds to claim that the network
and its binds with communicational means are being out-
lined as a foundation, upon which new organizations are
being built and will be built in the future.

The network principle of media functioning is influenc-
ing the organizations of modern times. More and more ver-
tical structures are being replaced with horizontal interrela-
tions in a globally oriented world.

In the foundation of this interaction between ongoing
structural and organizational transformations and the new
communicational technologies, a new characteristic organi-
zational form is arising during the process of globalization —
network organization. The horizontation of processes and
the network character of their unfolding are happening in
parallel with the network unfolding of the communicational
means. The interweaving of these processes is a interweav-
ing of organizations and communications. The mutual pene-
tration suggests the success of the new kind of organiza-
tions, and the medialization is actually their rationalization.

Based on what we said about the transformations of dif-
ferent activities in the processes of medialization of society,
we could approach an analytic conclusion, which should
include the following essential aspects:

- The new social structure is a communicationally bound
structure, including all the existent forms and kinds of com-
munication;

- Media commitment of professional relations has a lin-
guistic identification — use of the same language, including
digital, the use of the same emoticons, the same codes and
symbols, etc.

- Modern society assumes an increasingly communica-
tional dimensions, the social process is becoming more and
more communicational, social models are becoming com-
municational models;

- Common processes occur between the different social
spheres and communications: the definite tendency of a
growing personalization of the productive process (process-
es of reconstruction of production models and standards,
which satisfy different tastes and necessities) is accompa-



nied by an increasing personalization of communications,
namely the tendency for satisfying individual communica-
tional necessities;

- The possibility for a single person to become a inde-
pendent media via the interactive mechanism for creating a
personal content of a different kind — printable, television,
audio or a combination of all of the above.

We are really witnessing the process of medializa-
tion of society. It is yet uncertain what directions will this
process actually take — towards homo medialis or media
homos or the two together — we still cannot claim with
absolute certainty.
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Statul social reconstruit/deconstruit

in filmele post-comuniste

Antonio MOMOC, asist. univ. drd., FJSC, Universitatea din Bucuresti

Criza statului social asa cum s-a produs in Europa
Occidentala capitalista, s-a suprapus in 1989 cu momentul in
care societatile din Centrul si Estul Europei treceau de la
totalitarism la democratie si la economie de piata.
Interventionismul si politicile sociale asistentiale atinsesera
apogeul in Europa de Vest dupa cel de-al doilea razboi mon-
dial: in anii "50 aproape orice lucru public era subiect al
interventionismului statului, de la protectia acordata insti-
tutiilor sociale de baza, pana la intreprinderile nationale.
Acesta este modul in care au inceput ,,nationalizarile” capi-
taliste (de exemplu, Generalul Charles De Gaulle in Franta),
iar subventiile guvernamentale sprijineau companiile cu
monopol sd-si vanda produsele la preturi foarte profitabile.

Europa Occidentald a cunoscut esenta statul social bazat
pe teoria economici keynesistd' intre 1950 si 1975. Acel stat
se sprijinea pe politici interventioniste si pe servicii publice
de asistenta de stat, statul bunastarii fiind inteles ca univer-
salist’. Situatia s-a schimbat radical insa dupi criza petrolu-
lui de la mijlocul anilor ’70. Statul social a incercat si-si
depdseasca criza in anii ’80, prin politici economice liberale
neoclasice’, ultraconservatoare, promovate de Margaret
Thacher in Anglia si de Ronald Reagan in SUA. in 1979, in
Marea Britanie, Thatcher si Partidul Conservator au inlocuit
la putere Partidul Laburist si au detinut suprematia politica
pentru urmatorii 11 ani. Statul a fost conceput ca minimal,
serviciile de asistenta au fost private, iar statul bunastarii a
devenit unul rezidual.

Spre deosebire de Europa Occidentald, Europa de Est a
trecut la democratie si economie de piatd in momentul in
care statul occidental era conceput mai mult ca non-inter-
ventionist. Politicile economice neo-liberale, terapia de soc,
privatizarea pe un dolar si cresterea somajului, reducerea
cheltuielilor bugetare pareau la inceputul anilor ’90
mijloacele politice si economice cele mai adecvate pentru
trecerea la o economie libera de piata.

Aceste teme impuse de Banca Mondiala si Fondul
Monetar International au fost preluate in discursul mediatic
romanesc, in agenda societatii civile si mai ales revendicate
de partidele istorice care se prezentau pe sine ca promotoare
ale reformei sociale si ale schimbarilor economice dure si
nepopulare, dar care sa conduca la ,Juminita de la capatul
tunelului”. Aceleasi teme le regasim si in filmele romanesti
post-comuniste. Iesirea din comunism intarziata de partidul
continuator al fostului PCR si de FSN-isti trebuia facuta cat
mai rapid si cu orice pret in viziunea ,,opozitiei democrate”,
dar mai ales cu pretul abandonului protectiei sociale. Dupa
1989 se adanceste treptat decalajul dintre definirea

0 democratiei ca egalitate intre cetateni (in fata legii si ca ega-

litatea de sanse) si competentele, expertiza, cunoasterea pe
care si le asuma elitele anti-comuniste, in sensul sustinerii
oarbe a politicilor neo-liberale impuse sub presiune externa.
Imaginarea statului ca social in anii "90, atrigea dupa sine si
sintagma/stigmatul de neo-comunist.

Fapt este ca la 16 ani dupa Revolutie, principala preocu-
pare a populatiei Romaniei este in continuare supravietuirea.
Iar statul nu se poate imagina altfel decat social. Cea mai
mare parte a venitului unei gospodarii medii romanesti este
cheltuita pe asigurarea a doud componente esentiale ale
supravietuirii: mancarea si Intretinerea. Unii sociologi
romani au numit societatea romaneasca o ,societate a

‘. In opozitie, lumea capitalisti dezvoltata se

supravietuirii”
caracterizeaza prin faptul cd nevoile de baza sunt asigurate
printr-o suma minima, de multe ori sub 30% din venitul total
al gospodariei. Cea mai mare parte a venitului este alocata
cresterii calitatii vietii, recunoasterii sociale si satisfacerii
nevoilor, altele decat cele de baza.

Diferenta privind consumul si calitatea vietii este cel mai
clar zugravita, in culori destul de sumbre, de cétre statutul
social al oamenilor 1n varsta. Varsta a treia este cea la care
se iese la pensie si se triieste din acumuldrile anterioare. in
Romania, varsta pensiondrii reprezintd un statut social
definit printr-un consum minimal. Pentru cei batrani, chiar si
cheltuielile pentru mancare sun reduse la minimum.
Adeseori, nici macar minimul nu poate fi asigurat si in acest
mod explicdm numarul mare de persoane in varsta, in spe-
cial femei, care cersesc pentru supravietuire. Batranica pe
care o vedem de multe ori la intrarea in supermarket sau la
metrou, smeritd si cu mana intinsa sau pur si simplu astep-
tand umila pomana este una dintre cele mai reprezentative
imagini sociale ale Romaniei post-comuniste.

Din punct de vedere ideologic, in societatea roméaneasca
atat oamenii obisnuiti cat si politicienii acceptd cu greu
aceasta realitate sociala. Refuzul de a recunoaste sau de a
accepta aceasta realitate sociald este evidenta prin populari-
tatea mitului potrivit caruia cersetorii sunt de fapt indivizi cu
un nivel de trai rezonabil si care de fapt se prefac doar ca sunt
sdraci, mimeaza nevoile primare si saracia pentru a primi
bani din mila oamenilor. Si ea ascunde ideea ca cei mai saraci
sunt astfel din vina lor si nicidecum ca urmare a incompe-
tentelor elitei politice sau administrative, sau ca rezultat al
norocului pe care unii l-au avut sd provina din familii de sta-
tus peste mediu sau dintr-o familie politica ,,norocoasa”.

Dar ideologia saracului prefacut nu este insa o inventie
pur romaneascd. Legenda cersetorului escroc, care nu merita
mila, a fost creatd in secolul al XVII-lea in societatile occi-
dentale. In Anglia, cersitul constituia un delict penal care era



pedepsit prin spanzurare. in Parisul care trecea de la lumea
medievala la era capitalistd, faimoasa Gradina a Minunilor
(Court des Miracles) dezviluie aceeasi atitudine intoleranta
cu privire la saricie, ca si cea din legendele romantice despre
cersetorul bogat.

Filmele romanesti post-comuniste si-au adus contributia
la aceasta ideologie comuna cu privire la cersetorul escroc,
corupt si bogat. Preluand-o, au cultivat ideologia statului
social rezidual. Cel mai convingator dintre aceste lung-
metraje este pelicula ,,Filantropica”, un film de 110 minute,
din 2002, coproductie roméno-franceza: Domino Film, Mact
Production, Media Pro Pictures, cu suportul CNC, Canal+ si
Eurimages; scenariul si regia sunt semnate de Nae Caranfil.
“Filantropica” cultiva cliseul batranilor inutili care sund in
emisie la ProTV pentru a se plange la infinit de pensiile
mizere, dar mai ales dezvolta stereotipul batranilor care mint
si se prefac atunci cand cersesc, in realitate fiind angajati in
structuri mafiote.

De prejudecati cultivate prin filmele romanesti post-
comuniste nu scapa nici muncitorul, minerul, medicul si pro-

beneficiari ai statului universalist ai bunastarii. Se impune o
inventariere a categoriilor sociale si profesionale beneficare
ale politicilor sociale sau de asistenta sociald, pentru a sub-
linia inca o data preferinta predilectd a cineastilor doar pen-
tru o parte anume dintre acestea.

Asistenta sociala 1i priveste pe cei care nu pot contribui
la buget (familii sarace, copii abandonati, minori
delincventi, tineri neintegrati social, persoane dependente de
alcool si drog, persoane abuzate fizic sau sexual, persoane
cu dezabilitati fizice sau mentale, persoane care suferd de pe
urma calamitatilor naturale, persecutiilor, discriminarilor).

Politicile sociale se refera la interventia statului in dis-
tribuirea bunastarii in cadrul societtii, politici legitimate de
contributiile cetatenilor la veniturile bugetului de stat.
Bugetul de Stat este compus din impozite directe sau indi-
recte. Impozitele directe sunt cele aplicate venitului global al
fiecdrei persoane, profitului si proprietatii. Impozitele indi-
recte sunt aplicate pe consum: taxe vamale, TVA si accizele
se platesc pentru achizitionarea acelor produse pe care soci-
etatea le considerd in general daunatoare (tutunul, alcoolul)
sau de lux.

Din Bugetul de Stat se fac cheltuieli pentru: aparare
nationald si mentinerea ordinii interne (armata si securitate),
administratia de stat (functionari si politisti), servicii de dez-
voltare publica, locuinte sociale; cheltuieli pentru serviciile
de asistenta sociala (orfani, copii abandonati, cantine pentru
sdraci si vagabonzi) si cheltuieli social-culturale: pentru
invatdmant pentru asigurarea salariilor profesorilor si a celor
care lucreaza in institutiile publice, pentru cultura si pentru
religie.

Contributiile pentru Asigurarile Sociale (impozite
directe platite ) formeaza un buget separat: Bugetul
Asigurarilor Sociale de Stat — constand in repartizarea fon-
durilor banesti necesare ocrotirii pensionarilor si salaritilor
la stat. In 2006, Bugetul Asigurarilor Sociale acordd bani

pentru 6 milioane de pensionari: pensionati dupa atingerea

varstei sau chiar Tnainte de termen, cei care primesc pensie
de urmas, sau alocatie pentru incapacitate de munca tempo-
rard, indemnizatie de maternitate, pentru ingrijirea copilului
pana la varsta de doi ani, ajutoare in caz de deces etc.

Alaturi de sistemul de educatie si de cel de sanatate, sis-
temul de pensii este una dintre componentele fundamentale
ale statului social. in Romania avem 6 milioane de pension-
ari care trebuie platiti din Bugetul Asigurarilor Sociale, in
vreme de populatia activa si ocupata se ridicd la doar 4,5
milioane de angajati. Batranii, cersetori sau nu, lipsiti de
medicamente compensate sau gratuite, au venituri situate la
limita supravietuirii, acesta fiind statutul persoanelor pen-
sionate din mediul urban. Pentru ci pensionarii de la sate
sunt si mai saraci.

Taranul roman, copilul de taran, navetistul, zilierul, sunt
persoanje sociale ignorate de filmele romanesti post-comu-
niste. Ruptura de realitatea sociald romaneascd sau pur si
simplu dezinteresul fatd de categoria sociald care trece prin
cele mai grave transformari se pot explica prin motive de
marketing sau de libertate a artistului. Dar generalizarile
sunt cel putin interesante: politistul roman este personajul
Garcea’, politistul americanilor este Robocop. in filmul
“Senatorul melcilor” de Mircea Daneliuc, militienii, in 1995
politistii sau sefii de post sunt la dispozitia primarilor
(baronilor) locali, dar sunt mai ales slugile politicienilor de
la Bucuresti, in special a senatorilor, noii baroni centrali ai
Romaniei.

Datele sociologice indicd faptul cd gospodariilor pen-
sionarilor agricoli sunt condamnate la sardcie; pe o scala a
saraciei, taranii care muncesc in agricultura se situeaza mai
rau decat muncitorii industriali, dar mai bine decat somerii
sau pensionarii care au lucrat in industrie. Aceasta explica de
ce zona rurald, mai putin privilegiata, atrage totusi oraseni:
noutatea tranzitie post-comuniste romanesti este
Hruralizarea” societatii. Initial orientatd dinspre rural spre
urban, fluxul migratiei urbane a Inceput sd isi modifice
directia incepand cu 1996°. in 1997, rata migratiei de la sat
la oras a devenit inferioard ratei migratiei de la oras la sat.
Populatia sdraca, pensionata sau somera, care a migrat catre
sate a facut ruralul si mai sarac decat inainte; accesul la edu-
catie si sanatate s-a diminuat, conditiile de viatd s-au
inrautatit, somajul rural a crescut si, in concluzie: sansele
acestor oameni tind citre zero. In 1990, 27% din populatia
ocupata lucra 1n agriculturd, in vreme ce in 2002, 37% din-
tre romanii ocupati munceau in agricultura. Intre 5 sute de
mii si pana la 2 milioane de romani, cea mai mare parte din
mediul rural au migrat la munca in strainatate.

La fel ca si cersetorul fals si prefacut, nici capsunarii nu
au ramas indiferenti cineastilor romani. In “Occident” (scris
si regizat de Cristian Mungiu, 2002, 110 minute) si cativa
ani mai devreme in 1993 in “Asfalt tango” (scris si regizat
de Nae Caranfil) femeia tdnara romanca, casatoritd cu bar-
batul cinstit si sdrac prefera sa plece in Occident cu cetitea-
nul om de afaceri strain, sub promisiunea unei vieti mate-
riale mai bune, darcare promisiune este usorinvaluita intr-un
nimb care sugereaza prostitutia. Mult mai radical in acest
sens este filmul “Italiencele” din 2004, (scenariul si regia de
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Napoleon Helmis), un film in intregime despre capsunari.
Filmul incepe cu scena 1n care se face anuntul pentru prese-
lectia pentru culegitorii de masline in Grecia, capsuni
Spania si portocale Italia. Eroinele, doua fete simple de la
tard se lasda duse de nas la struguri in Italia, dar scenariul
dezvaluie ca 1n fosta Iugoslavie sunt vandute de célauze si
obligate sa se prostitueze in Kosovo, pana cand sunt elibe-
rate de soldati americani. Desi taranii nu stiu ce au lucrat
fetele in Spania sau in Italia ori unde or fi fost, la intoarcerea
in sat sunt stigmatizate ca au facut trotuarul si filme porno in
Italia, asa ca tinerele se vad silite sd recunoasca ceea ce li
s-a intamplat pe drum spre Italia.

Angajatii din sectorul de stat, familiile de muncitori cu
venituri medii si sub-medii si mai ales muncitorii din subte-
ran nu au parte de prea mult suport in randul scenaristilor.
“Prea tArziu~ regizat de Lucian Pintilie si scris de Rizvan
Popescu (1996) prezintd transformarea fizica si metamor-
fozarea pand la stadiul de om de Neanderthal a minerului
uitat sau ramas In mind, cultivand ideologic stereotipul ca
cei care coboara in mine sunt de fapt niste animale salbatice.
Mesajul filmului poate fi inteles ca reactie la seria mine-
riadelorpost-decembriste, darcamera de filmat insista prea
putin pe influenta politicienilor si a securitatii in aceste
miscari de strada si mult prea mult pe latura inumand a
muncitorilor din subteran.

Medicii romani se bucurd in filmele romanesti post-
comuniste de o imagine ambigua. Doctorii sunt portretizati
ca lipsiti de scrupule, indolenti si interesati doar de propria
bunastare, sistemul medical este caricaturizat, ambulantele
ajung Iintotdeauna foarte tarziu, daca nu chiar dupid ce
pacientul a murit, iar spitalele sunt descrise cu sali arhipline
de pacienti suferinzi si neglijati. Cliseul care se impune: sin-
gurii care supravietuiesc in acest sistem sunt cei care dau
spaga medicului. Elocvent in acest sens este filmul ,,Moartea
domnului Lazirescu”, din 2005, de 150 minute, o productie
romaneasca, regizatd de Cristi Puiu. Dar, stereotipurile cu
privire la proasta dotare a spitalelor romanesti si dezintere-
sul medicilor pentru pacienti apar incd din 1994, o data cu
filmul lui Mircea Daneliuc, ,,Aceasti lehamite”. In prima
scena in care se opereazd, doctorii spun pe masa de operatie
langd pacienta muribunda ca nu trebuie sa se mai consume
sangele degeaba. Pe parcursul filmului in alte cateva scene,
in spital se intrerupe curentul, pentru ca unitatea nu isi per-
mite sa achite utilitatile, iar aparatura este, dupa comentari-
ile medicilor, din secolul XIV.

Profesorii nu se bucura nici ei de o viatd mai usoara, nici
in realitate, dar mai ales in filmele romanesti post-comu-
niste. Romania este tara care a reusit performanta de a dis-
credita sistemul particular de invatdmant, mai ales la nivel
universitar. Universitatile de stat sunt mult mai apreciate de
catre angajatori si de catre piata de muncé, deoarece univer-
sitatile private sunt de multe ori populate cu copii de bani
gata, care sunt mai degrabd interesati in a obtine diplome
printr-un efort minim si nu pe baza unor cunostinte. Acest
stereotip il identificim din abundentd in ,,Filantropica”. La
un moment dat, personajul principal, un amérat profesor de
liceu, invitat la ,,Chestiunea Zilei” a lui Florin Cilinescu, il

intreabd prin telefon pe studentul de la universitatea particu-
lara dacd mai stie cat costd un bilet de tramvai, stereotipul
indus fiind acela ca copii de bani gata vin la particulare doar
pentru a-si etala masinile de lux ultimul tip si pentru a le face
viata cat mai amara profesorilor si asa dependenti de taxele
scolare platite din banii parintilor bogati.

Cersetorul ipocrit si bogat sau aurolacul de la metrou;
spaga datd medicului, politistii prosti si corupti si la dispo-
zitia senatorilor smecheri sau pacientii neglijati in spitalele
arhipline; profesorii care fac compromisuri vizavi de stu-
dentii sau elevii violenti/de bani gata — toate aceste imagini
stereotip din filmele romanesti accidenteaza conceptia si
practica politicilor statului social. Acestea sunt insa doar
cateva dintre stereotipurile culturale, prejudecatile si menta-
litatile pe care statul social trebuie sa le invingd in Romania
in tranzitie.

NOTE

1. Economistul Keynes sustinea cd statul trebuie sd se
implice in economie, nu direct ca in socialism, ci prin inter-
mediul taxelor si impozitelor: cand preturile cresc, guvernul
ar trebui sd creasca impozitele si taxele sau sd creasca pro-
gramele sociale pentru a stimula economia si a pdastra
somajul scizut, printr-o ocupare a fortei de munca, cit mai
adecvatd.

2. Vezi Zamfir, Elena, Zamfir, Catalin, (coord), 1996, Politici
sociale. Romdnia in context european, Alternative, Bucuresti

3. Intre 1890-1930, doctrina liberald a cunoscut doud
directii: liberalismul social si liberalismul neo-clasic.
Liberalismul social a fost cel care a acceptat teoria wellfare
statului si si-a asumat politicile sociale. Liberalismul neocla-
sic al statului minimal este o continuare moderna a celui clasic,
iar liberalismul bundstdrii este o redimensionare a libera-
lismului de la individ spre societate. Doctrina liberalismului
social (noua stingi) a fost preluatd de economistul Keynes
si apoi 1n practica politicilor sociale specifice statului social
universalist.

4. Vezi Vladimir Pasti, 1995, Romdnia in tranzitie. Ciderea in
viitor, Nemira, Bucuresti

5. Filmul “Garcea si oltenii” de Sam Irvin — s-a bucurat de
cea mai largd audientd la publicul roman, plasindu-se pe
primul loc, in anul 2002, in ceea ce priveste numadrul de
spectatori: 233.000, numai pe reteaua de cinematografe
apartindnd institutiei nationale, RADEF-Romaniafilm.

6. Vezi Sandu, Dumitru, Spatiul social al tranzitiei, Polirom,
Tasi
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Al V-lea Simpozion national de jurnalism
“Stil si limbaj in mass-media din Romania”
Cluj-Napoca, 27-28 octombrie 2006

Dorindu-se a fi un simpozion al reconcilierii intre
Academia Romana si mass-media, noua manifestare
stiintifica, initiatd si organizatd de Catedra de
Jurnalism a Facultatii de Stiinte Politice, Admini-
strative si ale Comunicdrii din cadrul Universitatii
“Babes-Bolyai” din Cluj-Napoca, in colaborare cu
revista Tribuna, va avea loc in perioada 27-28
octombrie 2006, tema fiind Stil si limbaj in mass-
media din Roménia.

Reamintim cd simpozioanele anuale anterioare de
jurnalism de la Cluj-Napoca (toate initiate si organi-
zate de seful Catedrei de Jurnalism, prof. univ. dr. Ilie
Rad, finalizate prin publicarea lucrarilor in volume cu
acelasi titlu), unele cu o relevanta participare inter-
nationala, au fost urmatoarele: Curente si tendinte in
jurnalismul contemporan (2002), Schimbdri in
Europa, schimbdri in mass-meda (2003), Jurnalismul
(2004),

romdneascd — trecut, prezent, perspective (2005).

cultural in actualitate Presa scrisd

Plecand de la constatarea ca, dupa 1989, limbajul
presei din Romania a cunoscut un proces de “democra-
tizare” fard precedent, simpozionul isi propune sa i
reuneasca pe cei mai importanti specialisti romani in
domeniu, pentru a discuta despre consecintele pozitive
si negative ale acestui proces.. Pot fi abordate, sincro-
nic si diacronic, aspecte ce tin de toate comparti-
mentele limbii, de varietitile regionale sau sociocultur-
ale ale acesteia. La simpozion vor fi invitati specialisti
de la toate facultatile de litere si de la cele de jurnalism
din Romania, de la institutele de cercetare, reprezen-
tanti ai CNA, ai mass-mediei, ai unor organizatii pro-
fesionale ale jurnalistilor etc.

Intre invitatii care au confirmat deja participarea la
simpozion se numadard personalitdti precum: acad.
Marius Sala, vicepresedinrte al Academiei Roméne

(presedintele de onoare al comitetului de organizare a

simpozionului), prof. univ. dr. Doina Bogdan-
Dascilu, prof. univ. dr. Crisu Dascélu, prof. univ. dr.
Mariana Cernicova, prof. univ. dr. Dumitru Vladut
(Universitatea Tibiscus, Timisoara), prof. univ. dr.
Stelian Dumistracel, prof. univ. dr. Dumitru Irimia
(Universitatea “Al. Toan Cuza” lasi), prof. univ. dr.
Nicolae Felecan (Universitatea de Nord, Baia Mare),
prof. univ. dr. G. Gruitd (Universitatea “Babes-
Bolyai”, Cluj-Napoca), prof. univ. dr. Theodor
Hristea, prof. univ. dr. Luminita Rosca, prof. univ. dr.
Daniela Roventa-Frumusani, prof. univ. dr. Ioana
Vintila-Radulescu, prof. univ. dr. Rodica Zafiu
(Universitatea din Bucuresti), prof. univ. dr. Ionel
Funeriu (Universitatea “Aurel Vlaicu”, Arad), prof.
univ. dr. Aurelia Lapusan, Universitatea “Ovidius”
din Contanta.

In cadrul simpozionului va avea loc o dezbatere
speciald, dedicatd prezentarii celor doud importante
lucrari elaborate sun egida Academiei Romane:
Dictionarul ortografic, ortoepeic si morfologic al lim-
bii romdne (DOOM-2, 2006) si Gramatica limbii
romdne (20006).

Lucrarile prezentate la simpozion vor fi reunite in
volum si propuse, spre publicare, unei edituri de pres-
tigiu din Romania.

Participantii beneficiaza, conform traditiei sim-
pozioanelor de jurnalism de la Cluj, de lansarea, recen-
zarea in publicatiile clujene si mediatizarea celor mai
recente lucrari ale acestora.

Termenul de inscriere la simpozion este 1
octombrie 2006.

Persoana de contact: Prof. univ. dr. Ilie Rad, seful
Catedrei de Jurnalism, e-mail: ilierad@yahoo.com,
tel.: 0264/431505.
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Articolele, studii si recenziile pentru
Revista romana de Jurnalism si Comunicare pot fi trimise
prin e-mail la marian,,petcu2003@yahoo.com sau
prin posta la Facultatea de Jurnalism si Stiinfele Comunicarii,
Bd. luliu Maniu 1-3, sector 6, Bucuresti.

Contravaloarea abonamentului pentru anul 2007
(patru numere) este de 40 de lei si poate fi depusa
in contul Facultatatii de Jurnalism si Stiintele Comunicarii:
RO 03 RNCB 00760 10452 6200 60
BCR Sector 5

Acest numar a fost ilustrat cu corpuri de litera, letrine
Si vignete comercializate, in anul 1926,
de Compania J. G. Schelter & Geseicke, Leipzig.








